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龙门温泉文化论文范文 第一篇随着旅游者对休闲保健需求的增强,作为冬季“3S”旅游之一的温泉旅游日益受到青睐.关于温泉标准的界定,学者们的观点比较一致,即当泉水的温度高于当地年平均气温时称为温泉.我国在20_年颁布的《温泉旅游服务规范》中,对...
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随着旅游者对休闲保健需求的增强,作为冬季“3S”旅游之一的温泉旅游日益受到青睐.关于温泉标准的界定,学者们的观点比较一致,即当泉水的温度高于当地年平均气温时称为温泉.我国在20_年颁布的《温泉旅游服务规范》中,对沐浴温泉有专门的定义,即水温高于或等于40℃,含有对人体有益微量元素的地下温热水或出露泉.温泉旅游是指以感受温泉沐浴文化为目的,将原先单一疗养的物化享受,提升到符合现代消费的文化和精神层面,成为一种以健康为主题、达到养生和休闲效果的时尚体验旅游.
普兰店市拥有着丰富的温泉资源,较长的开发历史.自20世纪70年代初安波温泉的开发利用起,普兰店市的温泉旅游资源开发已经有近40年的历史,“温泉旅游”成为本区旅游业的核心品牌.而近年来周边一些旅游目的地也进行了类似资源与景区的开发和建设.如瓦房店的龙门汤温泉、庄河步云山温泉、营口熊岳的天沐温泉的开发,使普兰店市的温泉旅游发展面临着巨大的挑战.
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谈日本的温泉旅游文化及其发展趋势
摘要：温泉不仅是一种旅游资源，也是一个国家文化的体现。本文沿着日本温泉旅游文化发展的足迹，阐述了日本温泉旅游的种类和形式以及多功能综合发展的趋势。
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日本列岛由于火山众多，所以温泉资源非常丰富。自古以来人们就有用温泉抵御自然的寒冷并温暖身心的习惯。后来温泉成为社会交流、互相交换信息的场所，最后逐步演变成现代的精神放松、内心抚慰型综合温泉旅游形式。所以温泉不单是一种旅游资源，也是一种独特的文化表现形式。
日本的温泉旅游既没有名山大川、人文古迹，也没有世界遗产那样的文化，更没有悠久的历史题材。看似极为单纯的温泉旅游，每年却吸引游客达亿人次以上，也就是说日本国民每人至少一年一次以上住温泉旅馆洗温泉。在日本，和温泉有关的娱乐、饮食、购物、疗养等旅游形式花样翻新。温泉旅游已形成了颇具规模的市场。
一、日本温泉旅游发展的历程
日本人开始泡温泉，最早可以追溯到日本的绳文时代(约6000年前)。江户时代温泉不仅是人们洗浴和消闲的手段，而且还用来防治疾病。“汤治”(温泉理疗)这一习俗开始在民间流传，农闲期人们积聚在温泉地，通过泡温泉解除劳作疲劳。趁去神社参拜之际到各地游山玩水，下榻则为有温泉的旅店。在当时，带有温泉的简陋住宿是现在温泉旅馆的雏形。
日本人的世世代代和温泉建立了深厚的感情。可是，在明治开国以后，由于崇尚西方文化，出现过排斥传统文化的思潮，一时间温泉疗养被视为狂想和不科学的习惯。特别是进入昭和40年代(1965年开始)日本掀起了团体旅行热，不管是都市还是偏僻的山村都大搞温泉开发，建造大型温泉旅馆和大宴会厅。
可以说温泉旅游起源于朴素的形式，由最初的入浴抵御严寒、消除疲劳到治疗疾病、神圣信仰，逐渐演变到巡礼和游山玩水，进一步发展到洗温泉兼有参拜神社、迎送宴会等多种内容的旅游形式。
二、温泉的种类和泡温泉的形式
顾名思义温泉是地下涌出温水的意思，但不是所有温水都能成为温泉。过去认为涌出水的温度高于当地的平均气温就可以称为温泉。但由于各地的气温不一样，比如北海道和九州的温差就很大，所以按照气温的温泉定义法出现了各地泉水温度不同的缺点，已经不用了。现在的温泉定义法确定：地下涌出温水的温度在25度以上，或者在其温度以下但含有一定成分的水源定义为温泉。
日本是多火山、多地震之国，因而温泉种类繁多。温泉随着季节的变化可分为春泉、秋泉、寒泉等;按照成分还可分为单纯泉、食盐泉、碳酸泉、硫磺泉等;按照洗浴方法又可分成蒸气浴、沙泉浴、泥泉浴等;按照常见类型可分为疗养温泉、露天温泉、混浴温泉等。
所谓的疗养温泉是指在日常生活中积蓄的身心疲劳，和烦恼，通过反复的入浴和温泉地的气候、环境、运动、饮食和其他物理疗法所产生的综合效果，从而达到对慢性疾病的治疗目的。
露天温泉顾名思义是暴露在大自然中的洗浴场所。设计人员在建造露天温泉时动了很多脑筋，根据地形、自然环境把露天温泉修得各具特色，同时也注意遮挡，大可不必担心被人窥视。露天温泉有的修在绿色世界之中，使沐浴与欣赏大自然融为一体，置身于露天温泉中的人可以眺望四周的连绵山峰、茂密的林海，让人全身心放松有一种解放和超脱之感;
三、多功能综合发展的日本温泉旅游
在日本国内旅游中，温泉旅游是一大项目。现在温泉旅游也在发生变化。过去那种只要有温泉设施就不愁游客的时代已一去不复返了。以旅行社主导的大量集客、大量消费的经营方式已显得过时，而是要如何适应新的旅游理念、满足个人旅行者的需求以及外国旅行者的要求。
(一)策划开发综合旅游商品
温泉旅游的主要目的是通过泡温泉解除疲劳。但是，要使温泉旅游长盛不衰还必须注入新的旅游观念。如果温泉旅游只泡温泉，那是不完全的，还必须有综合旅游商品的开发和策划。其商品构成有三大因素，即交通工具、温泉地、季节。第一是交通工具。温泉旅游大多为一日游或二、三日游。一日游的交通工具，团体多是乘大巴士或者利用城市轻轨电车;个人或家庭多是私家车。第二是温泉地特色。旅行社向游客尽可能详细地介绍，如温泉的历史及有关传说、泉质成分、设施及膳食内容等。游客可根据自己的爱好选择温泉，有无露天浴场，有无健身和美容功能、膳食有无特色等，游客还可以根据自己的口味和不同价位预定饭菜。第三是季节性。
(二)温泉与医疗养生相结合
这种兼温泉、医学理论和运动生理学相结合的多功能经营方法，又为温泉习俗增加了新的内容。在该经营理念的指导下，温泉圣地又出现了集温泉旅游、现代医学、运动生理学为一体的新型“保养馆”。旅游和健身两种理念的有效结合，不仅为旅游业增添了新的情趣，而且又为养生保健开拓了新的途径。而多功能综合发展也为地方的经济发展提供了广阔天地。
(三)建立温泉商业街。
温泉大多位于绿色环绕的山里，吸引着络绎不绝的游客。近年来随着铁路及高速公路的发达，著名的温泉所在地已成为旅游胜地。
日本的温泉经营正在面临变革。为了适应个人游客的需求，地域市街的活力是必不可少的条件。特别是构筑优美安全的街景，使游客浴后能漫步在小桥流水的街道上，能欣赏优雅的街心风景。把温泉所在地办成宾至如归的地方是温泉地的使命，同时也是对游客的一种服务。
对游客来说温泉不仅仅是入浴场所，也应成为人们娱乐、旅游消费的场所。所以温泉旅馆所在街道的繁荣是必不可少的先决条件。入浴后能在恬静优美的街道散步、领略当地的风情、品尝当地的土特产等已成为温泉旅游地的魅力。
温泉和地方文化的创新和开发，不仅是街道景观的开发，更重要的是那些深藏在历史和生活中的、内在的、似曾相似的普通的东西。这些才是生活中的观光，才能使观光者产生故地重游的冲动，以至想在这里生活。这样才能适应现代旅游心理和理念。
随着我国经济的发展，人们的生活水平不断提高，温泉旅游已经成为人们喜爱的一种旅游形式。日本的温泉旅游的建设经验很值得我们借鉴。我国有极为丰富的温泉旅游资源。多民族文化、各具特色的地域文化以及与现代都市文化迥异的乡土文化，这些都可以发展成为取之不尽、用之不竭的旅游资源
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温泉度假村在其设计和运行管理过程中,需要综合性的将区域内民俗、文化和生态性等多种因素考虑在内,通过产品风格的主体化塑造,可以通过某一特定主题,体现度假村整体建筑风格和文化艺术氛围,为游客展示个性化的氛围感受.同时,可将服务的各个项目融入其中,通过个性化的设施建设给予游客以独特的经历和体验.
（1）理念、设施、风格与景物等方面的设计是度假村整体风格的直观展现方面,通过度假村的细化设计,将项目整体主题内涵进行延伸[2].比如,在聚龙湾温泉度假村的设计中,通过大范围的郁金香与风车设置,使得整体园区体现着浓郁的荷兰风情,在建筑的装饰以及陈列的艺术品中,充分体现荷兰这种异国的情调.在厦门的日月谷温泉度假村中,种植的大片棕榈植物,将园区的热带风情体现的淋漓尽致.在园区水池底部铺装的深蓝底色,使得整体主题氛围更加强化.（2）规划设计需要以市场调研为基础,针对市场的需求变化,制定针对性的度假相关产品.在充分满足度假村景观、建筑及基础设施科学性设计基础上,通过娱乐设施及相关配套的丰富化配备,展现园区整体的度假氛围.比如,在龙门温泉度假村中,通过鲜艳色彩的运用,凸显儿童的娱乐设施与园区卡通形象,有效活跃了度假村整体氛围.在广东香江度假村中,通过色彩较亮丽的别墅建筑,营造和体现童话主题,使得度假村整体环境更加欢快,充满童趣.
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丰富化、多样化的服务和娱乐形式是温泉度假村所要表达的重要形式,有利于游客在园区内既能够得到温泉的疗养等享受,还能够了解温泉园区的相关文化内涵.温泉度假村在其规划和设计的过程中,可以在内容上进行丰富化,以实现总体特色的差异性,将主题内容的表现设置更加科技化[3],从游客享乐与互动项目中进行入手.
差异化在度假村的设计和规划中,可通过景区的资源优势、服务优势、管理优势以及技术方面优势进行重点凸显,选择其中几项优于竞争对手的设计方案进行重点规划.另外,规划的理念最终会体现在园区的产品中,可综合利用一些声、电、光等科技型设施和产品包装园区,体现形式上更加具有创新性.最后,主题式的度假旅游相关产品是其重要组成部分,通过游客与活动设施及项目之间的互动,大大提升了度假村的游客参与性.因此,设计师在进行度假村娱乐方面的设计时,需要给游客一种新的体验经历,为游客提供一种享受的交流互动平台,从而充分满足游客对旅游度假的实际需求.
例如,在广东龙门温泉度假中,园区包括大型的温泉区和水上游乐园,龙门温泉村中露天式的温泉池共有功能性和大小各异的48 个,其中又可按照功能分为养生区、休闲区、娱乐区、动感区以及水上乐园区等5种.其中,水上乐园区是整个温泉度假村的亮点,游客可在其中感受到水生激浪、环岛漂流、螺旋滑梯、冰洞、冰泉、冰船以及儿童乐园等多种游玩形式,这些水上的娱乐活动与温泉相互融合,既能够有效提升环境与游客之间的良好互动,还能够让游客感受到良好的水疗服务.
龙门温泉文化论文范文 第五篇
本区温泉地直接依托于具体的村镇:安波镇、炮台镇、石河镇,温泉旅游资源的开发直接影响到本区居民的生产与生活.在开发过程应该积极听取当地居民的意见与希望,并将其纳入到旅游规划与政府决策中；保证当地居民能够参与温泉旅游开发所带来的利益分配,包括不断增加居民的就业机会和商业机会,保证本地居民优先被雇用,旅游商品尽量采用本地原料进行加工,向居民开放为旅游者而兴建的服务设施和环保设施（回收水和废水处理等）等；为当地居民提供有关旅游方面的教育培训,使其提高旅游意识和生态观念,增强生存能力和技能.
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