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世界盛名的三大啤酒节是英国伦敦啤酒节、美国丹佛啤酒节和德国慕尼黑啤酒节，他们在国外家喻户晓，被欧美的啤酒专家们誉为是每一个啤酒爱好者都该至少要去一次的狂欢。以下是整理的啤酒节活动方案，欢迎阅读!啤酒节策划方案1用啤酒节充实市区的狂热、释放彼...
世界盛名的三大啤酒节是英国伦敦啤酒节、美国丹佛啤酒节和德国慕尼黑啤酒节，他们在国外家喻户晓，被欧美的啤酒专家们誉为是每一个啤酒爱好者都该至少要去一次的狂欢。以下是整理的啤酒节活动方案，欢迎阅读!
啤酒节策划方案1
用啤酒节充实市区的狂热、释放彼此的热情、点亮市桥的夜晚。用啤酒节培育啤酒文化、彰显豪放性格、弘扬番禺区精神。啤酒节是啤酒的节日，更是市民的节日，番禺区的节日。
一、总纲
活动要点：在区委、区政府及区有关部门的支持下，动员一切可以动员的力量，有计划、有组织、有秩序地宣传啤酒文化，打造企业品牌，弘扬番禺区精神，突出文化性、地域性、商业性、娱乐性特色。把啤酒节搞成番禺区的以销售啤酒为主要目的的综合性商业文化娱乐项目。使之成为番禺区商业亮点、文化招牌、和番禺区啤酒的销售大餐。
二、啤酒节宗旨
在番禺区的x广场以排挡的形式加上精彩的文艺节目在以啤酒为基础来做到为企事业单位宣传的目的，旨在展现城市魅力，尽显无限商机的宗旨。全世界有165个国家和地区生产啤酒，啤酒已成为一种世界性的饮料。如今我国啤酒产量已跻身世界第二，啤酒已进入千家万户，成为人们生活中不可缺少的饮品。啤酒节旨在传播啤酒文化，提高啤酒企业的知名度，进一步拓展三类城市的啤酒市场;通过了解中国啤酒工业百年来取得的辉煌成就和近年来国内外啤酒工业的发展状况，增进同行之间的沟通，促进经贸合作，创造并维护文明、健康、规范、有序的啤酒市场秩序;，提高番禺区的知名度，扩大番禺区对外交流与合作，为番禺区经济文化的发展，开拓更为广阔的空间。
三、啤酒节主题
本届啤酒节以啤酒狂欢干杯番禺为主题，突出群众参与性和啤酒内含的文化魅力。产品展销、啤酒品饮、文体娱乐等系列活动，将为参节商家提供无限商机。届时，啤酒节还将推出大型开幕式文艺演出、饮酒大赛。
四、啤酒节选址及时间
活动地点：广场活动时间：20年x月日
五、组织机构
主办单位：冠名单位：赞助单位：承办单位协办单位：
六、媒体宣传
(一)报纸《》
(二)广播电台
交通音乐频率节目丰富、信息量大，令人耳目一新，受到广大听众的欢迎。收听对象主要为拥有车辆的企事业单位领导、出租车司机、个体商贩、白领阶层，针对性较强，能达到良好的宣传效果。
(三)巨幅广告
在人流量大的地段直观地传达给消费者，有效地配合报纸广告，营造活动气氛，产生视觉冲击力，补充报纸广告受众的不足。
(四)主街道横幅
活动前3-7天，在大街悬挂跨街横幅。
(五)宣传奖券
印刷宣传奖卷，奖券内容是在啤酒节展销期间获赠啤酒一瓶。参加啤酒节的商户，可根据顾客的消费能力赠送奖券，如：购买消费额满20元赠送奖券一张，既能起到宣传作用，又可带动啤酒节商户营业额，达到扩大啤酒企业知名度增加营业收入的目的。
啤酒节策划方案2
为响应市委、市政府关于全市开展“创建五城，打造和谐”的号召，为推动市旅游饮食产业的发展，弘扬市的饮食文化，同时为活跃我市餐饮市场，增强企业发展意识和创新能力，发展旅游餐饮品牌，丰富我市旅游美食文化生活，为广大市民提供一套高品位的松原旅游文化美食大餐，提升城市品位和文明程度，促进我市旅游餐饮经济快速增长，加快第三产业发展，旨在通过系列美食文化主题活动，营造一种健康向上的\'融休闲娱乐为一体的充满欢乐与祥和的氛围，以旅游为平台，啤酒为载体，饮食为依托展示人的热情、豪迈、进取，展示松原建设的崭新风貌，扩大城市对全国的影响，打造高品位旅游美食文化节名片，提升品牌价值，定于20年月日至月日举办杯啤酒美食节活动。
活动主题：创建旅游餐饮品牌繁荣饮食产业
活动宗旨：以创建五城为宗旨，旅游节为契机通过展示、体验、交流、娱乐，提高整体品牌形象，推动旅游业、餐饮业及相关服务业的发展，为建立市场良性竞争创造环境。展示松原独特的民俗风情及满蒙文化风貌，以及有的人文景观及旅游资源为活动宗旨。
一、组织安排：
活动时间：
活动地点：
二、场景布置：
1、主席台
2、充气拱门
3、签到台
4、气球
三、准备工作：
1.礼仪小姐：名(暂定)。负责迎宾、引导、剪彩。
2.军乐队：名，排列在主席台左前侧。
3.胸花：朵，供来宾佩戴。
4.花篮：个，置于大门进出口处。
5.签到系列：供来宾签到。(签字本签字笔)
6.剪彩系列：供来宾剪彩。
7.主席台盆花：围绕主席台摆放。
8.音响：开幕式专用音响。
9.贵宾室：开幕式前贵宾休息处。
四、开幕式程序：
1、主席台于开幕式前一天布置完毕。
2、签到、剪彩系列、胸花于开幕式前一天准备完毕。
3、开幕式当天：
08:30所有庆典人员到位
08:50各表演队按指定位置站好
08:55乐队开始奏乐
09:45引领出席开幕式的领导及嘉宾就位
09:50主持人宣布仪式开始，介绍领导及嘉宾，介绍“本届啤酒美食节”的重要意义及深远影响及参展单位等情况。
10:00奏乐
10:02请领导致开幕词
10:07组委会请致欢迎词
10:12请(政府领导)宣布本届大会开幕
同时抡锤敲鼓放酒、放飞信鸽，升腾彩球
10:20剪彩仪式
10:30仪式结束演出开始
●系列活动内容：各分会场陆续进行
1、及市内广场专题系列文艺演出场：体现“啤酒文化”和“民间地方特色文艺会演”，将组织活泼、风趣的表演奉献给广大游客，如歌舞、杂技、小品、东北二人转、厨艺表演等，并穿插各种互动游戏，让现场真正成为欢乐的海洋。
2、开展吉菜及其它菜系展评和优惠展销活动
为展示我市餐饮企业经营特色及餐饮业发展水平，满足群众消费需求，美食节组委会将组织吉菜及其它菜系的创新宴席、金牌菜点展评活动，并在美食节期间开展吉菜、川菜、鲁菜、粤菜等菜系及老字号餐饮企业活动日和优惠展销活动，为扩大影响，在查干湖和整个松原市内形成互动，将选择两地100家代表性企业与。
3、垒啤酒瓶大赛
4、评选啤酒先生(女士)
5、举行松原餐饮行业论坛
6、“星光灿烂”狂欢啤酒之夜(略)
7、闭幕式
美食节闭幕式将对各项活动的评选结果进行颁奖、表彰。同时邀请各级领导、组委会成员单位、各地区主管部门领导、新闻媒体等参加。
参加范围：市内外有特色的餐饮企业、酒店宾馆、食品、生活产品等相关行业产品的合法营业、生产、经销企业。
参展要求：参加展评的单位和个人，先报名申请，提交参评宴席、菜点的菜谱(菜谱要注重实用性，具有宣传推广价值)，经组委会办公室同意，在申报企业或指定场地进行现场制作表演、展示，并由组委会组织专家评委进行评审。企业可申报1—2台宴席，宴席风格不限，菜系不限，每台宴席菜品数量不少于10道。金牌菜点从参展宴席中推选1—3道菜点参加展评，也可由企业和个人单独制作，参加展评。
系列评审、认定：
1、名宴
2、名菜
3、餐饮名店
4、特色餐饮店
5、金牌菜
6、美食节金厨奖
7、优秀企业组织奖
8、第届旅游节“指定用餐单位”
9、西餐金牌菜点
推荐、评选第九届查干湖旅游节“指定用餐单位”美食节组委会将配合第届旅游节，在重点餐饮名店、特色风味店、各大中型宾馆、饭店中评选第届旅游节“指定用餐单位”。编制《松原餐饮指南》，并安排中外嘉宾前往用餐，同时纳入旅游节整体宣传内容，录入网站。
啤酒节策划方案3
一、 活动主题 　　酷热盛夏 冰爽到底 酒狂欢节 　　二、 活动目的：
　　通过对夏季旺销商品——啤酒的促销，带动人气，掀起淡季促销的高潮。以啤酒买赠和贯穿整个啤酒节的“啤酒之夜”为两大促销主题，提出酒店时尚元素、活跃社区文化生活的概念。
　　三、 促销活动形式： 　　地点：酒店各个包厢及卡座、酒店外大门口扎舞台 　　商品促销组织： 　　(1) 促销期间要求各厂商提供商品特价赠品支持。 　　(2)
以买赠为主要促销形式，要求厂商提供买赠具体方式，顾客购买该品牌多买多赠，在卖场外赠品区设赠品台，如顾客一次性购买啤酒三件送一件等，强化买得多更实惠的量贩装概念。赠品区各品牌还可安排免费品尝等其它促销。
　　(3)展卖商品以各品牌为标准单位，做到每品牌一堆头，扩大其商品形象排面，各厂商须确保货源充裕及价格优势明显，每个堆头安排一个促销小姐重点促销，免费试饮。
　　(4) 活动展卖品牌：采购部商定 　　四、活动方案 　　1、 活动期间以酒店内为中心，外场促销售卖为主要形式，穿插免费品尝、有奖竞喝、有奖参与、文艺演出
　　2、 闭幕式酒店承办，厂方协助。 　　3、 主题：啤酒狂欢夜 　　4、 主体广告语： 酷热盛夏 冰爽　　5、 买得多，实惠多 　　6、
啤酒箱堆积造型山。 　　五、活动日期 　　20年X月X日-X月X日 　　六、海报DM 　　1、海报时间：活动之前(10天)
　　2、海报规格：4P，80G铜版纸(出一期) 　　3、海报拍照时间截止为7月12日
　　4、海报商品：食品部20个，非食品部10个，生鲜部20个，设封面为啤酒专版。 　　5、共须金额：2300元 　　设计： 　　责任跟进： 　　七、场景设计
　　A、外场景布置： 　　1、舞台背景(长5.5m×高2.38m=14平方)灯布 　　——文案：参考广告语 　　---共须金额：
　　2、水牌背景(长2m×高1.5cm=3平方)背胶 　　——文案：参考广告语 　　---共须金额：
　　3、拱门字体：(长0.6m×高0.6m=3.4平方)灯布 　　——布置：拱门上 　　——文案：煌族啤酒狂欢节 　　---共须金额： 　　B、内场景布置：
　　1、吊期：(长1.2m×高0.5m=0.6平方)KT板双面 　　——文案：参考广告语 　　——布置：一、二楼收银台5张 啤酒街5张 中堂10张 空中吊挂
　　——到位时间：月12日 　　---共须金额： 　　2、啤酒街主题 　　——主题：以四个品牌啤酒堆头为主 　　——布置：空中吊挂吊期
　　——到位时间：月16日 　　----责任人： 　　八、工作安排 　　1、双龙拱门 　　——数量：1座 　　——规格：跨度15m 　　——文案：酷热盛夏
冰爽到底 煌族啤酒狂欢节 　　——布置：大门口之间夸放 　　——到位时间：7月16日 　　----责任人：收货部 　　2、舞台搭成 　　——数量：1座
　　——规格：跨度18m-10m 　　——背景文案：酷热盛夏 冰爽到底 煌族啤酒狂欢夜 　　——位置：大门口FA发郎商铺外
　　——到位时间：7月24日16：30时 　　----责任人：用品部、防损部 　　3、音响 　　——数量：1套 　　——规格：两主音箱、两后备中音箱
　　——配套：无线话咪 　　——安置：供舞台使用 　　——到位时间：7月26日17：30时 　　----责任人：收货部 　　4、采购部事宜
　　---供应商大型现场促销活动邀请洽谈 　　---特惠商品和赠品供给，费用支持洽谈 　　---场内场外活动场地安排分配相关洽谈 　　九、“啤酒节”大型活动细节
　　活动时间：11日至月18日 　　活动主要内容： 　　(1)月17日-25日“啤酒大买卖” 　　(2)月25日“啤酒节”闭幕式
　　活动内容： 　　第一个主题内容 　　A、宣布“啤酒节”开幕，并介绍如下内容： 　　1、 本次“啤酒节”的时间 　　2、 参展的啤酒品牌 　　3、
活动期间的优惠政策世纪 　　4、 “啤酒之夜”中活动及白天的卖场活动 　　B、啤酒传说，介绍如下内容 　　1、 啤酒的酿制工艺 　　2、 啤酒的起源 　　3、
几种品牌啤酒的历史和业绩 　　C、啤酒表演：啤酒的几种喝法、魔术、杂技 　　D、歌舞表演：美声、民族 　　表演艺术要求： 　　1、
几种活动自然的融会在一起，突出“啤酒狂欢夜”这一主题 　　2、 表演格调高艺术性强，题材新颖时尚，文化内涵深。 　　X负责事项： 　　1、
联系、组织演出人员及主持人---须金额：400元 　　2、 整个活动现场导演。 　　食品部负责事项： 　　1、 安排、确定场内广告促销宣传
2、 提供现场供应的酒水饮料 　　3、 收集啤酒资料：啤酒的酿制工艺、啤酒的起源、几种品牌啤酒的历史和业绩等有关资料(企划部配合完成)
　　收银部负责事项： 　　1、 卖场内广播宣传 　　防损部负责事项：维持现场秩序 　　策划部负责事项：会场效果布置
　　采购部经理负责事项：方案策划及会场场地安排分配 　　啤酒大买卖： 　　第二个主题内容 　　活动主题：由多家啤酒公司合成啤酒一条街
　　活动时间：20年月11日至月18日 　　活动内容：买赠、试饮、 　　“啤酒节”闭幕式 　　第三个主题内容 　　活动主题：由一家啤酒公司冠名
　　活动时间：月18日晚7：00……8：30 　　活动形式：晚会 　　总指挥：经理 　　活动内容： 　　一、开奖 　　二、啤酒传说 　　三、啤酒表演
　　四、啤酒知识抢答 　　五、各种饮啤酒竞技 　　六、啤酒品评 　　七、趣味游戏 　　活动1：开奖 　　活动2：啤酒传说(以下两种形式) 　　1、
由主持人介绍品牌啤酒的历史、酿酒工艺、口味、业绩等 　　2、 舞剧的形式 　　活动3：啤酒表演、啤酒舞(文娱表演) 　　活动4：现场酿酒表演
　　活动5：斟酒表演…… 　　(由厂方提供节目) 　　活动6：啤酒知识抢答，请现场顾客参与活动，答对的奖啤酒一瓶。
　　活动7：啤酒竞技——超级酒仙赛：请现场顾客参与活动。 　　比赛规则： 　　1)选出10名顾客参与，分为两组，每组5人。 　　2)每位选手桌前各放3杯啤酒。
　　3)选手均用嘴咬纸杯子，看谁最快饮完。 　　设奖：超级酒仙两名，各奖啤酒1箱 　　参与奖10名，各奖啤酒3瓶 　　活动8：酒王争霸赛：请现场顾客参与活动。
　　比赛规则： 　　1)请出10位选手(分两组进行比赛，每组5人) 　　2)每位选手的任务是：1分钟内谁喝地最多 　　3)最快者为当晚的酒王
　　设奖：酒王：奖啤酒3箱 　　优胜奖：奖啤酒1箱 　　参与奖：设8名，奖啤酒半箱 　　活动9：啤酒品评(请现场顾客参与活动)
　　规则：1)分别在几个杯内倒入不同牌子的啤酒，参与者进行品尝，看谁能分别出来，结果公布后请专业人士讲评 　　活动10：击鼓传酒：请出八位顾客参与活动。
　　游戏规则：1)工作人员蒙住眼睛、背向顾客击鼓 　　2)每位参与者桌前摆2杯啤酒
　　3)鼓声起开始传，鼓声落接到啤酒的顾客要喝一杯自己桌前的啤酒，喝完的淘汰出局 　　4)击鼓十次后，比赛结束
　　5)比赛结果：桌前还有两杯的为优胜奖，还有一杯的为鼓励奖，出局的也可获参与奖 　　设奖：优胜奖：奖啤酒一箱 　　鼓励奖：奖啤酒半箱 　　参与奖：奖啤酒两瓶
　　活动11：蒙眼喝交杯酒：请出现场顾客参与活动 　　游戏规则：1)请出6对情侣或朋友参与活动 　　2)男女各站一方，蒙住眼睛，两端距离为8米远
　　3)主持宣布开始后，击鼓者每击一下双方走近一步，6步后击长鼓交杯 　　4)结果决出优胜奖及参与奖。优胜奖为交杯成功者，参与奖为参与者
　　设奖：优胜奖：奖啤酒2件(每人1件) 　　参与奖：奖啤酒1件(每人半件) 　　活动说明： 　　1、 由各展卖品牌提交承办啤酒之夜的企划活动及时间地点申请。
　　2、 由行销课进行各场次次序安排。
　　3、活动期间每晚由一啤酒品牌承办啤酒之夜外场促销活动，以舞台为中心，外场促销售卖为主要形式、穿插免费品尝、有奖竞喝、有奖参与、文艺演出等活动，将外场夜市气氛充分调动。
　　4、 卖场内食品、生鲜区、美食街等课配合夜市进行相应的促销活动。 　　十、节后工作 　　1、 现场卫生清理 　　2、 活动经费结算 　　3、
活动工作汇报与评估 　　十一、以上费用 　　海 报：共须金额：2300元 　　舞台背景灯布：共须金额：126元 　　水牌背景背胶：共须金额：54元
　　拱门字体灯布：共须金额：31元 　　吊期(双成KT板)：共须金额：456元 　　主持人 ： 共须金额：400元 　　总 计：3367元
啤酒节策划方案4
为了让顾客过一个清凉、惬意的七8月，亦让我们在8月没有促销节日时机的时候创造节日，促进销售，故此特推出“啤酒，你今天喝了吗?——第一届啤酒节”活动。此活动旨在通过创造促销时机，提升卖场的销售与企业形象，延续一直以来的促销风格，培养顾客忠诚度。另8月是啤酒热销的季节，故推出啤酒节，以满足顾客的需求。
　　此活动是继首创水果节之后又一新作，希望各店在借鉴水果节活动的经验基础上将此次活动做的更加出色，从而为以后类似活动举办奠定良好的基础。 　　一、活动主题
　　啤酒，你今天喝了吗?——联昇第一届啤酒节 　　二、活动时间 　　8月15日——8月20日 　　三、活动门店 　　联昇花园店 　　四、活动内容
　　(一)商品陈列 　　1、立柜陈列：仍为各店原立柜陈列区，将啤酒类集中陈列。 　　2、区域集中陈列：各店按门店实际情况选择几类啤酒按下列陈列方式中的一种。
　　注：各店根据自身实际场地情况，选择其中一种陈列方式，并做一简易陈列图(仿上陈列图)在7月15日前报至策划部，便于策划部做布置用品。 　　(一)气氛布置
　　1、户外 　　1)门外条幅 　　内容：啤酒，你今天喝了吗?——嘉荣第一届啤酒节 　　2)立牌喷画 　　内容：主题形象画+活动内容介绍+DM单页面
　　2、入口/通道喷画 　　内容：一面为活动主题，另一面为活动介绍，以喷画形状为啤酒瓶状。 　　3、立柜陈列处
　　在立柜陈列上方悬挂一大型啤酒瓶模型(1.5m0.6m) 　　内容：活动主题宣传 　　4、集中陈列区域 　　1)主题标识牌喷画 　　内容：活动主题宣传
　　数量：根据各店选择陈列方式而定，陈列方式①②为2块，③④为4块。 　　2)堆头包装 　　堆头包装由门店自行布置。
　　方法1：各堆头陈列商品由该厂家提供宣传画包装。 　　方法2：各店申购KT板或布帘进行包装，颜色以清凉色为主(如蓝色)。 　　3)堆头上方：
　　堆头上方由策划部制作该商品形象画与价格标识牌，模式同五一活动5元特卖区即上面挂商品形象画，下面悬挂价格标识牌(形状为啤酒瓶状)
　　注：各店此区域陈列商品必须为DM单上商品，策划部根据DM单上商品选择制作此喷画，门店选择使用。 　　4)区域四周
　　门店组织人员用汽球作点缀，烘托区域气氛，吸引顾客眼球，营造人气。 　　(二)活动的配合
　　此活动分为户外与户内两种，主要以游戏为主，各店根据自身情况灵活开展，目的旨在营造节日气氛，刺激消费。以下所列活动供参考执行，门店可自主开展类似活动。
　　1、户外活动 　　1)啤酒竞饮，酒王争霸
　　规则：5-8人一组，每人面前3杯啤酒，参加者只准用嘴咬纸杯喝酒，谁最先喝完为胜(倒出、洒漏取消资格)奖啤酒2支。 　　2)镖镖中心，尽显英雄本色
　　规则：5-8人一组，每人3支飞镖，算得分总和，者为胜，奖啤酒2支。 　　注：道具由门店自行准备，注意活动安全。 　　2、户内活动 　　1)投篮大赛
　　规则：5-8人一组，每人5球，以进球数高者为胜，如有雷同、继续比赛直至分出胜负，最后胜者可获奖啤酒2支。
　　细则：①顾客所得奖之啤酒由工作人员贴上赠品标签交给顾客。 　　②赠品标签由负责啤酒之主管负责领取与保管。 　　③店长做好监控工作。 　　2)大力士
　　规则：每2人一组，每一次约5-8组，轮流搬手腕，胜者进入下一轮，直到这几组决出最后胜者，胜者可获奖啤酒2支。
　　细则：①顾客所得奖之啤酒由工作人员贴上赠品标签交给顾客。 　　②赠品标签由负责啤酒之主管负责领取与保管。 　　③店长做好监控工作。 　　说明：
　　①以上活动内容由各店自行组织开展，并根据客流量分时段进行，每次开展约半小时。 　　②场内、场外各项活动错开进行，交替开展。
　　③活动所需之道具，物品由分店自备。 　　④有舞台的店可在舞台举行此类活动。 　　⑤分店可根据实际情况，自主开展类似活动，以营造节日气氛为主。
　　⑥店长做好监控工作，避免过多浪费，(每日各店活动用之啤酒控制在60瓶以内) 　　⑦美工做好活动时间安排宣传，让顾客明白活动的时间、地点、内容。
　　(三)活动培训 　　由各店店长根据此方案，对全店员工进行培训，尤其对活动负责人要加强培训，确保活动开展的有声有色，带旺人气。 　　五、活动配合
　　1、采购部 　　1)DM单制作配合，(按《DM单规划表》进行) 　　2)活动用品配合
　　采购部联系供应商提供场外、场内游戏活动用之啤酒，以支持分店举行活动，并在8月10日前送至门店。 　　3)舞台活动联系
　　联系知名品牌啤酒供应商在周六、周日在有舞台的店举办大型舞台活动，以文艺演出及现场促销为主要形式，穿插免费试饮，有奖竞猜等游戏活动。 　　2、策划部
　　负责活动宣传，所有宣传物品在8月10日前送到各店。 　　3、门店 　　1)游戏活动的组织与开展。 　　2)对全体员工的培训。
　　3)卖场气氛布置与商品陈列。 　　六、活动宣传 　　1、户外条幅 　　2、户外立牌喷画 　　3、入口/通道喷画 　　4、立柜上方啤酒瓶模型喷画
　　5、啤酒陈列区域之商品喷画与价格标识牌 　　6、DM单宣传(共80000份) 　　7、《大家园》宣传 　　8、广播宣传 　　亲爱的各位顾客朋友：
　　你们好!
　　又到了一年最酷热的8月，炎炎烈日、阵阵热风、热浪难挡，定想痛饮一番，消暑纳凉。联昇现正推出第一届啤酒节，推出以下特价超值冰爽啤酒(内容见DM单特价啤酒)，让你一次喝个够，享受夏日的清凉。另在户外与户内举办一系列奖品丰富的游戏，欢迎你们前来参加!
　　谢谢你的光临! 　　七、费用预算： 　　1、广告用品制作费：约10000元。 　　2、DM单制作费：约14800元。 　　3、其它：约20_元
　　合计费用：约26800元
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