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小程序运营文案范文大全 第一篇Xx公司微信小程序推广方案（1）确实比APP的一个logo，比公众号的展现方式，更加直接和用户可接受；（2）是基于HTML5技术实现，但因为是在微信原生基础上整个体验比纯H5页面好，包括加载响应速度。（3）数据...
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Xx公司微信小程序推广方案
（1）确实比APP的一个logo，比公众号的展现方式，更加直接和用户可接受；（2）是基于HTML5技术实现，但因为是在微信原生基础上整个体验比纯H5页面好，包括加载响应速度。
（3）数据在云端，无需安装，不占内存，也不用强制关注，即扫即看即用；用完之后，小程序按照浏览时间自动排序，简单方便。
小程序从哪里进入？入口在哪里，流量就在哪里： 1、线下扫码：
小程序最基础的获取方式，是二维码。大家可以打开扫一扫，通过微信扫描线下二维码的方式进入小程序。是基于线下场景的流量，特别是适合有传统实体门店的企业：利用一些促销方法，吸引可以扫码，进入小程序。
（1）海报 + 二维码：可以通过后台生成小程序码或二维码，并将其植入到线上线下海报或户外广告中。如：微信朋友圈、微信群、电梯、机场、活动现场等。（2）结合小程序的特征推出一些针对性的活动，吸引用户关注与访问，比如线下门店小程序的推出优惠活动，扫码优惠或赠送小礼品等活动。2、微信搜索：
在微信客户端最上方的搜索窗口，你可以通过搜索获取一个小程序。注意需要输入你的小程序全名，目前只支持精准搜索。本质也是在培养用户在微信生态的搜索习惯。小程序可以放在安卓手机的桌面，可以置顶在聊天界面，方便消费者的重点关注。换句话说，就是微信把整个客户端最好的广告位免费拿出来给你了。
（1）主动搜索：能在微信中主动搜索小程序的有两种情况：
第一种是用户明确知道小程序的名字和功能，这就是对品牌运营的要求； 第二种就是用户想要某种功能的小程序却不知道名字，于是只能关键词搜索，这就要求小程序名以及内容介绍中最好添加与核心功能相关的关键词。
（2）我们还能利用小程序为用户提供优惠，引导用户将优惠以小程序的方式分享给好友，完成裂变。除此之外，小程序提供的会员功能，还可以让我们更方便的进行用户分析、会员运营，为精准营销提供数据支持。3、附近的小程序：
自从附近的小程序功能上线，企业们纷纷开始抢占入口。试想一下，只要你的小程序放入附近的小程序中，用户在一定范围内都能在列表中找到你的小程序，根本不用去搜索，那些打开附近的小程序的用户都成了你的潜在用户。
我们开通了小程序，就可以将自己的门店小程序任展示到小程序定位的五公里范围内，微信用户只要在这范围内，打开手机微信能看到我们的小程序，用户就可以通过小程序找到我们门店，或导航到门店，并且查看餐厅的相关信息，然后进行后续的预约和购买。
4、社交群聊：
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微信策划推广广告词
广告语，微信策划推广广告词
1、微媒介，喜大大。
2、因微喜大大，朋友遍天下。
3、喜大大，微信推广第e站。
4、软硬兼施，指点微商江山，看我喜大大。
5、集微技术，享大喜悦。
6、智领微信运营，圆你成功梦想。
7、喜大大，成就你的微商梦想。
8、微信策划，当然喜大大。
9、喜大大，微信运营第e选择。
10、微信运营一站式，大功告成喜大大。
11、喜大大选微运营，duang的一下就火了。
12、喜大大，微合作。
13、喜得“微”世界，打造大品牌——喜大大科技。
14、喜大大，微信运营引领者。
15、喜大大，有微力。
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微信推广方案策划书
微信推广方案策划书
..14前言(一）策划的目的 通过此次的企业策划活动，（四）策划的过程 此次策划是通过我公司设计总监亲自主导的，这是一个有计划、有目的的的行为，我们公司通过对以下几个方面来制定策划书的。
1、市场环境分析：
对广告环境进行深入细致的分析和研究，明确企业整体销售对广告提出的要求，掌握企业外部方方面面的广告影响因素，以摆正产品在市场上的位置，从而确定广告在市场上的位置。
2、产品分析：
对于小天使产品进行了深入了解何研究，掌握了产品的个性，以决定该产品做广告的必要性及怎样做广告。
3、确立广告目标：
在汇总广告环境和广告产品的有关基础上，由小天使广告部负责人同我们一起确立广告目标。
4、确立广告主题与创意：
通过对市场的调查和产品特点，结合广告目标，从而提炼出广告创意构思广告创意。
5、研究确定广告预算：
一个在企业承受范围内的广告预算才是一个有实施可能的广告活动。
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一、南通房产中介市场竞争现状 南通目前市场上大大小小的房产中介200多家，营业执照、资质证书“两证”齐全的房地产中介机构有133家。据了解，不少没有房地产中介资质证书的中介机构无序进入，造成南通房地产中介市场鱼龙混杂。不法中介通过发布虚假信息骗取定金，签订虚假合同骗取差价、“一房几嫁”等手段欺骗消费者，影响了房地产市场秩序，也成为市民的投诉热点。业内人士纷纷表示，无资质经营是造成房地产中介市场混乱的主要原因。201X年6月17日，南通市房管局出台了《关于进一步规范房地产经纪企业经纪行为的若干规定》，给房产中介套上了“笼头”。主要规定了“三个必须”、“四个不得”，即签订居间合同必须统一使用由市房管局印制的规范居间合同文本，且一律不允许代房屋产权人订立居间合同；房地产经纪企业的分支机构也必须申领资质证书，从而将分支机构纳入有效监管范围；房地产经纪企业的从业人员进行房地产经纪活动时，必须向委托人出示《房地产经纪执业资格证书》。同时，房地产经纪企业及其从业人员不得超越资质核定的范围从事经纪业务，不得利用职业便利从事房屋转让活动，不得转借资质证书供他人谋取利益，不得转借资格证书及允许他人以自己的名义从事房地产经纪活动。南通爱心房产公司有关负责人表示，《规定》的出台并不会对正常经营造成不便，相反市场的规范运营，恰恰维护了正规经纪企业和购房者的合法权益。企业自身介绍，以及与同行比较优劣势，转而谈微信营销的重要性
二、微信营销简介 （一）微信营销目的1、开拓市场宣传新渠道，拓展客户开发，塑造企业品牌形象。 2、增强与关注客户群的互动，进一步发展潜在客户。（二）企业微信营销可行性分析
1、年龄分析 微信受众人群年龄多数在-45岁范围内，多为年轻人、白领阶层、高端商务人士，时尚的 iphone、Android、Smbian、Windos Phone、BlakBerr 等系统智能手机族。
2、习惯分析（您经常使用微信吗？）大部分人习惯使用微信，并且有的人经常使用微信，这表明使用微信作为宣传手段，潜在接受人群数量十分可观。
3、市场规模 用微信的用户主要集中在安卓系统和苹果系统，都属于智能系统，中国智能手机用户数将超过
亿，智能手机普及率超过 35%，年增长率为 8%。智能手机呈现猛烈增长趋势，中国城市居民的智能手机普及率已达 35%，从操作系统来看，201X 年 10 月，中国智能手机市场上，Android 系统智能手机市场据有率超过 30%以上，较 9 月再度增长
。也就是说安卓用户是 9 亿* 30%= 7 亿用户。安卓手机和苹果手机加起来的用户接近8亿用户，而微信目前已经突破6亿用户，将来会有上涨上升空间的巨大潜力，市场前景非常乐观！
三、微信营销模式 自201X年微信上线，直至现在微信的用户已高达6亿。而微信营销也形成了一股风潮，众多商家无一不把眼睛瞄
准这个快速发展的新应用。势不可挡的微信营销，主要有以下四种模式：
（一）草根广告式——查看附近的人 产品描述：
微信中基于LBS的功能插件“查看附近的人”便可以使更多陌生人看到这种强制性广告。功能模式：
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微信推广策划方案
地址: 湖北省咸宁市职业技术学院创新创业基地A111-A112
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微信营销效益
微信公众账号运营思路
线上推广 一
通过咸宁各大自媒体公众号群发冰雪世界开业信息及介绍,关注微信号抽奖送礼品或门票增加企业曝光率及粉丝。二
结合各大社交平台如：QQ，微博，陌陌，贴吧，美团等预热开业事件。三
当粉丝基数达到500通过主题投票大赛快速积累粉丝，预计一周增粉1000+ 四
公众号的日常运营
1.加大微信账号的活跃度，每月发布原创信息.2.避免广告信息太多文章内容要精简明了 3.打造公众账号亮点 4.文章排版整齐 5.内容要聚焦热点 6.多跟粉丝互动 7.设置人工服务
地址: 湖北省咸宁市职业技术学院创新创业基地A111-A112
电话:(+86) 第 2 页
线下推广 一，公交车身广告 1,公交车广告受众: 与公交车相邻行使中的其它车辆的司机；
公交车途径的各大商场、超市出入、商务区的消费者； 公交车使入或途径小区的居民； 繁华路段公路俩边的行人。
2,车_板和客椅海报：受众乘客为18-45岁成年人，有独立经济收入，收入层次和职业多元化，男女性别比例均衡，均为有购买决策权或可以影响购买决策的消费者。
二，户外LED屏推送广告 如：第一街，购物公园，中辉国际
三，超市合作
游乐园与咸宁本地的连锁超市合作，在超市门口和收银台张贴广告.通过微信购票价格更低。
四，场内推广
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---
XXXXXXXXX
微信推广策划方案
... 微信营销定位
XXXXX作为一个纯天然农产品品牌，秉承将更多原生态产品带入大都市、为 品质之城贡献绵薄之力的理念，微信无疑是山妞连接大都市消费者的最佳桥梁。山妞的微信营销公众号定位于纯天然果蔬专家，为大都市消费者提供果蔬百科知 识服务和纯天然果蔬产品的健康生活小顾问。
微信 3 亿用户量中白领与商务人士占比近半，因而公众号的目标粉丝群体锁 定在追求高品质生活的白领人士和中高端收入的商务人士，以女性为主。通过每天推送果蔬养生百科知识、健康农家菜介绍、果蔬美容养颜知识来吸引粉丝持续 关注。同时根据在推送的内容中添加产品销售链接进行销售，例如在介绍水果小
公众号采用自媒体与电商相结合的运营模式。在传播品牌的同时建立消费者 圈子，提高消费者对高山有机果蔬的认可度，以口碑带动微信电商新渠道的拓展。从而达到既卖得出产品，客户关系又较为稳固的效果。
微信营销效益
通过建立一对多的公众账号，XXXXX就相当于拥有了一个能够直接传播信息 到消费者身上，且不受外界干扰、成本较为低廉的媒体平台。
XXXXX与消费者之
本DOCX文档由 www.zciku.com/中词库网 生成，海量范文文档任你选，，为你的工作锦上添花,祝你一臂之力！
