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盗传必究
匹配题
题目1
A.网络调研（b）
B.市场挑战者（g）
C.表现型动机（d）
D.网络目标市场（e）
E.网上实验调研（c）
a.是以互联网络为基础，利用数字化的信息和网络媒体的交互性来实现营销目标的一种新型的市场营销方式
b.是指借助联机网络、计算机通信和数字交互式媒体，在互联网上实现的调查
c.指调研者通过改变一个或几个变量，测量它们对另一个或几个变量影响的方法
d.是指消费者通过购买商品来达到宣扬自我、夸耀自我的一种购买动机
e.是指企业对网络市场细分后准备进入的最佳市场
f.是指在相关产品的市场中市场占有率最高的企业
g.是那些为了争取市场领先地位，向竞争者挑战的企业
题目2
A.网络调研（是指借助联机网络、计算机通信和数字交互式媒体，在互联网上实现的调查。）
B.市场挑战者（是那些为了争取市场领先地位，向竞争者挑战的企业。）
C.表现型动机
（是指消费者通过购买商品来达到宣扬自我、夸耀自我的一种购买动机。）
D.网络目标市场（是指企业对网络市场细分后准备进入的最佳市场。）
E.网上实验调研
（指调研者通过改变一个或几个变量，通过网络实验测量它们对另一个或几个变量影响的方法。）
题目3
A、网络市场细分
（c）
B、网络营销策划
（e）
C、网上商店
（b）
D、网络市场定位
（a）
E、网站结构
（d）
a、是指企业在选定市场上，在综合分析竞争者产品及自身条件的基础上，通过先进的理念、方法和技术，为自己的产品创造一定的特色，突出企业以及企业产品的特色，在网络消费者和网友心目中树立良好的形象并塑造优质的品牌，以形成与竞争者的产品和形象的差异化。
b、是指以商品销售为主要目的电子商务网站。
c、是指企业在调查研究的基础上，依据网络消费者的购买欲望、购买动机与习惯爱好等的差异性，把网络营销市场消费群体划分成不同类型的群体，每个消费群体构成企业的一个细分市场。
d、是为了向用户表达企业信息所采用的网站栏目设置、网页布局、网站导航、网址（URL）层次结构等信息的表现形式等。
e、是企业在特定的网络营销环境和条件下，为达到一定的营销目标而制定的综合性、具体性的网络营销策略和活动计划。
f、是指当网站栏目结构确定之后，为了满足栏目设置的要求需要进行的网页模板规划。
g、是指企业对一定时期内网络营销发展的总体设想和规划。
题目4
（1）网上间接调查方法（C）
（2）网络目标市场（D）
（3）网络营销（A）
（4）核心产品（H）
（5）网络品牌重新定位策略（E）。
A.是以互联网络为基础，利用数字化的信息和网络媒体的交互性来实现营销目标的一种新型的市场营销方式
B.一种社会经济活动过程，其目的在于满足社会或人类需要，实现社会目标
C.是指利用互联网的媒体功能，从互联网收集二手资料的调查方式
D.是指企业对网络市场细分后准备进入的最佳市场
E.是指全部或部分调整或改变品牌原有市场定位的做法
F.是指企业在调查研究的基础上，依据网络消费者的购买欲望、购买动机与习惯爱好等的差异性，把网络营销市场消费群体划分成不同类型的群体，每个消费群体构成企业的一个细分市场
G.是在附加产品层次之外，由企业提供能满足顾客潜在需求的产品层次，它主要是产品的一种增值服务
H.是指产品能够提供给消费者的基本效用或益处，是消费者真正想要购买的基本效用或益处
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