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空气净化器使用情况报告
兴寿镇中心幼儿园
一、基本情况
近两年，雾霾天气持续增多，PM2.5值频频爆表，空气质量时常处于中度污染或重度污染。为了保障我园幼儿的健康，我园于2025年9月，为七个教学班购置了14台夏普型号为KI-GF60-W的空气净化器用于净化空气。
二、设备运营情况
1、效果
本款空气净化器具有净化空气、负离子、除菌和加湿的功能，一般来说，当室外空气污染时，室内可以达到优的空气质量，使用效果明显。除过滤PM2.5以外，灰尘、异味、花粉等大颗粒物质、敏物质、病毒、甲醛等有害物质也可以通过它来过滤；
本款净化器使用ＨＥＰＡ过滤材料，它的组成是由非常小的玻璃纤维交织而成的类似滤纸的空气过滤材料，通常有多层皱折，以扩大其表面积和增加对空气中颗粒物的捕捉效率。ＨＥＰＡ过滤材料可有效清除０．３微米以上颗粒物，其捕捉人体可吸入浮游污染物的效率最高可达９９．９７％，是世界上公认的较好的空气净化过滤材料。能够达到很好的过滤效果。
本款空气净化器是由高压产生电路负离子发生器、通风机、空气过滤器等系统组成。净化器运行时，机器内的通风机使室内空气循环流动，污染的空气通过机内的空气过滤器过滤后，将各种污染物清除或吸附，然后通过装在出风口的负离子发生器将空气不断电离，产生大量负离子，被微风扇送出，形成负离子流，达到清洁、净化空气的目的。
此外本款空气净化器还有加湿的功能，秋冬季节空气干燥，导致皮肤紧绷、口舌干燥、咳嗽感冒等空调病的滋生。本产品在雾化过程中，释放大量负氧离子，能有效增加室内湿度，滋润干燥空气，并与空气中漂浮的烟雾、粉尘结合使其沉淀，能有效除去油漆味、霉味、烟味及臭味，使空气更加清新，保障幼儿健康。
2、安全性
本款空气净化器是由HEPA滤纸过滤型除颗粒物和物理吸附除气体污染物，其在运行过程中并不会产生臭氧污染。并且出风口和入风口都有特殊处理，避免幼儿把手指伸进去造成危险。在用电过程中，我园责成专人负责开关，并且把电源放置在幼儿难以触及的地方，充分考虑了安全性。
3、适用性
经济迅速发展，人们的生活品质稳步提高，各种高科技的产品逐渐填满人们的生活空间。但是在享受现代生活带来便利的同时，在周边几乎所有东西的品质都提升的同时，空气的质量却下降了，人们所关注的健康也因此大打折扣，因此也为空气净化设备打开了市场，适用于我们的生活。
4、潜在问题
对于除菌、去异味、除甲醛这些问题，每个品牌的空气净化器都能做到。要彻底除菌、去异味、除甲醛，要求空气净化器所采取的净化技术是相当科学、讲究的。一些厂家为了忽悠消费者，任意夸大产品功能，而实际上只能去除其中的一部分有害物质。所以，并不是每个品牌的空气净化器都可以把细菌、异味和甲醛等有害物质同时消灭。
空气净化器存在辐射，因为产品出厂的时候，就已经考虑了辐射问题、噪音问题、二次污染问题等。但是现在由于空气净化器市场比较混乱，部分小品牌、贴牌产品的品质难以保证，建议尽量能离人远一点。
任何电器都是可以24小时运作不休息的，只是电器都会有使用寿命，这个寿命是按照使用时间来计算的。对于空气净化器而言，长时间开了之后，对过滤材料损耗较大，比如原本可以使用一年的材料，只能使用半年或三个月就需要更换。如不及时更换空气净化器不但达不到好的净化效果而且容易产生臭氧危害人体健康。
5、建议
中国整体城市环境空气质量状况在世界上较差，在经济发展的同时更应注重健康。随着环境污染日益严重，加上许多室内装修和装饰材料的污染，空气源已成为影响人体健康的隐形杀手。人类68%的疾病与空气污染有关,世界卫生组织更是把室内空气污染列为18类致癌物质之首。所以应加大对于空气的治理，加强对空气净化设备的投入。
2025年1月
第二篇：空气净化器调查表
您可以承受的空气净化器的价格区间是多少？
□500以下□500——1000 □1000——1500□1500——2025□2025——2500□2500——3000□3000以上在选择这类产品是哪类要素是您最在意的？多选
□品牌知名度□操作简便□价格的高低□产品的外观质感
□使用的方便性□产品功能□产品的核心技术□产品外观尺寸 3您喜欢的空气净化器的方式是？
□壁挂式□落地式□吸顶式□移动式
4您希望空气净化器具有其它哪些功能？（多选）
□可听音乐□可驱蚊虫叮咬□可检测环境空气质量□装饰功能□智能遥控 □加湿除湿功能□时钟功能□省电□静音□有滚轮□负离子功能 5您希望使用什么材质的空气净化器？
□金属烤漆□塑料轻便□无所谓□其它
6您喜欢什么外观形态的空气净化器？
□普通方整型□有设计感的路线型□卡通形状□特殊另类造型□其它 7您在空气净化器的外观方面最关注哪些方面？
□简单大方□大气气派□功能键多□有LED显示屏触控□体积小巧8你喜欢什么颜色的空气净化器？
□亮丽白□夜色黑□玫瑰红□金属灰□天空蓝□土豪金
9如果您拥有一台空气净化器，您会选择将它摆放在什么位子？
□卧室□客厅□厨房□书房□厕所
10您需要的空气净化面积大约在多少平方米？□15以下□15——30□31——50
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空气净化器市场需求分析室内空气净化工程设计
一、空气品质对人体健康的重要性
众所周之，空气和水一样，是维持生命体最重要的物质之一，同每个人都息息相关。据统计，一个成年人一天的空气摄入量高达20-30公斤。人体对空气不仅仅是一种需要，其所吸入空气的质量将直接影响机体的各项机能。现代医学研究表明，呼吸自然新鲜的空气能促进血液循环，增强免疫能力，改善心肌营养，消除疲劳，提高人体的神经系统功能，提高工作效率；反之则将导致头晕、乏力、烦闷、精神不振、注意力不集中等症状，日积月累，还将引发各种人体疾病。
二、空气污染现状分析
漂浮在室内空气中的粉尘、二手烟、细菌、病毒以及装修材料中释放的各种污染物，无时无刻不在危害着我们的身体健康，但由于其看不见、摸不着的特点，往往不易引起我们太多的注意，以致让它们得以长期逍遥，为所欲为。例如：
◆空调污染：据加拿大环卫组织的调查表明，人类68%疾病是由于室内空气污染造成的。空调系统的使用，更让这一状况变得严峻。空调虽然满足了人们对环境温度的要求，但同时也带来了另外一些不可忽视的问题——由于减少了空气的流通交换，时间一长，室内就会聚集大量挥之不去的粉尘、细菌、病菌和有害气体；另外由于空调器内部提供的温暖潮湿环境，也为病菌的生长繁殖提供了极大的方便，特别是中央空调，如果长期未进行清洗，随着机器的运转，内部滋长的大量细菌将被源源不断地吹送到室内空气中。
◆装修污染：装修房屋，本是为了获得更加舒适的生活或者工作环境，但是装修过程中使用的胶合板、涂料、胶水等材料都存在着大量对人体有害的化学物质，如苯、甲苯、二甲苯、甲醛等。随着时间的推移，它们将逐渐挥发到室内空气中，如不采取有效的方法清
除，将严重危害着人们的健康。
◆尾气污染：汽车已成为现代人不可或缺的交通工具，但是随着汽车拥有量的剧增，其所产生的大量尾气也让生活在都市里的人们被迫吞食着这种慢性毒药。
◆工业污染：现代城市的繁荣是以发达的制造业为基础的，而传统工业必然伴随着有害废气、烟尘的大量产生。这些有害物质流动在空气中，入侵街道和居室，然后通过呼吸进入肺部、最终溶入身体的血液循环中，为我们的身体带来不可忽视的安全隐患。
三、空气净化器市场环境分析
1.市场需求环境分析。
随着生态环境的不断恶化、空调系统的高度普及、严重呼吸系统疾病的流行以及国民物质生活水平的不断提升，消费者的健康意识有了极大提高，室内空气环境问题日益受到人们的重视。净化空气环境，改善空气品质，已经成为人们日益迫切的愿望和要求。
由于国家对空气净化器还没有制定出相关标准，所以目前市场上的净化器无论从产品性能，还是产品质量方面均存在较大的差距。有些产品只是针对部分空气污染物有一点净化效果，甚至有的产品根本没有任何效果还有负作用，也堂而皇之地称为空气净化器或空气清新器。有的产品虽然有一定的净化能力，但其使用寿命又太短。更有甚者，个别企业将
其产品的净化作用夸大或借题发挥，如单一的负氧离子发生器美其名曰“氧吧”，臭氧发生器冠名为“活性氧”等等。市场的不规范，厂家的恶性竞争，导致空气净化器这一在国外非常看好的产品，在我国市场上并未能激发起消费者的购买热情。
2025年3月1日由国家质量监督检验检疫总局、卫生部、国家环境保护总局共同颁布的我国第一部《室内空气质量标准》开始正式实施，这无疑为空气净化器市场的规范创造了有力依据。空气净化器的春天，将离我们越来越近。受工业污染、装修污染、空调病、“非典”等因素的影响，国民对提高室内空气质量的重要性已有了相当的认识。随着众多类似产品生产厂家的大力宣传，人们对“要用空气净化器净化室内空气”的认同只是一个时间问题。
2.市场潜量状况。
为满足人们对室内空气质量的要求，各种家用空气净化器应运而生。空气净化器是由高压产生电路负离子发生器、通风机、空气过滤芯片等系统组成，主要有过滤烟尘、清除异味、杀灭细菌和病毒、补充负氧离子、补充活性氧（O3）、清新空气等功能。达国家的空气净化器市场目前已相当成熟，日本和美国是世界上两大空气净化器生产国和消费国，其年需求量总和在1000万台左右。有消息称我国家用净化器今后一至两年内市场的需求规模可达到1000亿元，这是一个潜力巨大的市场。
空气净化器的主要消费群体有：高档写字楼办公室、银行、高档酒店客房、医院特护病房、高级休闲场所；高收入年轻家庭或家有孕妇、老人、婴儿或病人的家庭等。据初步统计，仅厦门市就有高级写字楼近百座，入驻企业数万家，其中外资企业3千余家；拥有银行网点400余个；共有卫生事业机构758个，床位6054张；3星级以上酒店27家，拥有高级客房数千间；空调保有量已超过十万台；年商品房销售面积约300万平方米。所有这些都为空气净化器提供了广阔的市场空间。
3.竞争者状况。
目前，在国内空气净化器市场上介入较早且在业内有较高知名度的品牌主要有领锋环境的Aisa、亚都、飞利浦、海尔、、奥得奥等。近年来，国内从事空气净化器生产的企业数量急速增长，目前已达数百家，品种近千个，可见竞争的火爆。但是整体来讲，国内空气净化器市场还远未成熟，销售数量还非常有限。
4.消费者需求的特点。
家用空气净化器市场在我国还处于起步阶段和时尚消费阶段。通过咨询活动发现，消费者对空气净化器的认识还非常有限，存在很多偏差，例如有很多消费者把空气净化器当成是氧吧的一种，还有部分消费者把空气净化器当作吹风机。
由于对净化室内空气的重要性认识不足及价格因素的制约，空气净化器在现阶段还无法达到普及，只有部分层次较高的消费者才有购买意识和购买能力。
通过调查，我们发现对于空气净化器，普通消费者普遍关心产品的价格、净化效果、使用寿命等问题，高端消费者则更关注其真正的净化效果、使用寿命、方便性等问题。
5.行业前景。
尽管家用空气净化器市场在我国还处于起步阶段和时尚消费阶段，但是随着人们对生活质量要求的不断提高，家用空气净化器必将会进入更多的寻常百姓家。
四、空气净化器产品介绍
◆工作原理：空气净化器通常由高压产生电路负离子发生器、通风机、空气过滤器等系统组成。净化器运行时，机器内的通风机使室内空气循环流动，污染的空气通过机内的空气过滤器过滤后，将各种污染物清除或吸附，然后经过装在出风口的负离子发生器将空气不断电离，产生大量负离子，被微风扇送出，形成负离子流，达到清洁、净化空气的目的。
◆主要功能：主要功能是过滤烟尘、清除异味、杀灭细菌和病毒、补充负氧离子、补充活性氧（O3），清新空气；其他还有光电传感遥控、自动烟雾检测、多档风速、多向气流、智能定时及低噪音等。
◆主要类型：市场上的空气净化器有多种形式，按安装的位置分主要有：落地式、壁挂式、吊挂式、吸顶式等多种；按除尘方式可分为静电式、过滤式和复合式。
◆材料技术：光触媒、活性碳、合成纤维、HEPA高效材料、负离子发生器。
◆空气净化器未来产品发展方向：
1）高效去污型：以活性碳、光触媒、HEPA、负离子技术为代表，具有高效集尘、杀菌、除臭、去装修污染等特点。
2）自然环境模拟型：如模拟森林、瀑布、草原、海滨、阴天、雨天、晴天、春
天、秋天等自然环境的空气。
3）微气候调节型：集空气净化、空气加湿、温度调节于一体。
4）保健型：中草药、芳香药物。
5）低耗型：无需更换滤芯的净化装置。
6）款式、型号、功能多样化
五、经营策略分析
公众对空气净化器产品的认知和接受程度还很低，传统渠道的销售量还十分有限（通过对竞品在传统渠道的销量调查可见端倪）。初期可通过直接拜访目标很明确的有潜在购买需求及购买能力的集团客户（如OFFICE、酒店、医院、娱乐场所、车商等）的方式，进行面对面的沟通和演示让顾客了解产品的功能和特点，并通过为客户提供贴切、具说服力的方案，使其产生购买兴趣。与此同时设法与大的集团客户建立长期的合作联系，并结成利益联盟，为其提供类似产品或者服务及问题解决方案，实现企业效益最大化。
另外，高档住宅社区以及大型商业广场等也是重要的宣传渠道，可以经常在这些场所举办特卖宣传活动吸引目标顾客群。因为公众对空气净化器产品的接受程度还很低，目前商场固然不是最好的销售渠道，但却是很好的宣传展示渠道，将增强消费者的信赖程度。
空气净化器的车载系统市场优势得天独厚，无论是消费需求还是车主的消费能力都让其难以被抗拒，市场空间巨大。如果能与大的汽车厂家或者销售商建立长期合作关系，将可
为公司带来稳定的利润来源，公司把车载产品作为未来发展的一个重要部分。
第四篇：空气净化器选购心得
经过研究了众多科学论文、论坛，最后选择了夏普空气消毒机。以下是总结的一些空气净化器选购心得，供有需要的朋友们参考（本人只是总结了网络上大多数人提供的建议或反馈的问题，并不能保证这些内容的准确性）：
1、关于空净技术。目前空净的净化技术很多，很多商家说的天花乱坠，但就目前技术而言，虽然除尘和净化功能不是最强大的，但最安全的还是传统的滤网净化，其他凡是带离子的（不管是负离子还是净离子啥的）、光触媒、紫外线等技术均会有副产物（臭氧等）产生，只是或多或少的问题。对于质量过硬的品牌，其臭氧等有害物质基本上可以控制在安全范围内，但这只是对于成人安全而言，对于有婴幼儿的家庭，建议还是买纯滤网净化的。这款夏普净化器就好在它的净离子功能是可以开关的，可以根据需要使用。据说如果打开它的净离子功能，只会产生少量臭氧，数值是经过科学实验室检测过对人体无害的。经亲身验证，确实是没有臭氧味道的（很多带离子功能的净化器，就算是大品牌，在最开始使用时，都会有一些臭氧味道）。但目前还没有任何实验数据说明这种微量臭氧是否会对婴幼儿有害，所以建议有婴幼儿在房间里时，将净离子功能关闭。当然，咱这更换滤网的费用不菲，但据说万能的淘宝上有订做夏普HEPA滤网的（其它几层滤网是可以通过清洗、晾晒等方式反复多次使用的），200以内一个，但具体品质能不能与原装媲美就不知道了。
2、关于滤网。目前最先进的滤网就是HEPA滤网，HEPA只是一个技术标准，指的是可以过滤0.3微米以上物质的滤网。但很多产品都打HEPA的擦边球，做出HEPA-STYLE、HIGH-HEPA
等各种概念，实际上没有达到真正HEPA的标准。据说只有TRUE HEPA滤网才是真正的HEPA，而夏普就是用的这种滤网。
3、关于加湿。空净的通病就是会令房间干燥，所以越来越多的净化器增加了加湿功能。与普通的加湿器不一样，夏普的加湿是使用加湿滤网进行挥发的，虽然加湿性能没有加湿器明显，但不会有像油点一样的物质挥发出来（很多加湿器周围的物体上会残留下来像油点一样的小亮点，具体是什么东西我没有研究，但感觉上吸入身体的话总是不太好的），而且它的加湿功能是可以根据需要开关的。
4、关于噪音和灯光污染。噪音和灯光污染是很多人在选择空净时会忽略的问题，但其实真的很重要，尤其是对于有宝宝或是睡眠不好的人来说。日本的空净在噪音方面做得都比较好，晚上一直开着夏普最低风速都没有感觉，有点像夏日从窗口吹进微风的赶脚，由于带有加湿，还有些许凉意，夏天使用应该很爽。另外一方面，空净的显示灯虽然在白天不觉得有什么，但晚上还是感觉很亮的。夏普这款的显示灯是三档调节，可亮、可暗，可关，晚上用完全感觉不到它的存在。
第五篇：空气净化器市场前景分析
空气净化器市场前景分析
成熟、走向普及消费的分水岭。
产业发展分析
一、技术分析：
迄今为止三大空气净化技术------HEPA过滤技术、负离子和臭氧发生技术，历经三十多年的应用研究，现己十分成熟，并同时应用于了医学、保健、食物保鲜、卫生器械及其它领域。随着现代科技的发展，这三项技术的应用前景将更为广阔。
早在1934年，瑞士伯尔尼大学光学研究人员在一次光学实验中偶然发现，活性碳分子结构十分活跃，通过一种介质可以有效去除尼古丁，杀灭病菌，消除细小微粒。这一发现一经公布，引起了当时医学界的广泛兴趣。两年后，即1936年，荷兰医学院克思莱特医学博士，在医疗实验中进一步证明了活性碳在病理学上的有效性。
活性碳在空气净化领域的应用是在上世纪60年代末。飞利浦公司率先利用伯尔尼大学和荷兰医学院克思莱特的实验创造性地应用到了产品开发上。从此，人类真正地揭开了空气净化产业的序幕。
历史上，空气净化技术的应用经历了以下几个阶段：
1.二十世纪70年代，活性碳空气过滤技术的应用。其特点是净化功效单一，对空气中有害气体的清除效果不明显。
2.到二十世纪80年代中期，光触媒技术己被少数具有实力的企业，如飞利浦、松下、霍尼伟尔、BSE等应用到了空气净化产品中，加上原有的活性碳过滤技术，形成了HEPA过滤系统，带动了全球空气净化产业的技术升级，实现了空气净化的多样性、实效性。
3.在二十世纪80年代末，BSE公司率先利用臭氧在杀菌、除异味、保鲜等方面的特殊功效，把臭氧技术应用到了空气净化产品中，开发出了一系列多功能的空气净化产品：如冰箱保鲜机、衣柜除臭机、家用杀菌机等等，再一次带动了全球空气净化产业间多元化方向的发展。
4.负离子技术在空气净化产业中的应用，是在上世纪90年代初期，负离子对空气中属于正离子的烟尘有十分明显的中和作用。这样，就大大地提高了原有空气净化产品的净化功效，起到了双重净化功能。产品的实用性、功效性达到了前所未有的效果。这时，空气净化的技术手段己经成熟。
二、市场分析
国外市场分析：
从国外空气净化产业的发展来看，它是随着空气净化技术的演变过程而不断地发展壮大的。大致经历了三个阶段：
1.启动阶段。70年代是市场的开拓阶段，处于消费的引导期，市场刚刚开始形成，空气净化产业只是由少数几个厂家来支撑，尚未完全形成产业的规模化。
2.产业规模化阶段。80年代空气净化产品己被越来越多的消费者所认同，销售量迅速上升，进而带动了稳定的市场，大大地推动了产业的规模化发展。
3.产业成熟阶段。90年代初开始，市场消费日趋饱和，特别是欧盟、美国等发达国家，空气净化产品的消费转向了周期性消费，市场己经非常成熟。
国内市场分析：
国内空气净化产业至今尚处于市场和产业的萌芽阶段，与国外70年代末的产业状态相似。主要是因为国内空气净化产业起步晚----上个世纪90年代中期才由飞利浦、霍尼伟尔率先进入国内市场。当时，少数国际知名企业由于产品的市场定位高，且消费者尚不了解空气净化技术，因此，空气清新机成为一种奢侈品，乏人问津。制约了国内空气净化产业的市场前景。开始涉足空气清新机市场时，却因缺乏技术和资金，难以形成产业优势。其间国内厂家曾变
相地推出一些缺乏功效的概念性产品，如“氧吧”、
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