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第一篇：2024年4月全国化妆品零售总额同比增长6
【行业资讯】2024年4月，中国化妆品零售额同比增长6.6%
据国家统计局13日公布的最新数据显示，2024年4月全国化妆品零售总额达136亿元，相比去年同期增长6.6%。2024年1-4月，全国化妆品零售总额达586亿元，同比增长8.7%。
2024年4月份，社会消费品零售总额19701亿元，同比名义增长11.9%。其中，限额以上单位消费品零售额10010亿元，增长9.4%。
1-4月份，社会消费品零售总额81782亿元，同比增长12.0%。其中，限额以上单位网上零售额1139.0亿元，增长52.0%。（资料来源：中国化妆品网）
在这化妆品销售不断增长的情况下，专业美睫领先品牌—釆睫睛，好好把握现下的市场优势，以高品质的美睫产品，和优质的美睫服务赢得广大群众的信任，继续地成长，给人们带来更优质的服务！
第二篇：2024年1-10月份全国规模以上工业企业实现利润同比增长0.5%
2024年1-10月份全国规模以上工业企业实现利润同比增长0.5%
来源：国家统计局 2024-11-27 09:30:05
1-10月份，全国规模以上工业企业实现利润40240亿元，同比增长0.5%。10月当月实现利润5001亿元，同比增长20.5%。
1-10月份，在规模以上工业企业中，国有及国有控股企业实现利润11270亿元，同比下降9.2%；集体企业实现利润630亿元，同比增长8.1%；股份制企业实现利润23526亿元，同比增长2%；外商及港澳台商投资企业实现利润9195亿元，同比下降9.2%；私营企业实现利润12623亿元，同比增长17%。
在41个工业大类行业中，27个行业利润同比增长，13个行业同比下降，1个行业继续亏损。主要行业利润增长情况：农副食品加工业利润同比增长16.1%，汽车制造业增长9%，电气机械和器材制造业增长4.5%，计算机、通信和其他电子设备制造业增长10%，电力、热力生产和供应业增长57.5%，石油和天然气开采业下降3.2%，化学原料和化学制品制造业下降14.3%，黑色金属冶炼和压延加工业下降60.3%，通用设备制造业下降0.6%，石油加工、炼焦和核燃料加工业仍亏损217.4亿元（上年同期盈利）。
规模以上工业企业实现主营业务收入736970亿元，同比增长10.3%。每百元主营业务收入中的成本为85.37元，主营业务收入利润率为5.46%。
在规模以上工业企业中，国有及国有控股企业实现主营业务收入196438亿元，同比增长5.3%，每百元主营业务收入中的成本为82.7元，主营业务收入利润率为5.74%；集体企业实现主营业务收入9492亿元，同比增长7.7%，每百元主营业务收入中的成本为85.34元，主营业务收入利润率为6.63%；股份制企业实现主营业务收入425052亿元，同比增长12.1%，每百元主营业务收入中的成本为85.2元，主营业务收入利润率为5.53%；外商及港澳台商投资企业实现主营业务收入179612亿元，同比增长4.8%，每百元主营业务收入中的成本为86.42元，主营业务收入利润率为5.12%；私营企业实现主营业务收入225450亿元，同比增长16.8%，每百元主营业务收入中的成本为86.44元，主营业务收入利润率为5.6%。
10月末，规模以上工业企业应收账款82966亿元，同比增长15%。产成品30090亿元，同比增长8.3%。
附注：
1、指标解释
利润总额：指企业在生产经营过程中各种收入扣除各种耗费后的盈余，反映企业在报告期内实现的盈亏总额。
主营业务收入：指企业经营主要业务所取得的收入总额。
应收账款：指企业因销售产品或商品、提供劳务等，应向购货单位或接受劳务单位收取的款项。
产成品：指企业报告期末已经加工生产并完成全部生产过程，可以对外销售的制成产品。
每百元主营业务收入中的成本=主营业务成本/主营业务收入×100
主营业务收入利润率=利润总额/主营业务收入×100%
2、统计范围
从2024年起，规模以上工业企业起点标准由原来的年主营业务收入500万元提高到年主营业务收入2024万元。
3、数据收集
规模以上工业企业财务状况报表按月进行全面调查（1月份数据免报）。
4、行业分类标准
从2024年起，国家统计局执行新的国民经济行业分类标准（GB/T4754-2024），工业大类行业由原来的39个调整为41个，具体请参见http://www.feisuxs/tjbz。
第三篇：宿迁供电公司售电量同比增长2186
宿迁供电公司售电量同比增长21.86% 1月15日从江苏宿迁供电公司获悉，2024年，宿迁供电公司企业供电量134.98亿千瓦时、售电量127.24亿千瓦时，分别同比增长19.38%、21.86%。
据悉，宿迁供电公司紧密围绕市委市政府的各项决策部署，主动融入地方发展大局，加快电网建设步伐，提升服务品质，助力宿迁跨越式发展用电需求。2024年，宿迁供电公司坚持电网规划建设统筹推进，夯实服务基础。500千伏龙湖变、沭阳变、宿豫东变等3个项目同时规划落地。研究实施110千伏主变调整方案，110千伏电网设备进一步优化。完善政处工作“三大机制”，强化标准工艺培训和应用，6项110千伏输变电工程获国网优质工程。开展“配网规划建设年”活动，深入学习苏南“一流配电网”经验，完成洋河典型小城镇示范区规划建设方案，被省公司列为苏北典型示范区。2024年投产110千伏及以上线路239.5千米、变电容量80.15万千伏安；开工110千伏及以上线路357.62千米、变电容量69.45万千伏安。新建及改造10千伏线路2502千米，新增和改造配变1947台，110个乡镇实现互联互供。与此同时，宿迁供电公司还持续优化服务流程，提升服务服务品质。坚持政府项目会办制，持续开展“三县七区”供电服务行活动。编发服务客户一本通和用电业务资料一袋装，定期发布重点工程服务进度。完善供电服务月度分析会和营销生产联席会制度，建立“问题工单”处理“首问负责”制和“会商”制，强化供电服务质量和非抢修类工单考核。强化用户用电安全管理，积极开展重要客户和场所用电安全隐患大排查。优化整合官方微博、微信、12345政府热线和《宿迁晚报》等信息发布媒体和平台。完成2024中国宿迁经贸洽谈会等重要保电任务582次。开展行风评议“回头看”，5个供电所被命名为省市级群众满意站所示范单位。（张海军）
通联：江苏宿迁供电公司
***
第四篇：2024平安银行一季度净利润同比增长
2024平安银行一季度净利润同比增长40.82%
平安银行（平安银行，深交所000001）今日向深圳证券交易所提交了2024年第一季度报告。2024年，面对同业竞争日趋激烈、互联网金融快速发展等纷繁多变的经营环境，平安银行继续推进“五年规划”和“三步走战略”，业务转型成效凸显，综合盈利能力显著提升。经营业绩重点表现在以下方面：
■ 2024年第一季度，该行实现净利润50.54亿元，同比增长40.82%;拨备前营业利润87.79亿元，同比增长52.33%。基本每股收益0.53元，同比增加0.09元。
■ 一季末，该行总资产20,971.02亿元，较年初增长10.86%;总贷款（含贴现）8,903.49亿元，较年初增长5.08%;总存款13,826.49亿元，较年初增长13.61%，增量已达上年全年增量的85%。
■一季度，该行通过加大结构调整和风险定价管理，提高信贷资源使用效率，有效改善贷款结构。存贷差、净利差、净息差分别同比提升100、22、24个基点至5.11%、2.23%、2.42%。
■一季度，该行实现非利息收入45.5亿，同比大幅增长119.1%;中收占比28.3%，比上年提升6.2个百分点，达到同业较好水平。
■一季末，该行不良贷款率为0.91%，较年初微升0.02个百分点;拨贷比1.83%，较年初上升0.04个百分点;拨备覆盖率201.55%，较年初上升0.49个百分点。
■平安银行正积极推动资本补充，继2024年末非公开发行股票后，2024年3月成功发行90亿元二级资本债，为业务更好更快地发展提供了保障。资本充足率、一级资本充足率、核心一级资本充足率分别为10.79%、8.70%、8.70%。
■在夯实资本的同时，平安银行加快机构扩张，2024年3月苏州二级分行正式开业，首日存款突破118亿元;4月，临沂二级分行开业，开业首日存款达到128亿元，授信总量突破140亿元。一季度，该行成立3家支行、完成33家社区支行开业。
登录平安银行官网或巨潮网（.cn）可以查阅报告和公告全文。
各项收益指标大幅提升 存款增速领先同业
2024年，利率市场化进程加速推进、互联网金融快速发展，给银行的盈利造成较大挑战。而经过一年的“打基础”，在“五年规划”的第二年，平安银行业务转型成效已逐步显现，各项收益指标同比大幅提升。
2024年第一季度，平安银行实现净利润50.54亿元，同比增长40.82%;准备前营业利润87.79亿元，同比增长52.33%。该行平均总资产收益率（年化）达到1.01%，同比增加0.17个百分点;加权平均净资产收益率（年化）16.54%，同比增加0.93个百分点。基本每股收益0.53元，同比增加0.09元。
同时，平安银行加强成本管控，成本收入比同比下降1.08个百分点至37.65%，较2024下降3.12个百分点。
一季末，平安银行总资产20,971.02亿元，较年初增长10.86%。总贷款（含贴现）8,903.49亿元，较年初增长5.08%。
值得注意的是，在利率市场化进程加速推进、互联网金融快速发展的挑战下，行业存款增速普遍放缓，但通过“专业化”、“集约化”的经营，平安银行仍实现较好的增长。一季末，该行总存款为13,826.49亿元，较年初增长13.61%，增速居同业领先地位，增量已达上年全年增量的85%。
贷款定价管理方面，平安银行通过主动调整客户结构，加强贷款定价管理生息资产收益率提升，资金成本相对稳定，该行存贷差、净利差、净息差分别同比提升100、22、24个基点至5.11%、2.23%、2.42%。
随着业务结构调整的持续推进，收入结构也进一步优化。中间业务保持高速增长势头，投行、托管、票据转让等业务带来的中间业务收入大幅增长，一季度平安银行非利息净收入同比增长117.18%，在营业收入中的占比同比提升8.87个百分点至28.26%。
推进资本补充 机构扩张取得突破
2024年底以来，平安银行积极推动资本补充计划，在2024年末顺利完成148亿元定向增发计划之后，又于2024年3月与4月分别成功发行90亿元、60亿元二级资本债，为业务扩张提供了良好基础。
截至一季末，该行资本充足率、一级资本充足率、核心一级资本充足率分别为10.79%、8.70%、8.70%。
随着资本的充实，平安银行机构扩张也取得较快的进展。3月苏州二级分行正式开业，首日存款突破118亿元。4月，临沂二级分行开业，开业首日存款达到128亿元，授信总量突破140亿元。一季度，该行共成立3家支行、完成33家社区支行开业。
资产质量方面，截至一季末，平安银行不良贷款余额81.05亿元，较年初增加5.64亿元，增幅7.47%;不良率0.91%，较年初微升0.02个百分点。贷款拨备覆盖率201.55%，较年初上升0.49个百分点。
政府融资平台贷款方面，该行遵循“总量控制、分类管理、区别对待、逐步化解”的总体原则，以控制总量、优化结构、隔离风险为重点，继续推进地方政府融资平台贷款风险管控工作，平台贷款占比逐步下降，平台贷款质量良好，目前无不良贷款。
平安银行表示，该行不良贷款主要集中在制造业和商业，受部分钢贸企业和民营中小企业经营困难影响，不良贷款额和不良贷款率出现一定程度反弹，但钢贸行业贷款占贷款比重较小，整体风险可控。
一季度，平安银行共清收不良资产总额6.71亿元，其中信贷资产（贷款本金）6.15亿元。收回的贷款本金中，已核销贷款2.01亿元，未核销不良贷款4.14亿元;收回额中85.10%为现金收回，其余为以物抵债等方式收回。
引入互联网思维 打造差异化竞争优势
在平安银行此轮业务转型中，公司、零售、同业、投行四大业务板块成为驱动业务发展的四个轮子，同时，顺应互联网金融发展趋势，充分利用平安集团综合金融优势，“以客户为中心”，关注客户体验，不断完善“供应链金融综合服务平台”、“行E通”、“平安口袋银行”、“贷贷平安2.0”等平台，开辟了新的利润增长点。
公司业务方面，贸易融资业务继续保持良好发展势头，一季度贸易融资发放额2,428亿元，同比增长49%;贸易融资授信余额4,119亿元，较年初增长11%。面对业务竞争和电商时代的挑战，平安银行将网络渠道、联盟渠道同步转化为新增批量获客渠道，借助“供应链金融综合服务平台”，将产品研发、平台建设与新业务拓展融为一体。截至一季末，网络金融新增客户数3,077户、新增日均存款585亿元、新增日均贷款37亿元、实现非利息净收入2.49亿元，总收入13.8亿元。
零售业务方面，按五年转型战略，零售事业部制改革基本到位，重点提高经营能力，突出综合金融特色。3月，平安银行全国第一家智能旗舰店开业，体现“业务办理、简单到家”、“智能体验、时刻相随”、“自助服务、颠覆传统”的服务模式。此外，信用卡、私人银行、消费金融、汽车金融等业务继续保持稳定增长，一季末零售实现存款余额2,372亿元，较年初增长12%，零售贷款余额较年初略增;零售中间业务净收入（含信用卡）12.11亿元，同比增长23%。
资金同业方面，坚持产品创新和结构优化，传统业务和创新型业务实现均衡发展。同业机构合作不断加强，累计上线三方存管银证合作机构超70家;行E通银银合作业务不断深化，合作机构超百家，行E通平台品牌效应进一步彰显。同时，优化票据资源配置，及时把握市场机会，运用有效操作策略，报告期末贴现规模较年初压缩27%，并实现了较高的票据资产收益率。
投行业务实现资产管理规模1,534亿元，项目融资规模376亿元;实现中间业务收入4.57亿元，实现派生收益2.7亿元，派生存款余额559亿元、日均475亿元;实现托管费收入2.07亿元，同比增幅33%。“金橙”产品线不断丰富，截至一季末，“金橙俱乐部”会员已超过200家，该行陆续推出养老保证产品、银行理财资管计划、债券式理财、组合型理财、外部资金池，实现资产管理规模1,534亿元，新增募资规模393亿元。
值得注意的是，基于“普惠金融”理念推出的小微金融产品“贷贷平安”商务卡在短短数月间实现了快速发展。全行累计发放贷贷平安商务卡客户数突破54.22万户，较年初增长54%;贷贷平安商务卡存款余额89亿元、贷款余额182亿元，分别较年初增长65%和203%。同时，平安银行加强了支付结算类产品研发和推广，满足客户日常经营资金结算需求，重点打造了小企业网上银行、微信银行等服务渠道。一季末，平安银行实现小企业贷款余额948亿元，较年初增幅9%。
作为五年规划重要的第二年，平安银行在完成架构改革、风险梳理、客户洞察的基础上，各项业务进入了快速发展通道，综合金融优势逐步显现，盈利能力大幅提升。未来，随着资本补充的持续推进，利润点的全面生成，客户服务的不断提升，尤其依托集团强大IT力量形成的互联网金融优势，平安银行将不断超越，最终实现“最佳商业银行”的战略目标。来自: 金融街
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[导读]1-2月，我国进出口总值3.83万亿，扣除汇率因素同比增长14.2%。其中出口2.05万亿，增长23.6%；进口1.78万亿，增长5%；贸易顺差2778.2亿。
海关总署今天发布今年前2个月我国外贸情况。1-2月，我国进出口总值3.83万亿元人民币（折合6093.1亿美元），扣除汇率因素同比（下同）增长14.2%。其中出口2.05万亿元人民币（折合3267.3亿美元），增长23.6%；进口1.78万亿元人民币（折合2825.8亿美元），增长5%；贸易顺差2778.2亿元人民币（折合441.5亿美元），去年同期为贸易逆差47.8亿美元。
海关统计显示，2月份，我国进出口总值1.65万亿元人民币（折合2634.9亿美元），扣除汇率因素，增长1%。其中出口8751.2亿元人民币（折合1393.7亿美元），增长21.8%；进口7789.7亿元人民币（折合1241.2亿美元），下降15.2%；贸易顺差961.5亿元人民币（折合152.5亿美元），去年同期为贸易逆差319.8亿美元。
今年2月份有17个工作日，而去年同期有21个工作日。经季节调整法调整后，2月份当月进出口总值同比增长13.5%，其中出口增长20.6%，进口增长6.5%。前2个月，我国一般贸易进出口3166.2亿美元，增长11.5%，占进出口总值的52%。同期，加工贸易2024.8亿美元，增长7.6%，低于进出口总体增速6.6个百分点，占进出口总值的33.2%，较去年同期回落2个百分点。
在与主要贸易伙伴双边贸易中，我与美国、东盟增势良好。前2个月，我国与欧盟双边贸易增长3.2%、与日本下降8.2%。同期，与美国、东盟双边贸易分别增长14.8%和22%。此外，内地对香港双边贸易增长58.7%。出口方面，我国对俄罗斯和南非出口增速分别为31.6%和61.4%，分别高于同期我国出口总体增速8个和37.8个百分点。
在出口商品中，机电产品出口平稳增长，传统劳动密集型产品出口增势显著。海关统计显示，前2个月，我国出口机电产品1878.1亿美元，增长20.1%，占同期我国出口总值的57.5%。同期，纺织品、服装、箱包、鞋类、玩具、家具、塑料制品等7大类传统劳动密集型产品出口695.7亿美元，增长40.3%。在进口商品中，部分能源和资源性产品进口量减少。前2个月，我国进口铁矿石1.2亿吨，下降1.5%；煤5385万吨，增加34.3%；原油4593万吨，减少
2.4%；成品油730万吨，增加6.1%。同期，进口大豆768万吨，减少9%；进口铜64.9万吨，下降27.8%；汽车13.1万辆，下降28.8%。
海关总署同时公布，2月份，我国出口经理人指数为38.2，较1月回升0.7，连续第3个月环比提升。其中，新增出口订单指数40.6、出口信心指数44.1、出口企业综合成本指数19.1，分别较1月回升0.1、1.2、1.2。出口经理人指数的连续回升，表明我国外贸出口走势正趋于乐观。
反映新增订单金额同比减少的企业比例缩小。调查结果显示，47.1%的企业反映新增订单金额同比减少，较上月缩小0.3个百分点；26.7%的企业反映新增订单金额增加；26.2%的企业新增订单金额不变。
对未来2-3个月出口持悲观情绪的企业比例首次降至四成以下。调查结果显示，39.6%的企业对未来2-3个月出口形势信心“不乐观”，较上月缩小1.3个百分点，为自去年6月开展问卷调查以来该比例首次低于40%；24.7%的企业表示“乐观”。
反映出口综合成本同比增加的企业降至7成以下。调查结果显示，69%的企业反映出口综合成本同比增加，较上月回落1.5个百分点；25.1%的企业出口综合成本同比持平，5.9%的企业出口综合成本同比下降。
大中型企业出口经理人指数有所回升。2月份，大、中、小型企业出口经理人指数分别为41.8、40.2、35.2，分别较上月提升1.1、1.8和回落0.2。
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