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第一篇：江苏省2024年全省消费品市场运行情况分析
2024年全省消费品市场运行情况分析
2024年，面对复杂多变的国内外经济形势，全省上下认真贯彻落实科学发展观，努力克服国际金融危机对消费品市场带来的不利影响，相继出台了一系列拉动内需、促进消费的政策措施，着力引导商贸企业开展各类促销活动，全省消费品市场呈现运行平稳、购销两旺的良好态势。
一、消费品市场运行的基本情况
（一）市场规模稳步扩大，零售总额创历史新高
2024年，全省实现社会消费品零售总额11484.1亿元，同比增长18.9%，增幅比2024年回落4.4个百分点。从增幅看，自5月份开始，月度增幅持续稳定在17.7%以上，并呈逐步走高之势，10、11、12三个月增幅均超过20%。
图12009年全省月度消费品零售总额及增速
从全国看，2024年江苏社会消费品零售总额低于广东(14891.8亿元)、山东（12363.0亿元)，居全国第三位；增幅高于全国增幅3.4个百分点，列全国第20位，山东列第13位，广东列第27位，浙江列第28位，上海列第21位。
（二）城乡市场同步发展，农村市场日趋活跃
2024年，全省认真落实国家《关于搞活流通扩大消费的意见》，利用城市化进程加快契机，不断改善城市消费环境，全面推进国家“家电下乡”和“汽车下乡”政策措施，城乡居民消费需求明显增强，消费潜力得到有效释放。2024年全省市实现社会消费品零售总额8471.5亿元，同比增长19.0%，增幅比上年回落4.8个百分点；县及县以下市场实现零售额3012.6亿元，同比增长18.4%，增幅比上年回落3.5个百分点，城乡市场的增幅差距由上年同期的1.9个百分点缩小至0.6个百分点。农村市场发展有所加快。从2024年2月1日开始实施“家电下乡”，全省共销售家电161.5万台，实施财政补贴4.0亿元，实现零售额33.8亿元，占全省限上贸易企业零售额的0.9%，拉动全省县及县以下市场零售额增幅0.2个百分点，对活跃农村市场作用明显。
（三）批发零售业占市场主导，住宿餐饮业增长较快
2024年，我省批发零售业积极应对国际金融危机影响，扩大经营规模，调整经营策略，产业化程度不断提高，行业优势日益明显。2024年全省批发零售业实现零售额9892.4亿元，同比增长18.3%，其中限额以上企业增长17.3%，限额以下企业增长19.0%。随着城乡居民收入的稳定增长，城乡居民消费观念有所改变，外出就餐逐渐增多，加之旅游不断回暖升温，2024年住宿餐饮业依然保持较快增长，当年全省住宿餐饮业实现零售额1485.3亿元，同比增长22.5%，增幅快于批发零售业4.2个百分点。
图22009年各行业占零售额比重
（四）限上贸易企业支撑作用明显，消费热点引领市场
2024年末，纳入全省限上贸易统计的企业单位数为7993家，实现零售额4045.8亿元，同比增长17.3%，占全省消费品零售总额的35.2%，比上年30.5%提高4.7个百分点。从全年限上贸易企业分月零售额增幅看，其增长趋势与全省消费品零售总额增长趋势相似，呈现先抑后扬的态势，限上贸易企业拉动零售额增长明显。
图32009年限额以上贸易企业月度零售额及增幅
从限上贸易分类零售额看，消费热点持续活跃。2024年受国家“汽车下乡”、税费减免、以旧换新等利好政策推动，汽车销售呈现快速增长势头，全年实现零售额1128.0亿元，同比增长36.3%，占限上贸易企业零售额的27.9%，拉动限上贸易企业零售额增长4.8个百分点，对全社会消费品零售额增长贡献1.9个百分点。2024年限上家俱类和中西药品类分别实现零售额26.9亿元和249.2亿元，同比分别增长49.0%和18.5%。另外，占限上贸易企业零售额权重较大的居民基本生活必需品，服装、鞋帽、针纺织品类和食品、饮料、烟酒类同比分别增长16.3%和8.0%。
（五）各地零售额平稳增长，苏中增速有所加快
2024年全省13个省辖市消费品市场均呈现平稳增长的良好势头，依据第二次经济普查，对2024和2024年各市零售额修订后，零售额位居前三的依次是苏州市、南京市和无锡市，分别实现零售额2024.8亿元、1935.5亿元和1542.7亿元，三市零售额占全省零售总额的47.9%。苏南、苏中、苏北分别实现零售额6872.3亿元、2160.2亿元和2451.6亿元，各占全省零售总额的59.8%，18.8%和21.4%。
（六）新型流通业态发展加快，重点交易市场成交平稳
近几年，全省连锁经营、物流配送、电子商务、特许经营和重点交易市场得到较快发展，为繁荣市场、扩大就业、方便居民和促进流通发挥了积极的作用。2024年末，全省批发零售和住宿餐饮连锁总店207家，比2024年末增加31家；含外省在江苏开设连锁分店，连锁门店合计17235个，比上年末增加867个；营业面积合计1677.7万平方米，比上年末增加了214.6万平方米，同比增长14.7%；连锁经营从业人员38.2万人，比上年末增加2.4万人。2024年批零和住餐连锁经营实现销售总额3721.6亿元，其中实现零售额2505.2亿元，分别增长9.1%和8.6%，扣除我省总店在省外分店商品零售额，连锁经营实现的零售额占全社会消费品零售总额的17.0%。
重点交易市场成交平稳。2024年底，全省现有年成交额达亿元以上的大型
商品交易市场528个，比去年减少了6个，但亿元以上市场成交额有平稳增长，2024年全省亿元以上重点交易市场累计成交9225.9亿元，按可比口径，同比增长6.2%，平均每个市场成交额达17.5亿元。从市场的经营方式看，批发市场271个，零售市场257个，分别实现成交额7831.3亿元和1394.7亿元，同比增长
5.9%和7.5%。从市场类别看，综合市场167个，专业市场361个，其它市场13个，分别实现成交额1482.6亿元、7743.3亿元和51.3亿元，同比增长10.8%、5.3%和5.2%。
二、当前消费品市场需要关注的有关问题
2024年全省消费品市场保持平稳较快增长，主要得益于国家一系列扩内需、促消费的经济刺激政策措施，对消费需求的拉动效应；得益于全省经济进一步企稳向好，各项主要经济指标好于预期，好于全国平均水平，不断提振城乡居民的消费信心；得益于全省不断提高低收入人群的收入水平，调整离退休人员的工资，加大农村居民的社会保障力度，城乡居民实际消费能力和消费意愿得到进一步提升；得益于全省商贸企业能够积极应对金融危机影响，采取打折、优惠、提高服务质量等各种措施，对消费增长的助推作用。从我省2024年消费品市场发展看，尽管保持了平稳较快增长的发展态势，但有些问题必须引起足够的重视。
一是经济发展的不确定性对消费需求的影响依然存在。虽然我省经济运行逐步企稳回升向好，但江苏能够持续发展受益于外向型经济，也受制于全球经济走势，巩固和发展经济转暖回升任务依然艰巨，未来经济发展仍然存在不确定性，宏观经济的好坏直接制约城乡居民消费，短期内大幅度扩大消费的难度仍较大。二是促进经济增长与抑制通胀的矛盾日益突出。从我国整个经济环境看，2024年是我国经济发展最困难的一年,2024年将是最复杂的一年，保持经济平稳较快发展、调整经济结构、管理通胀预期，将是2024年我国经济宏观调控三大主要任务。目前我国经济的主要矛盾已不再是（保）增长问题,而是防止流动性过剩与资产严重泡沫,以及与此相关的通货膨胀问题，宏观经济环境的变化对消费的影响不容忽视，要把握好经济增长与抑制通胀压力的最佳平衡点，治通胀、调结构与保增长不可偏废。
三是刺激消费政策措施的持续性不容乐观。2024年，在国家实施燃油税改革、小排量汽车车辆购置税减半、“汽车下乡”等一系列政策的推动下，城乡居民购车需求得以充分释放，全省汽车销量持续攀升，汽车销售持续活跃，随着2024年汽车优惠政策力度减小，加上道路堵、停车难、油价高等因素也使汽车高速增长难以为继。同样，尽管“家电下乡”、“以旧换新”政策大力推动，加之我省地区经济发展差异，城乡居民购买家电的热情远未达到预期效果，2024年全省扩大消费政策的边际效应有可能递减，对消费的拉动作用也可能逐步减弱。
四是城乡居民收入增长放缓制约消费增长后劲不可轻视。2024年全省城镇居民人均家庭总收入22495元，同比增长11.5%，增幅同比回落2.4个百分点，全省农村居民人均纯收入8004元，增长8.0%，增幅同比回落3.3个百分点，城乡居民收入明显放缓，而收入对消费的影响有一定的滞后性，加之教育、医疗、住房等消费支出不断增加，居民消费心理和消费意愿必将受到影响，这些均对未
来消费的增长产生一定的抑制作用。
三、2024年消费品市场展望及有关建议
2024年全省经济将继续呈现较好的发展态势不容置疑，在省委、省政府“稳增长、调结构、抓创新、惠民生” 的政策主导推动下，支撑消费品市场发展的诸多有利因素仍将延续：良好的宏观经济运行环境将继续有利于居民消费需求的扩大；“扩消费、拉内需”经济刺激政策的继续实施有利于消费稳定增长；全省力争到2024年底所有涉农县(市、区)全部推行新农保会提升农村居民的消费潜力；政府改善民生及各项社会保障制度的完善等扩大消费需求政策的效应也将继续显现。面对新的形势、新的任务和新的压力，我们认为，2024年我省消费品市场发展主要在以下几个方面下功夫。
一要继续提高城乡居民收入水平，切实增强消费增长后劲。居民购买力的增加是支撑消费市场稳定增长的重要因素，因此，提高城乡居民收入水平是扩大消费需求、促进消费不断增长的关键。要积极推进收入分配制度改革，完善按劳分配为主体、多种分配方式并存的分配制度；加大收入分配调节力度，建立健全居民收入增长长效机制；要加快农业结构调整，让农民在农业功能拓展中获得更多收益，多渠道促进农民增收；要想方设法增加就业，不断提高最低工资保障标准，增加中低收入家庭的收入水平。
二要积极培育消费热点，不断扩大新型消费。要针对城乡居民不同的消费需求和我省经济发展的区域特点，制定不同的扩大消费政策。要重视休闲产业的培育，拓展电子信息、通信产品、教育培训、家政服务、文化娱乐、体育健身、休闲旅游等消费。要积极推动特色商业街建设，扶持“老字号”的创新发展形成有一定规模，能够吸引人气的核心商圈。要大力促进节假日和会展消费，利用节假日闲暇时间多、喜庆气氛浓、群众购买欲望强的特点，积极开展各类营销活动，扩大市场销售。要积极扩大旅游消费，旅游业涉及行业广，产业链长，对消费影响明显。要全面整合旅游资源，精心设计、开发市场需要的旅游精品项目，大力培育风格各异、各具特色的度假旅游、文化旅游、休闲旅游、生态旅游，对度假、文化、休闲、生态旅游企业在税收、用电等方面给予优惠政策。要加大宣传力度，提升服务水平。
三要加大农村流通网络建设力度，积极推动农村消费。继续加大对农业和农村投入力度，扩大公共财政对农村的覆盖范围，用足用好国家惠农政策，以此为契机，健全和发展农村商业网点，加强农村消费市场建设，降低农村市场流通成本。要进一步扩大“万村千乡”市场工程农家店覆盖面，强化农村商品配送中心的商品采购、储存、加工、编配、调运、信息等功能，增加统一配送的商品品种，降低经营成本。健全农业市场信息服务体系，强化信息引导和产销衔接，完善农产品运输绿色通道政策，降低农产品流通成本和损耗，着力解决农产品“卖难”问题。要切实加强农村市场监管，打击假冒伪劣，保证农村正常健康的市场交易秩序。
第二篇：2024年上半年消费品市场运行分析
今年上半年，我市消费品市场继续保持平稳较快增长态势，全市实现社会消费品零售总额548.8亿元、同比增长17.2%，增幅与全省平均增幅持平，在全省排名第5位。
一、消费品市场运行主要特点
（一）城乡市场共同发展，乡村增幅高于城镇。随着全市经济发展的加快，城乡居民收入的稳步提高，消费环境的不断改善，以及万村千乡市场工程、家电下乡、摩托车下乡、家电以旧换新等拉动城乡消费政策效应的继续放大，城乡市场实现全面增长。从全市情况来看，城镇市场消费仍占重要地位，但增幅低于农村市场0.2个百分点。上半年，城镇实现消费品零售额438.4亿元，同比增长17.2%，占全市社会消费品零售总额的79.88%；乡村实现消费品零售额110.4亿元，同比增长17.4%，占全市社会消费品零售总额的20.12%。
（二）限上企业提质扩容，销售规模快速增长。上半年，全市拥有限额以上批发零售企业和个体户1396家，住宿餐饮企业和个体户615家，合计2024家，比上年增加近800家，增长60%。其中，个体户入限数量增加，占全市限上企业的47.6%。全市限上企业零售额为327亿元，同比增长27.2%，占全社会消费品零售总额比重59.6%，限下单位零售额为221.9亿元，同比增长5%，限上企业增幅高于限下企业22个百分点。限上企业中，个体经营户充分发挥自身优势，实现较快发展，批发零售、餐饮住宿分别实现增幅30.8%和20.5%，均高于行业平均增幅。
（三）消费高峰相对集聚，市场热点相对集中。从时间看，假日经济日益明显。“元旦”、“春节”、“ 情人节”、“三八节”、“五一”等假日消费热潮迭起，上半年，市区大型百货商场销售6成在节假日实现，中央百大节假日销售占比高达71.05%。从空间看，商圈经济持续给力。上半年中心商圈内骨干零售企业实现销售35.65亿元，同比增长29.2%，增幅高于消费品零售总额增幅12个百分点，占全市骨干企业总销售额的85%。从品类看，高端品牌快速升温。随着居民收入的增长、消费观念的转变，以及房地产调控政策影响，投资性消费、奢侈品消费促进了一线品牌、高端商品销售快速增长。上半年，黄金珠宝、名品腕表、高档名酒、品牌服装和乘用车热销，同比分别增长60.97%、60.56%、36.86 %、38.83%和42%。
（四）零售业态支撑明显，骨干企业稳步提升。零售业仍然是我市消费品市场的中流砥柱，在“扩内需、促消费”的政策引导下，商家适时调整商品结构和营销策略，适应消费需求、开展特色经营，开展了系列营销活动，消费品市场一派繁荣兴旺景象。上半年零售业实现零售额389.7亿元，较上年同期增长25.2%，占全市社会消费品零售总额的71%，其中，18家骨干零售企业实现销售额42亿元，同比增长28%。
（五）彰显特色提升品位，餐饮住宿兴旺繁荣。上半年，大型住宿企业和特色餐饮店抓特色提服务，取得较好的经营业绩，全市住宿和餐饮业实现零售额67.5亿元，较上年同期增长16.8 %，其中住宿业实现销售总额4.6亿元，较上年同期增长46.4%，高于社会消费品零售总额增幅29个百分点，增幅明显。市区10家骨干餐饮企业共实现营业额2.5亿元，同比增长22.13%，其中云泉山庄、开元宾馆增速最高，分别增长68.6%、33.83%。主要有三个方面的特点：一是商务活动增多拉动团体消费快速增长。徐州作为区域中心城市，伴随对外开放和区域辐射力的增强，餐饮住宿企业明显感到商务会议多、旅游团队多，上半年开元承办会议300多场次，市内四星以上宾馆入住率平均在76%左右。二是滨水商业特色休闲街区建设催生和集聚了一批特色高档餐饮消费。在传统餐饮企业重特色灵活经营、促消费提升服务，推动大型宴席保持稳步增长的同时，南湖水街、滨湖新天地、彭城一号等特色餐饮集聚区成为餐饮业发展的新亮点。三是放心早餐等食品安全工程的推动，带动了家庭餐饮社会化的理念变革。四是物价上涨压力加大，住餐标准普遍上调。受原材料、用工成本上升等因素影响，市区餐饮住宿标准较去年平均上调20%左右。
二、消费品市场快速增长的支撑因素
（一）内需利好政策刺激消费。近年来，国家相继出台了一系列扩内需、保增长的政策措施，加大了扩大内需政策力度，家电、摩托车下乡及家电以旧换新等政策的持续实施有效拉动了我市大宗、大件商品的消费能力。据统计，上半年，全市家电下乡累计销售37.24万台（件），销售金额8.4亿元；家电以旧换新累计销售五大类家电4.64万台（件），销售额2.08亿元。仅家电下乡和家电以旧换新就拉动消费达10亿元以上。
（二）商贸设施建设催生消费。近年来，市委、市政府不断提高“三重一大”项目中商贸设施建设的比重，随着投入的加大，一批高品位、高档次的特色商业街区陆续建成开业，并成为新的商务休闲集聚区，为商贸流通业的跨越式发展带来了新的空间和机遇。同时，交通环境和条件的改善拉近了城市间距离，再加上近两年淮海经济区8个核心城市共同打造区域间协作带来的商机和影响，使徐州成为区域总部经济的中心，带动了商务消费的快速增长。
（三）假日经济和旅游拉动消费。上半年，各商业企业充分利用节假日的重要商机，广泛开展打折让利、有奖销售、购物积分、厂家直销等形式多样的促销活动。据不完全统计，上半年，市区主要商家举办各类促销活动达800多场(次)，有效拉动了消费增长。餐饮市场异常红火，各特色餐饮店在假日出现了座无虚席、一桌难求的火爆场面。同时，随着我市旅游经济的发展，带动了吃、住、行、游、娱、购等相关产业，商务活动增加、晚间经济增长、商贸餐饮旅游关联产业的良性互动，也成为拉动我市消费品市场增长的一大亮点。
（四）物价上涨拉动消费名义增长。上半年，在猪肉等主要生活必需品价格上涨的带动下，我市居民消费价格指数不断攀升，CPI同比上涨了5.2%，过快的物价上涨对人民生活水平产生了一定影响，在推动食品等居民刚性消费快速增长的同时，也推高了餐饮业的经营成本，拉动了餐饮在内的整体消费品市场的名义增长。
三、消费品市场增速的制约因素
今年是“十二五”规划的开局之年，国家更加强调提高居民的收入水平，改善民生，这对消费品市场将会起到积极的促进作用，但CPI的高位运行，势必影响居民的消费信心。尤其猪肉价格的上涨提高了公众的生活成本，价格何时“降温”成为人们关心的问题。国家对贸经统计方法制度的调整，也对我市2024年社会消费品零售额的增长幅度将会有很大的影响。
（一）限上企业主导地位不突出。限额以上批发零售、住宿餐饮企业具有资金、人力资源、管理、信息资源、渠道网络等优势，起着市场导向作用，引领着市场发展，但我市缺乏本土大型企业集团，限额以上单位比重太小，消费主导地位不突出，导致引领作用弱，拉动消费市场增长力度有限。随着各大型商业集团在周边城市迅速布点开店，我市批发零售业亟待提档升级，否则将面临着高端消费被分流、市场格局被冲击的严峻挑战。
（二）政策调控影响消费品市场。随着汽车、家电等消费的释放，及部分刺激消费政策的逐步退出，汽车等相关商品消费增长将放缓；同时，在国家大力调控房地产市场，抑制房价过快增长的力度不断加大的背景下，房屋成交下降，房地产市场相对疲弱，建筑、装潢、家具、家电等相关消费品消费受到直接影响。由此可见，下半年消费品市场增幅将有所放缓。
（三）乡村市场消费偏低。我市常住人口中乡村人口占全市人口的59%，而上半年乡村消费却只占社会消费品零售总额的20.1%，农村消费仍然不足，农村消费市场增长依旧缓慢。其原因有三：一是农村居民收入仍处于较低水平，与城镇居民可支配收入差距仍然较大，导致农村居民对消费信心不足。二是农村
消费环境仍需改善欠佳。近年来，我市大力推行万村千乡工程，农村流通体系达得到很大改善，但仍存在商业网点分布不尽合理、商品品种不丰富等问题。三是社会保障滞后制约着农村消费市场发展，较高的教育、医疗费用，使得部分农民仍面临上学难、就医难的压力，挤压了农民的消费空间，抑制了即期消费。
第三篇：2024年海南省消费品市场运行情况分析
2024年海南省消费品市场运行情况分析
2024年，面对错综复杂的宏观经济形势，国际市场需求萎缩，国内经济增长下行压力增大，市场需求增速放缓，加上部分直接刺激消费的政策陆续退出、高端消费及集团消费回落、消费环境尚不完善等多种不利因素，海南省商贸系统大力推进市场体系建设，积极开展促销活动，全省消费品市场运行保持了平稳较快增长态势。
一、消费品市场运行的基本特点
（一）消费总体平稳，增速位居全国前列。
全年实现社会消费品零售总额971.89亿元，同比增长14%，高于全国平均增速0.9个百分点，增速位居各省市区第3位。其中，限额以上单位实现消费品零售额490.21亿元，增长13.7%；限额以下单位实现消费品零售额481.68亿元，增长14.4%，限额以下企业发展快于限额以上企业。
（二）乡村地区销售增幅高于城镇地区，农村消费市场活力不断增强。按经营地看, 2024年全省城镇地区实现消费品零售额847.82亿元，同比增长13.5%；乡村地区实现零售额124.07亿元，同比增长17.6%。乡村地区消费市场不断扩张，零售额占全省总体比重达12.8%，比去年提高0.6个百分点。
（三）中西部消费增速快于东部，区域发展协调性增强。
按区域分布看，2024年东部地区实现消费品零售额771.51亿元，同比增长13.8%；中部地区实现零售额52.78亿元，同比增长14%；西部地区实现零售额147.60亿元，同比增长15.1%。西部地区消费增长速度最快，高于全省平均增速1.1个百分点。
（四）商品零售增长有所加快，住宿餐饮回落明显。
按消费形态看，2024年全省实现餐饮收入143.43亿元，同比增长11.3%，增速回落8.4个百分点；实现商品零售额828.46亿元，同比增长14.5%，增速提高0.3个百分点。其中，限额以上企业（单位）实现商品零售450.62亿元，增长14.7%，同比上升0.6个百分点。
按分类商品来看，16类商品中有9类同比增速上升，7类增速回落，其中大类商品消费情况如下：
1、吃穿类商品快速增长。2024年，限额以上企业（单位）“吃”类商品实现零售额25.88亿元，同比增长19.2%，增速较去年提高,7.3个百分点。其中，烟酒类增速最快，同比增长24.8%，粮油食品类增长18.3%，饮料类增长11.6%。“穿”类商品实现零售额24.14亿元，同比增长25.7%，增速较去年提高7.6个百分点。其中，服装类同比增长28.4%，比去年提高5.9个百分点。
2、化妆品和日用品类商品增速下滑明显。受离岛免税政策翘尾增长因素消除的影响，2024年全省限额以上企业（单位）化妆品类和日用品类商品零售额同比分别增长22%和26.3%，增速较上年分别回落了51.4和48.1个百分点。
3、金银珠宝类商品消费热度有所减弱。2024年，国际金价暴跌促使消费者投资保值的预期更为谨慎，全省限额以上企业（单位）金银珠宝类商品实现零售额10.11亿元，增长28.8%，较去年同期回落5.6个百分点。
4、建筑装潢、中西药品和家用电器类增速大幅提升。2024年限额以上企业（单位）建筑装潢、中西药品和家用电器类商品零售额同比分别增长62%、63.1%和20.5%，增速较上年分别提高了45.4、34.2和24.2个百分点。
5、汽车类消费恢复增长。2024年汽车消费扭转前两年销售低迷的态势，全省限额以上企业（单位）实现汽车类商品零售额119.30亿元，增长18.6%，增速较上年提高16.3个百分点，比2024年提高20.7个百分点。
6、燃料类商品销售回落。2024年限额以上企业（单位）石油及制品类商品零售额177.33亿元，增长6.4%，增速较上年回落10.7个百分点。
二、各行业销售和营业情况 1、2024年全省批发业实现商品销售额2552.02亿元，同比增长38.6%，增速比去年提高2.3个百分点。其中限额以上销售额2024.79亿元，增长44.7%，同比上升7.5个百分点。2、2024年全省零售业实现商品销售额1027.74亿元，同比增长15.5%，增速比去年下降1.8个百分点。其中限额以上销售额497.13亿元，增长10.3%，同比回落0.2个百分点。3、2024年全省住宿业实现营业额165.59亿元，同比增长15.7%，增速同比上升0.1个百分点。其中限额以上营业额96.17亿元，增长11.2%，同比增速上升4.4个百分点。4、2024年全省餐饮业实现营业额145.87亿元，同比增长19%，增速同比回落5.6个百分点。其中限额以上营业额10.75亿元，下降8.8%，同比增速回落34.4个百分点。
三、影响2024年消费市场的因素分析
（一）有利因素
1、宏观经济持续健康发展，有益于消费稳定增长。目前，我省就业形势稳定，收入分配制度改革全面推进，财政支出不断向民生领域倾斜，且用电量、货运量等经济先行指标趋好，各行业景气指数均稳中有升，表明我省经济2024年有望保持平稳增长态势，有利于带动消费市场增长。
2、“八项规定”对餐饮、娱乐等消费下拉影响逐步减弱。中央下达“八项规定”，倡导厉行节约，严格管理三公经费等政策效果在2024年集中显现，政策公布之初的强力影响目前逐步在消化，部分餐饮企业从效益出发相应转变经营模式、餐品结构，提高了自身创新与服务水平，预计2024年餐饮、娱乐等行业消费将进入正常增长，对消费的下拉作用减弱。
3、扩大消费政策持续发力，推动消费新增长点形成。2024年，我国扩大消费政策总基调不变，但更加注重短期刺激消费与长期培育新的增长点相结合。2024年下半年，国务院相续出台了《关于促进信息消费扩大内需的若干意见》、《关于加快发展节能环保产业的意见》以及《关于加快发展养老服务业的若干意见》等政策措施，从全局发展与长远利益出发，在消费结构升级与消费新增长点培育方面挖掘潜力。信息、环保和健康养老消费不仅可以提高人们生活品质和生产效率，而且具有绿色低碳特点，将成为我国扩大消费需求与经济结构转型的重要推动作用。
（二）不利因素
1、城乡居民收入增长放缓抑制居民消费提升。2024年以来，受经济增速放缓影响，企业效益不佳，尤其是中小企业经营困难，资本市场低迷，农产品价格低速增长，居民的工资性收入、经营性收入以及财产性收入增长均受到影响。2024年，全省城镇居民人均可支配收入和消费支出分别为 22926和 15593元，增长9.6%和7.9%，同比分别下降 4.3和 6.4个百分点；全省农村居民人均纯收入和总支出分别为 8343和 8078元，增长12.6%和9.4%，同比分别回落 2.3和 3.9个百分点。居民收入是决定消费增长的重要因素，收入增速下滑将在一定程度上抑制2024年的消费增长。
2、物价上涨因素影响居民消费预期。2024年，全省居民消费价格总水平比去年同期上涨2.8%，涨幅较去年同期回落0.4个百分点，但仍高于全国平均0.2个百分点。虽然物价涨幅总体明显回落，但与居民日常生活密切相关的食品和居住类价格分别上涨3.9%和3.4%；其中，鲜菜价格涨幅超过两位数，达11.1%；阶梯电价、液化石油气和管道燃气价格上调也促使水、电、燃料价格上涨2.9%。食品和居住类价格的上涨，对中低收入特别是低收入居民的消费影响比较大，对居民消费产生了一定抑制作用。从长期看，物价上涨的累积效应，加大了居民在住房、医疗、教育等家庭保障性支出方面的压力，导致消费意愿降低，即期消费下降，进而影响消费品市场的快速稳定增长。
3、旅游业发展有所放缓，对消费带动减弱。离岛免税政策实施已快三年，对消费拉动影响逐步减弱。2024年全省共接待国内外游客3672.51万人次，增长10.6%，与去年同期持平；实现旅游收入428.56亿元，增长13%，同比下降4个百分点。旅游人数和收入增幅平稳放缓，对消费的带动作用有所减弱。
四、消费市场相关政策建议
（一）提高居民实际收入，为扩大消费打下坚实基础。
收入是消费的基础。一是要建立最低工资调整机制，确保低收入者根本利益得到保障；二是各级政府要继续加大农民增收工作，加强和完善各项农民增收措施，进一步提高农民的收入。落实强农惠农政策，提高农业生产经营和农民转移性收入，逐步提高农民收入水平，缩小城乡收入差距，解决农村有效需求不足的问题，活跃城乡两个消费市场，进一步挖掘和释放城乡消费市场。
（二）继续抓好价格调控工作。
要建立健全重要生产生活资料的调控预案，确保储备到位；要加强价格监测预警，提高监测的时效性、准确性；要进一步加大支农力度，严格清理农副产品流通环节收费。通过保供稳价来释放中低收入群体的消费欲望。
（三）要进一步培育新的消费热点，不断拓展新型消费。
针对我国老龄人口比重提高的国情，积极培育扶持养老、保健等消费业态。各级政府应力争尽快促使财政、税收、金融等配套措施积极跟进，结合海南地域和气候优势，积极打造多元化投资渠道，建设多层次养老、保健消费市场。
促进信息消费发展，打造消费增长新引擎。加快实施“宽带中国”战略、信息惠民工程等，结合地区和行业实际情况，逐步推进信息产业与交通、旅游、医疗等消费领域的融合互通；鼓励智能手机、智能电脑、智能家居等新型信息产品生产和销售，不断开发便民利民的高智能消费产品和服务。
（四）提升旅游业服务品质，发挥旅游的辐射带动作用。
要不断规范旅游秩序，净化旅游环境，增强吃、住、行等旅游服务价格和服务项目的透明度，努力提升服务质量和水平；积极开通旅游城市之间直行航班，不断降低内地赴琼旅游的成本，发挥旅游价格竞争优势；加大旅游资源推介和宣传力度，增强海岛旅游的吸引力；积极争取进一步放宽海南离岛免税政策，进一步提升免税商品档次和服务质量。
第四篇：2024年上半年消费品市场运行分析总结
今年以来，尽管受国际金融危机的影响，1-5月我市消费品市场仍保持了平稳发展态势，商品丰富，供应充足，价格平稳，购销两旺，社会消费品零售总额实现24.33亿元，较去年同期增长25.2%。
一、1-5月消费品市场运行的主要特点 ：
1、商品供应充足。各大型商场、超市及早动手，加强产销衔接，积极组织货源。全市节日食品、副食那一世小说网 穿越小说网 网游小说网 http://www.feisuxs品市场货源充足，品种丰富，质量优良。
2、节日消费拉动明显，效果显著。元月“两节”期间，商家把握住商机，各类促销活动登台亮相，打折优惠，赠送礼品，有奖销售等，吸引了众多消费者，由此带动了节日消费品市场持续旺销，消费品市场取得了开门红，一至二月份全市实现社会消费品零售总额9.1亿元，同比增长27.5%。
3、促销活动丰富多彩、诚信规范。据调查，各大型超市、商场针对金融危机销售额下降的情况，为拉动消费，一改往年单纯在经营策划和广告宣传上花本钱、出奇招的方式，首先是把重心放在提高服务质量、改善经营环境、搞好卫生安全、注重诚信经营等方面；其次是开展形式多样的促销活动，如步步高超市开展的服饰展示、儿童娱乐、绘画比赛等，在很大程度上提升了门店人气；佳佳旺、联华超市送货下乡，在农村集市上摆摊设点开展促销；五一期间，百货大楼采取与各厂方协商，让利售宾、薄利多销的促销形式，取得了很好的成绩，销售额达70万元，比去年同期上升43%，之后又开展以旧换新、发放消费券等促销形式，也取得了很好的效果，5月份共销售以旧换新彩电、冰箱、洗衣机130台，销售额为25万元，发放消费券15000份，致使5月份销售额高达231.4万元,比去年同期上升了31.2%。
4、开拓市场、广泛促销，千方百计扩大消费。
一是全面开展家电下乡工作。家电下乡是商务部推出的扩大消费、拉动内需的一项重大举措。我们通过前期调研，科学制定了实施方案，搞好了家电下乡企业的销售网点备案确认和培训工作，为了加快“家电下乡”工作进度，抓住春节期间的消费旺季扩大消费，于1月14日，正式启动了“家电下乡”工作。截至6月11止，全市“家电下乡”销售网点已达115家，具体商品在彩电、冰箱、洗衣机、手机四类品种的基础上，又新增热水器、微波炉、空调、电脑、电磁炉汽车六个品种。共销售“家电下乡”产品10151台，销售总额达19045914元，销售量、销售额均在株洲市排名第一。到6月11日止，全市共补贴资金1516559.07元。二是完善“万村千乡市场工程”。2024-2024年，我市共改建标准化农家店167家，其中日用品农家店103 家，农资店64家，农村消费不方便、不实惠、不放心的状况有了较大改善。今年，我们计划改建标准化农家店30家，10家已基本完工，其它正在选址和建设中。
6、生活必需品价格涨少降多，总体运行平稳。全市食用油、肉、蛋、菜、奶等生活必需品供应充足，品种丰富，价格基本稳定。据监测和调查，粮食、食用油、禽蛋、猪肉类平均价格均呈下降趋势，蔬菜、水果、水产品等价格有所上升。其中：粮食全市平均批发价下降2.68%，食用油价格同比下降5-10元/桶，鲜猪肉下降13%，鲜牛肉下降1%，鲜羊肉下降1%，禽类、蛋类、奶类、食用盐基本持平，蔬菜、水产品、水果、分别上涨3%、2%、4%、。
6、从市场规模看，增幅逐月回落。年初，在“两节”需求的强力带动下，消费品市场取得了开门红。但节后，在物价水平持续下跌的影响下，消费增速回落。今年1-5月份分月社消总额增幅分别为27.5%、28.1%、26.7%、25.2%，四月份较三月份增速减慢2个百分点，五月份较四月份又减慢近1个百分点。
总体来看，预计全市消费品市场销售增幅有可能进一步下滑。虽然经济形势严峻，但我市经济发展的基本面和长期向好的趋势没有改变，随着大规模的刺激经济政策的鼓励消费政策的出台，居民的消费信心必将得到增强，支持“三农”力度的增大，将有助于农民收入的稳步增加，相信我市的消费品市场将很快从阴影中走出来，步入健康向上发展的快车道。
二、2024年下半年消费品市场形势预测
从我市经济发展的实际情况来看，影响经济增长的主要因素预期情况与全国全区存在共性。2024年消费品市场有望实现平稳较快发展，但速度将有所回落。一系列问题不容忽视：一是国际金融动荡，国内经济增速回落，宏观经济环境较为严峻，将会导致经济增长速度放缓。二是国民经济增长趋缓必将对社会消费品零售总额的持续快速增长产生实质性影响。三是居民资本性收入降低，导致消费意愿明显趋紧，将对日常消费需求产生不同程度的影响。四是价格回落将压缩消费增长空间。五是食品安全问题任重道远。
与此同时，一些积极的因素有利消费品市场的发展：一是国家注重消费对经济增长的拉动作用，政策环境将继续有效引导消费需求的扩大。二是城乡居民收水平继续增
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长，为居民扩大消费提供了基础。三是消费结构升级将促进消费不断增长。
三、进一步促进消费品市场增长的对策措施
1、加大市场体系建设力度，提高流通业整体水平，促进扩大消费。
国家信息中心经济预测分析研究，消费对gdp变化的滞后期大约为
1年左右。金融危机对我市消费品市场的影响，预计将在2024年逐渐全面显现，我那一世小说网 穿越小说网 网游小说网 http://www.feisuxs们要积极应对，在挑战中抢抓机遇，着力推进连锁经营、现代物流和电子商务等流通现代化建设，保障民生，满足需求，扩大消费。一是加强协调服务，顺利推进谊通电脑数码城、商业步行街等大型商贸流通项目建设。二是建立和完善农村消费品市场流通体系，深入实施“万村千乡市场工程”，新建和改建一批农家店和农村商品配送中心，增加配送品种，增强综合服务功能。三是完善城市社区便民服务设施，大力推进民生商贸业发展。选择一批菜市场进行标准化改造；大力开展农超对接，降低蔬菜、粮油、肉类等生活必需品的流通成本。四是以重点项目建设和骨干企业培育为抓手，加快构筑商贸物流配送体系、生产资料及工业制成品物流配送体系和农产品物流配送体系，全力推动我市区域物流配送中心建设。进一步强化专业市场在区域商贸辐射中的作用。通过场地改造、设备升级、建立公共交易平台等措施，提升和规范专业市场的经营档次。五是进一步开展“家电下乡”“汽四下乡”活动，增加下乡产品产品品种，扩大覆盖率。六是加强与金融部门的联系，加大对中小流通企业信贷支持。七是开展商贸领域节能降耗工作，推进商贸企业用电、用水、用气等节能降耗活动，有效降低企业经营费用。
2、提高流通服务水平，营造扩大消费的良好环境
金融危机给我市经济发展带来挑战的同时，也创造了一定发展机遇。我市流通业要进一步提高流通业服务质量，改善消费环境，提高质量档次，不断培育新的消费增长点，扩大社会消费总量。一是大力加强农村市场开拓力度，培育和挖掘农村消费市场潜力，增加农村消费总量。二是要抓好节假日集中消费的良机，积极组织流通企业开展合理的促销等活动，促进居民预期消费。如开展以突出国庆60周年庆典为主题的丰富多彩的促销活动。三是提升餐饮、住宿等服务行业的整体水平，提高服务质量，创出特色，开发消费。以满足外来消费、商务消费、休闲消费等需求。四是严厉打击各类扰乱市场经济秩序的违法、违规活动，为消费者提供安全舒适的消费环境。
3、加强协调服务，进一步优化促进扩大消费的发展环境
在挑战与机遇共存的特殊时期，我局全面贯彻市委提出的“高度关注、坚定信心、化危为机、力促发展”的方针，进一步加强政策引导和协调服务的各项工作。一是积极争取国家商务部、省商务厅项目扶持，以扩大投资来带动我市商贸流通业发展。二是加强与财政、税收、工商、劳动等部门协调与联系，积极落实流通业发展方面的各项优惠政策，优化企业发展环境。三是扩大市场监测范围，加强市场监测工作力度。加强对国计民生的重要商品和人民群众密切相关的消费品、生产资料的市场监测，不断拓宽监测范围，加快反应速度，建立健全监测、报告、预警、应急相结合的应急机制。充分发挥市场监测的督导作用，及时监测汇总我市生活必需品的相关数据，掌握市场运行动态，为市委、政府科学决策提供准确的依据。四是加强舆论引导和宣传，引导和鼓励消费，增强消费者消费信心。
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第五篇：商洛市2024年第一季度消费品市场运行情况分析
商洛市2024年第一季度消费品市场运行情况分析
今年一季度，在国内外需求不振、总体经济低迷、生产流通成本明显上升、CPI指数继续上扬的形势下，我市消费品市场增速明显放缓。全市限上单位消费品零售额5.68亿元，同比增长16.5%，比上年同期回落13.9个百分点。市商务局列入监测的11户零售企业销售增速同比减缓6.8个百分点。
一、消费市场运行的主要特点
（一）节日市场购销两旺。据不完全统计，元旦、春节期间，全市将投放粮、油、肉、蛋、菜、糖、奶等主副食品货源总额9.5亿元，比上年同期增长23.1%。，农副产品供应充足，日用工业品繁荣丰富。为搞活节日市场，市县区商务主管部门先后举办了“2024年消费促进月”、“2024年新春年货购物节”等活动，组织企业开展了90场次大型促销活动，商品销售9958亿元，有效拉动了节日消费。春节黄金周期间，11户零售企业实现商品销售额1180万元，同比增长20.4％。
（二）消费结构变化明显。一是食品类需求刚性上升。1—3月份，11家重点流通企业食品类销售同比增长31.2%。在价格上涨推动和节日消费需求的拉动下，粮食、鲜菜、鲜果和奶及奶制品等销售明显增加，同比分别增长30.6%、46.1%、30%和1.85倍。二是服装及针纺织品销售旺盛。各类春装大量上市，加之商家折扣促销力度加大，一些款式新颖的防寒服备受消费者亲睐，床上用品等需求旺盛。1—3月份监测企业服装类销售同比增长40.3%，针纺织品类销售同比增长31.6%。三是高档烟酒销售遇冷。节俭过年渐成风气，居民消费更趋理性，据对部分商业企业调查统计，1—3月份，中低档烟酒类商品销售同比增长25%以上，高档香烟销售则比去年同期下降27%，高档白酒同比下降41%。四是体育、娱乐用品销售较快增长。立春过后，随着天气变暖，锻炼和休闲娱乐人数不断增加，监测企业体育娱乐器材销售同比增长22.2%。
（三）住宿餐饮行业冷中有热。据市商务局对市内4家重点餐饮企业监测统计，2月和3月份实现营业额同比分别下降30.3%和46.14%。调研显示，我市的国际会议中心酒店、天地仁和酒店、乾元宾馆、富丽华酒店、镇安秀水山庄酒店等企业的营业收入同比均下降50%左右，御珍轩酒楼等企业已关门停业或停业装修。在高端酒店消费遇冷的同时，一些中低档餐饮店、特色风味店及快餐连锁店则适应大众消费需求，适时推出餐后免费打包、“光盘”有奖等活动，受到消费者欢迎。如新开业的商州八千里火锅生意异常火爆。如镇安锅巴米饭、川江小调火锅等特色餐饮店营业收入平均较上年同期增长15%以上。
（四）蔬菜价格平稳回落。受低温天气影响，去年12月份我市蔬菜等生活必需品价格上涨态势明显，最高涨幅达20%以上。为抑制蔬菜等生活必需品价格过快上涨，我市通过加强产销衔接、扩大外埠采购、落实税费减免和“绿色通道”政策等措施，加大货源组织力度，建立冬春蔬菜储备，及时投放市场，保障居民消费需求和价格的基本稳定。3月份最后一周，全市18种蔬菜混合平均零售价5.19元/公斤，与去年同期基本持平，比春节前下降23.8%。其它生活必需品如猪肉、鸡蛋价格均有明显回落，零售价分别为28.19元/公斤、8.75元/公斤，分别比节前下降7%和10.4%。
二、消费增速减缓的原因分析
1、行风新政对我市住宿餐饮影响较大。调查发现，一些住宿餐饮经营业主过于追求高端消费路线，从消费设施到价格等都只紧盯中上和高端消费群体，反而失去了接待大众消费群体的能力。在“改进工作作风、密切联系群众”和“廉洁从政、厉行节约”政策严规下，以公务、商务为主的中上和高端消费悄然消失，过于单一的经营形式使经营业主无法及时转向，部分餐饮单位连续多日“打白板”，加上员工增资、税金上调、房租涨价等，经营举步维艰，一些经营业主已决定停业装修转向或转行经营。据市统计局数据表明，一季度我市限额以上住宿餐饮业零售额同比下降7.9%，直接拉低限上零售额增速3.4个百分点。
2、刺激消费政策进入空档期。到去年11月底，我市历时4年的“家电下乡”推广工作业已结束，至此，连同先期实施的“汽车、摩托车下乡”、“汽车以旧换新”、“家电以旧换新”等多项促进消费政策已全部执行完毕，后期国家刺激消费政策尚未出台，支撑销售增长的驱动力不足。1—3月份监测企业家用电器及音像器材销售仅增长3.3%，同比回落6.6个百分点。其中3月份销售同比下降7.99%。
3、居民消费信心不足。在影响居民消费的诸多因素中，收入是最直接、最具决定性的因素。近年来，我市城乡居民收入虽然稳步增长，但居民消费信心和消费热情却与此表现出明显的不一致。其原因主要是居民在住房、医疗、教育、养老等方面的预期支出存在较大的不确定性，不少家庭和居民对未来支出预期有顾虑，消费信心不足，并尽可能多地增加预备性储蓄用于上述几方面的支出，从而限制了居民的即期消费需求。
4、价格快速上涨、紧缩的货币政策双重因素抑制了居民消费意愿。在春节假日等因素共同作用下，2月全市居民消费价格总水平同比上涨2.7%，为近五个月来新高，涨幅较1月提高了0.7个百分点。其中：食品类价格上涨7.5%；烟酒及用品类价格上涨0.4%；衣着类上涨2.4%；家庭设备用品及维修服务类上涨1.1%；医疗保健和个人用品类上涨2.3%；居住类上涨2.1%；娱乐教育文化用品及服务类上涨1.7%。同时，今年以来，央行连续上调金融机构存贷款利率推动我市居民的储蓄意愿明显增强。止2月底，我市城乡居民储蓄存款余额382.98亿元，同比增长20.1％，高于年初1个百分点。
三、二季度消费市场发展趋势展望
预计二季度我市消费市场面临的形势总体向好。一是城镇化战略的推行，将为我市开辟新的消费品市场。今年我市将投资50亿元，用于城镇建设，加快推进6个城乡统筹示范区和17个省、市重点镇建设，这必将进一步激发消费需求。二是刷卡手续费的下调，降低商贸成本，改善消费环境。国家发改委正式发布《关于优化和调整银行卡刷卡手续费的通知》，自2024年2月25日起餐饮类刷卡费率下调35.7%，百货类下调21.4%，超市类下调25.7%。费率下调会降低商户的经营成本，提升POS机使用量，改善消费环境。三是2024年三季度出台的《国内贸易发展“十二五”规划》的推进和落实，将进一步激发消费需求。该规划涉及批发业、零售业、住宿和餐饮业、居民服务业等方面，旨在发挥内贸引导生产、扩大消费等方面的作用。四是市委、市政府更加重视加快服务业发展，已经出台了《商洛市加快服务业发展的若干政策意见》，促进包括商贸流通业在内的服务业加快发展，协调拉动扩大居民消费，持续释放消费需求潜力，这些都为消费市场平稳较快发展提供了有利条件。五是4～6月是我市上半年的旅游黄金季节，期间的清明节和劳动节各有3天的假期，基于旅游所带来的住宿、餐饮、购物等会在一定程度了推动我市二季度的社零增长。
在国际经济持续低迷、国内消费政策尚不明朗、公务接待开支压缩、居民消费信心不振等因素的综合作用下，我市二季度消费品市场总体趋势为“企稳回升”，预计上半年全市社会消费品零售总额增速大约在15%左右。
四、对策建议
1、推动商旅互动，精心策划和组织举办各类消费促进活动。旅游及其衍生的商贸活动是二季度实现社零增长目标的重要抓手之一。为此，要针对4～6月我市的旅游特点，及早谋划，形成科学合理的商贸旅游互动方案，让商贸旅游互动方案与各个商家的促销活动和打折时机无缝对接，最大化地实现“游客”向“顾客”的转换。重点筹办好“第四届中国秦岭生态旅游节暨陕川甘旅游区域协作第十届年会”及其21项系列活动，带动住宿、餐饮、购物等消费增长。
2、针对住餐企业展开专项调查，引导企业转型升级。基于一季度住宿和餐饮企业经营的下滑状态，需要安排专门力量，开展我市重点住宿和餐饮企业专项调查工作，并在此基础上，组织专家和行业资深人员进行交流和诊断，分门别类的对不同规模和性质的住宿和餐饮企业进行方案和措施的设计。同时开展行业企业座谈会，让企业、专家和政府“面对面”交流，引导企业加快转变经营理念和经营模式，调整好经营结构，逐步走上大众餐饮、绿色餐饮、节约餐饮发展之路。
3、利用刷卡手续费调整契机，推动相关主体实现统一结算。组织人力在商贸企业当中做好国家发改委《关于优化和调整银行卡刷卡手续费的通知》的宣传工作，让广大商贸企业了解该政策，并推动商贸企业安装POS机系统。与市统计部门协作，采取有效措施确保商贸载体内商贸企业实现统一收银和结算管理，最终实现统计意义上的“应统尽统”。
4、培育重点企业，扩大市场规模。一要继续做大、做强现有企业，进一步落实《商洛市加快服务业发展的若干政策意见》，加大对重点商贸企业的政策扶持和引导，不断扩张经营规模，充分发挥其龙头带动作用，为限额以上企业零售额的持续增长提供保障；二要继续挖掘潜力，新增纳统一批限额以上企业，形成新的零售额增长点，提高企业的竞争力，增强企业的生命力；三要继续引进信誉好、实力强的知名企业和品牌企业，参与市场竞争，提升消费品位。
5、倡导居民合理适当消费。消费不足或消费过度，都不利于经济科学健康发展。因此应引导居民更新传统消费观念，鼓励居民合理适当消费，积极将收入转化为即期消费，扩大边际消费倾向，为经济发展提供持续动力。
本DOCX文档由 www.zciku.com/中词库网 生成，海量范文文档任你选，，为你的工作锦上添花,祝你一臂之力！
