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第一篇：2024年1-4月广东省消费品市场情况
2024年1-4月广东省消费品市场情况 2024年4月，广东消费品市场小幅上扬，1-4月累计实现社会消费品零售总额8850.11亿元，同比增长11.5%，增幅比一季度提高0.2个百分点。当月实现社会消费品零售总额2191.66亿元，同比增长12.1%，增速比上月加快0.5个百分点。
一、吃、穿、日用等基本生活品销售平稳。1-4月，全省限额以上批发零售业粮油、食品、饮料、烟酒类零售额336.33亿元，增长8.0%；服装、鞋帽、针纺织品类零售额394.20亿元，增长8.5%；日用品类零售额129.68亿元，增长
7.5%。
二、通讯器材类商品销售畅旺。受产品更新换代加快带动，通讯器材类商品销售畅旺。1-4月，全省限额以上批发零售业通讯器材类商品零售额101.97亿元，增长23.6%，增幅居各大类商品销售前列。
三、汽车类商品销售明显回升。受部分城市汽车限购政策预期实施和政府一般公务用车制度改革启动等因素的影响，汽车类商品销售明显回升。1-4月，全省限额以上批发零售业汽车类商品零售额1066.28亿元，增长20.5%，增幅比上年同期提高13.5个百分点。
四、家电、建筑及装潢材料类商品销售明显放缓。1-4月，全省限额以上批发零售业家用电器和音像器材类商品零售额188.35亿元，同比仅增5.9%；建筑及装潢材料类零售额43.14亿元，增长11.8%，增幅比上年同期收窄11.8个百分点。
五、金银珠宝类商品销售出现下滑。受金价下调、居民投资热情迅速降温等因素影响，金银珠宝类商品销售出现下滑。1-4月，全省限额以上批发零售业金银珠宝类零售额73.37亿元,同比下降7.7%。
第二篇：2024年1-6月黑龙江省绥芬河市消费品市场情况
2024年1-6月黑龙江省绥芬河市消费品市场情况 2024年上半年，绥芬河市实现社会消费品零售总额8.9亿元，同比增长11.7%，增速比一季度下降1个百分点，比去年同期下降4.1个百分点，为06年以来历史最低水平，呈低速运行态势。
一、消费品市场运行特点
（一）限额以上企业拉动不足，限下企业平稳运营。
1-6月，限额以上企业实现零售额19126万元，同比增长7.9%，动力明显不足。而中心地下广场的不断完善，商业中心的不断聚集，带动了商业中心地带小型商户的发展，限额以下企业实现零售额69132万元，同比增长12.8%，稳步增长。
（二）城区市场保持优势，带动乡村消费发展。
全市购物中心的不断完善，使城区消费成为担当推动消费市场繁荣向好的主导力量。1-6月，绥芬河市城镇实现零售额74080万元，同比增长11.9%，其中以商业集群密集的城区消费增长明显，实现零售额58070万元，同比增长12.0%，相比之下，乡村增长较为迟缓，实现零售额14478万元。同比增长10.8%。
（三）餐饮行业趋于好转，商品零售稳步增长。
高档餐饮行业虽然受中央八项规定和国家、省、市有关“厉行节约，反对浪费”政策力度的不断加大影响，但3月份—5月份左右是婚宴的高峰期，全市各监测企业营业收入都有不同幅度增加。1-6月餐饮业实现零售额12334万元，同比增长10.4%。进入二季度，商品市场销售品种逐渐繁多，商品零售稳步增长，1-6月实现零售额766224万美元，同比增长11.9%。
二、需要关注的几个问题
（一）各项支出持续走高，居民消费意愿降低。
房地产价格持续攀升，居民购房、租房压力持续加大，加之用于教育、医疗等方面的支出不断增长，城乡居民用于其他项目的消费支出受到挤压。特别是在当前宏观经济增长放缓，收入增长预期不明朗的情形下，城乡居民储蓄、投资意愿明显增强，消费意愿受到打压。
（二）网购分流使传统零售行业面临挑战。
一方面,租金成本、人工成本及营运成本的不断上涨使得批发零售企业综合运营成本不断攀升,盈利空间缩小，经营压力增大。另一方面,网购、团购的迅速发展不断争夺传统店铺零售行业的市场份额，传统零售行业被迫进入微利时代。
（三）外贸政策尚未发挥明显效用，进出口额持续下滑。
作为贸易口岸城市，内贸消费市场的运行在一定程度上会受到外贸运行不畅制约。上半年，全市进出口贸易受诸多因素影响，呈现持续下滑趋势，虽然4月初，国家出台国内限伐政策，有望推动全市木材进出口贸易向好发展，但政策短期内尚未发挥明显效用。1-6月，绥芬河市进出口贸易总额为239273万美元，同比下降49.5%，其中进口160861万美元，同比下降51.9%，出口78412万美元，同比下降43.9%。
三、对全年消费品市场运行的预判和政策建议
2024年，国际国内经济形势更加复杂多变，经济运行压力显现，不确定因素增加，内需加快增长难度较大。但宏观经济向好的基础和动力仍在，经济平稳增长的基本趋势不会改变。为确保消费品市场平稳健康发展，提出如下政策建议：
（一）提高城乡居民收入，稳定居民消费预期。
一方面，要千方百计保持宏观经济稳定增长，稳步提高城乡居民收入水平，提高居民购买力；另一方面，打好社会保障基础，加大政府教育和医疗等方面公共财政支出，缓解居民教育和医疗等方面支出压力，稳定城乡居民消费预期。
（二）加大消费品市场监测力度，确保市场平稳运行。
三季度进入消费市场活跃期，为确保消费市场平稳运行，应进一步加强对粮、油、肉、蛋、奶等居民生活必需品的市场运行监测，密切关注猪肉、禽类、蔬菜等居民生活必需品的市场供应和价格变化，加大市场巡查力度，保证居民消费安全。
（三）积极引导企业创新转型，主动应对市场变化。
大力扶持具有实力的商贸企业建设技术先进、理念超前的互联网销售平台，借助全市临俄优势，开阔对俄互联网销售市场，抢占互联网销售先机；合理规划高端住宿餐饮项目，积极引导高端住宿餐饮企业调整经营方式,向大众化、特色化住宿餐饮转型发展，化解公务接待消费减少带来的冲击。
（四）积极完善对应优惠政策，抓住外贸发展机遇。
一方面，加强对企业开拓外贸市场的财政支持和帮助，切实加大财政投入，通过银行信贷担保、进出口完成额奖励等财政优惠支持企业发展。另一方面政府应积极引导企业改变核心竞争力不强、产业关联度不高等问题。选择有一定规模、发展潜力和前景的企业，从争取资金、调整结构、培植后劲等多方面给予重点支持和服务，抓住全市外贸发展政策机遇，配合两区建设条件优势，引导企业做大、做强，抵抗经营风险。
第三篇：2024年1-5月河南省安阳市消费品市场情况
2024年1-5月河南省安阳市消费品市场情况
2024年1-5月，全市消费品市场在宏观经济不确定因素日益增多及经济下行压力较大的形势下，特别是受中央作风建设持续深化、网络销售分流等因素影响，全市社会消费品零售总额保持低位增长态势。1-5月，全市实现社会消费品零售额2025950万元，同比增长12.0%，累计增速在全省居16位，低于全省0.7个百分点。2-5月各月当月社会消费品零售额增长分别为12.4%、12.7%、10.7%、12.3%。
1、全市限额以上贸易单位低位增长。全市限额以上贸易单位虽经多方努力，但与上年比仍然处于低位增长态势。1-5月，全市限额以上单位实现零售额658927万元，同比增长10.7%。比一季度低1.3个百分点。除元月份免报外，各月当月增长分别为12.1%、15.6%、4.0%、13.9%。
2、人们的衣、食、住、行消费依然是主体。1-5月，全市限额以上零售业的零售额增长的主要有：建材及装潢材料类、汽车类、石油及石油制品类、五金电料类、通讯器材类、金银珠宝类、机电产品及设备类、儿童玩具类、煤炭及制品类、化妆品类等商品，上拉零售额明显。食品、现代家居、服装服饰等商品消费依然是主导。1-5月，全市粮油食品、饮料、烟酒类同比增长11.7%、服装、鞋帽、针纺织品类增长12%、日用品类增长13.0%。由于房地产市场依然兴盛，使与装修材料相关的商品刚性需求较旺，建材及装潢材料类实现零售额同比增长60%、五金电料类增长9.9%。随着人们生活水平的提高，对文化需求和生活质量的追求不断提高，家用汽车增多，石油及石油
制品类消费需求很强，1-5月汽车类增长19.5%、通讯器材类增长60%、金银珠宝类增长44.4%、儿童玩具类增长25.7%、煤炭及制品类增长24.5%、化妆品类增长20.6%、机电产品及设备类增长15.2%。
第四篇：2024年1-4月北京市石景山区消费品市场运行情况
2024年1-4月北京市石景山区消费品市场运行情况
1-4月石景山区消费品市场保持稳定增长态势，统计数据显示，1-4月石景山区实现社会消费品零售额68.9亿元，同比增长11.7%，增速较1-3月提升了0.3个百分点，增速在六城区中排名首位。
一、消费品市场总体情况
1-4月石景山区实现社会消费品零售额68.9亿元，同比增长11.7%，其中限额以上企业实现零售额61亿元，同比增长9.5%，占石景山区零售额总量的88.5%。拉动增长7.6%。13家超亿元企业1-4月实现零售额33.7亿元，同比增长9.9%，占石景山区零售额总量的48.9%。拉动增长4.4%。
通过对石景山区限额以上单位零售额数据分析，1-4月零售额超亿元的八个板块实现零售额56.9亿元，同比增长8.8%，占石景山区零售额总量的82.6%。八个板块呈现“五升三降”，餐饮业消费受政策影响继续低迷。
二、消费品市场运行特点
汽车零售增势喜人。汽车零售额在新增单位以及重新开业单位的拉动下，实现大幅度增长，1-4月，石景山区限额以上汽车零售企业累计实现零售额29亿元，同比增长27.6%，占石景山区零售额的42.1%，对石景山区零售额增长的贡献率达到86.5%，拉动石景山区零售额增长9.1个百分点。
超市零售同比继续下降，但下降幅度趋缓。1-4月，石景山区限额以上超市零售企业累计实现零售额14.3亿元，占石景山区零售额的20.8%，同比下降5.4%，下降幅度较1-3月减少0.4个百分点，尽管下降幅度减少，但下半年超市零售对石景山区的影响值得关注。服装百货零售业平稳增长。1-4月，服装百货零售业实现零售额
3.6亿元，占石景山区零售额的5.3%，同比增长3.7%，保持了稳定增长的态势。
机动车燃料零售稳定增长。1-4月，机动车燃料零售业实现零售额2.9亿元，占石景山区零售额的4.2%，同比增长4.7%，保持了稳定增长。
餐饮消费继续低迷。受政策影响，餐饮市场延续了去年的低迷走势，1-4月，石景山区限额以上餐饮企业实现零售额2.5亿元，占石景山区零售额的3.6%，同比下降2.1%。
日用家电设备零售下降幅度较大。1-4月，日用家电设备类商品累计实现零售额2.3亿元，占石景山区零售额的3.4%，同比下降52.2%，下降幅度明显，对石景山区零售额影响较大。
网络、邮购及电视、电话零售增势明显。1-4月，石景山区限额以上网络、邮购及电视、电话类零售累计实现零售额2.3亿元，占石景山区零售额的3.3%，同比增长1.9倍，实现了较高增长，拉动石景山区零售额增长2.2个百分点。
总体来看，1-4月石景山区消费品市场虽然增势平稳，但主要靠汽车零售拉动明显，下半年受政策影响存在汽车消费后继乏力、超市零售下降、餐饮消费继续低迷等诸多不利因素，石景山区零售额走势值得关注。
第五篇：2024年1-6月内蒙古自治区呼伦贝尔市全社会消费品市场情况
2024年1-6月内蒙古自治区呼伦贝尔市全社会消费品市场情况 今年上半年全市国内消费品市场受经济下行等因素影响，与上年同期有所回落，但总体上保持了平稳增长态势。1—6月份全市全社会消费品零售总额完成227.00亿元，总量在全区排第5位，增长11.6 %，增速在全区排第4位。
一、消费品市场运行情况
（一）从城乡分类看，城乡市场共同发展，乡村增幅高于城镇。1—6月份城镇地区社会消费品零售总额完成197.51亿元，占全社会消费品零售总额的87.0%，增长11.0%；其中城区社会消费品零售总额完成125.08亿元，增长13.6%。乡村地区社会消费品零售总额完成29.49亿元，占全社会消费品零售总额的13.0%，增长15.2%，乡村地区增速快于城镇地区4.2个百分点。
（二）从消费形态看，餐饮收入稳步回升。1—6月份餐饮收入完成40.58亿元，占全社会消费品零售总额的17.9%，比上年同期提高11.6个百分点，增长20.8%；商品零售完成186.42亿元，占全社会消费品零售总额的82.1%，比上年同期回落3.4个百分点，增长
9.7%。
（三）从各盟市排位看，我市社会消费品零售总额增速在全区排位始终靠前位。从1—3月份看，我市全社会消费品零售总额增长11.7%，在全区排第2位，比排名第1位的兴安盟（12.1%）低0.4个百分点，比第3位的乌海市（11.5%）高0.2个百分点，比第4位的赤峰市（11.2%）高0.5个百分点，比排名第5位的通辽市（10.9%）
高0.8个百分点；从1—6月份看，我市全社会消费品零售总额增长11.6%，在全区排第4位，比排名第1位的兴安盟（12.2%）低0.6个百分点，比排名第2位的乌海市（11.9%）低0.3个百分点，比排名第3位的赤峰市（11.7%）低0.1个百分点，比排名第5位的锡盟（11.2%）高0.4个百分点。
（四）从各旗市区看，1—6月份各旗市区全社会消费品零售总额增速高于全市平均水平的旗市区有牙克石市12.0%，拉动全市提高
1.2个百分点；鄂温克旗11.9%，拉动全市提高0.3个百分点；扎兰屯市11.8%，拉动全市提高1.3个百分点；阿荣旗11.7%，拉动全市提高0.7个百分点；海拉尔区和满洲里市11.6%，拉动全市提高2.8个百分点。
（五）从零售额的构成看，批发零售业是呼伦贝尔市消费品市场的主导力量。1—6月份全市全口径批发业的零售额完成79.16亿元，增长8.4%，拉动全市零售额3.0个百分点；零售业的零售额完成107.02亿元，增长10.7%，拉动全市零售额5.2个百分点；住宿业的零售额完成5.07亿元，增长9.6%，拉动全市零售额0.2个百分点；餐饮业的零售额完成35.75亿元，增长22.6%，拉动全市零售额3.2个百分点。
（六）从销售额、营业额构成看：1—6月份全市全口径批发业和零售业的销售额完成454.65亿元，增长14.5%，其中批发业销售额完成239.90亿元，增长13.1%，拉动全市销售额7.0个百分点；零售业销售额完成214.75亿元，增长16.1%，拉动全市销售额7.5个百分
点。住宿业和餐饮业的营业额完成50.50亿元，增长17.2%，其中住宿业营业额完成8.51亿元，增长13.5%，拉动全市营业额2.3个百分点；餐饮业营业额完成41.99亿元，增长18.0%，拉动全市营业额14.9个百分点。
（七）从限额以上社会消费品零售总额分类看，部分行业增幅较快。今年上半年节假日相对集中，继“元旦、春节、清明”等传统节假日之后，“五
一、端午”小长假期间，各大商家采取一系列的促销手段，高中低档商品购销两旺。建筑及装潢行业增长39.1%；服装、鞋帽、针纺针品行业增长26.7%；其他行业增长26.2%；体育、娱乐用品行业增长21.9%；通讯器材行业增长17.6%、家具行业增长15.6%。
（八）“八项规定”出台后，对呼伦贝尔消费品市场快速增长造成一定影响，但呼伦贝尔市结合自治区“8337”发展思路，迅速作出应对部署：利用微博、论坛、微信等平台，大力宣传呼伦贝尔旅游，开发精品线路，突出民族文化特色，吸引更多纯旅游者。据旅游部门提供资料表明，1—6月全市共接待游客698.31万人次，同比增长12.8％，旅游总收入完成108.63亿元，同比增长20.7%。
（九）在全国外贸逐步回暖的情况下，我市外贸进出口实现较快增长。据海关统计，2024年1—6月份全市进出口总额完成12.24亿美元，增长11.1%。其中出口额完成2.01亿美元，增长30.5%；进口额完成10.23亿美元，增长7.9%。
二、消费品市场存在的问题及不利因素
（一）政策性效应继续显现。“八项规定”出台后，各种会议
明显精简，公款消费得到有效控制，反映到住宿餐饮业较为明显。1—6月份全市限额以上住宿业营业额同比下降7.6%，餐饮业营业额同比增长17.8%；同时家电、汽车、摩托车下乡，家电、汽车以旧换新等政策的陆续退出，新的鼓励消费的政策尚未出台，不同程度给消费市场带来影响。1—6月份全市限额以上家用电器及音像器材类零售额同比增长2.9%，比去年同期回落6.1个百分点。
（二）城乡收入差距大，影响消费需求。现行的收入分配政策，保障措施还不够完善，总体收入水平还不高，出现高收入低消费，低收入无力消费的情况，农村地区零售额占全社会消费品零售额比重为13%，从这一角度看，农村消费群体潜力仍然较大。
（三）城乡市场发展不均衡，农村市场有待进一步拓展。由于大中型商场过于集中在城镇，而农村市场网点布局不尽合理。近年来，虽然农村居民消费得到了一定程度上的释放，但农村发展环境、食品安全监管仍然滞后，制约了农村消费市场的发展。
（四）近几年，伴随着互联网技术的快速发展，快捷便利时尚的网上购物、团购、电视购物等新兴消费方式发展较快，越来越多的居民选择在网上购服装、生活用品、数码电子产品等商品。新兴消费方式兴起，一定程度上影响了以传统消费模式为主的实体店消费的增长，造成大量网购资金流向外地。
（五）限上企业发展后劲不足。截止今年1—6月份，全市限额以上单位达到461户，限额以上零售额完成52.20亿元，仅增长4.8%，比去年同期回落7个百分点，限额以上社会消费品零售总额仅占全社
会消费品零售总额的23.0%。由于我市缺乏大型企业集团、人口少且居住分散等原因导致限额以上单位数量少、规模小、所占比重很低，致使我市的限额以上商贸企业存在发展后劲不足的现象。
三、建议
（一）加快小城镇建设步伐，有效提高农村牧区居民收入水平，加大启动农村市场力度，加强农村牧区商品流通网络建设，促进农村牧区消费品市场健康快速发展。
（二）加大政策扶持力度。发挥大中型商贸企业的带动作用，改善硬件档次，完善服务功能，提升服务水平，向农村牧区市场发展。
（三）积极培育新的消费热点，促进消费稳步增长。进一步扩大汽车、家电等商品的消费需求，着力提升消费层级，培育新的消费热点。
（四）把符合条件的新增、新开业、达到标准未纳入限上的企业做到应统尽统，积极引导符合条件的个体户转化为法人企业。
（五）针对限上商贸企业竞争力和辐射力不强的问题，加大招商引资力度，引进国际国内知名企业入驻呼伦贝尔，进一步提升限上单位的核心力和限上份额，带动全市国内消费品市场健康稳步发展。
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