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早安郑州摄影工作室
我们的核心关键词是：创意，专注，革新，情感
拍摄方式
真正保持私人摄影师，私人造型师，灯光师3对2服务模式。
自由定制
我们的套系定价是根据人员成本和时间成本为主要依据，产品为次要依据。
虽然我们的产品都是专属开发定制的，但他也是可以复制的，只有人和时间是无法复制的。新人根据自己的需求来定制产品的多少，有单独的产品价格单，我们在成本上只稍微增加了
一点利润。
“靠产品卖套系的做法是不堪一击的”
理念
经过6年的沉淀我们发现，其实一直追求的就是简简单单，最返璞归真的人像作品。服装再华丽、道具再多、POSE在酷也不抵一个最真实的情感，能扑捉到那份情感。
这是我们一直的拍摄标准，而且发现这个观点越来越对。
产品
产品是客户最直接的实物，我们一样知道它的重要性，根据婚纱摄影作品的特点我们开发了
专属相册、画册、相框等，这些产品简洁大方，照片经典呈现，经得起时间的考验。对于我们的产品我们信心十足。
服务
我们有足够耐心，真诚的沟通，专业的技术来支持您能在我们的镜头前淋漓尽致的展现自己。
那就是对我们最大的信任和肯定，没有束缚，放大您的与众不同。
2025年我们将继续坚持原创精神与影像品质，力求在个人写真、婚纱系列、商业摄影等广阔领域，创作更多震撼与感动之作。
无论哪种群体,作为传达一种视觉态度的工作室，都为您奉上符合高品质审美的照片！让
我们的默契和灵感不期而遇！
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如何在婚前十天让新娘精神焕发
郑州摄影工作室----【芒果映画】温馨提示：
在婚礼的前期准备阶段，作为新娘有着相当多的琐事需要进行处理，所以会显得比较忙碌，会感觉到累。而且在婚礼即将举行的前几天新娘也会比较紧张。在此，郑州芒果映画温馨提示各位新娘，一定要好好的进行保养，有一个轻松愉悦的心情，与此同时一定要注意保护好自己的身体，注意自己的身体状况。
芒果映画婚纱摄影——婚礼前十天准备工作 让新娘精神焕发
婚礼前十天
在这一段的时间里，一定要进行一定的护理和美容，为自己整个精彩的婚礼做好前提准备，这个时候，新娘们可以到美容院进行一些皮肤的护理，整体的清洁一些，注意皮肤的保湿，为婚礼时的化妆做好准备。
婚礼前九天
今天的重点部位是眼部以及背部。因为在婚礼上一般会面对露背式的婚纱，这样让你的背部进行保养就显得尤为重要了。我们可以在洗澡的时候用肌肤磨砂产品去除背部的老化角质，再用沐浴凝胶滋润皮肤，可以让你的背部细腻白皙。而高品质的眼膜产品则能帮助你消除筹备婚礼的疲劳，让你的双眼顾盼生姿。
婚礼前八天
低胸礼服、璀璨的项链都会让你的颈部成为别人的视觉中心。因此，你需要使用专用的颈霜，通过清洁、滋润、按摩和特别护理，使颈部肌肤在短时间里产生明显变化。婚礼前七天
无论多忙都要坚持完整的皮肤护理程序，在这一阶段肌肤保养的重点应该是加强保湿和紧致肌肤，以使肌肤呈现光泽，达到最佳效果，令肌肤闪烁清露般晶莹透明的光彩。婚礼前六天
今天，你需要进行一次肌肤的彻底清洁，还是找原来那家专业护肤中心，做一次完整护肤保养。基本程序包括深层洁肤、敷面、消除粉刺、按摩敷脸等，同时可以请美容师顺便修眉。除了脸部保养，也不能忽略来一次全身保养，包括敷身、精油除皱、全身去角质，然后喷上身体化妆水，并抹上身体乳液。
第三篇：郑州锦元映象婚纱摄影工作室
锦元映象婚纱摄影工作室一直倾力于为一对新人打造永恒经典的婚纱影像，让每一位客户的影像都成为锦元映象摄影工作室的最好广告锦元映象婚纱摄影工作室所追求的是一种服务，一种品质，和一种承诺 锦元映象婚纱摄影工作室进驻郑州，为了满足郑州及全国新人对高品质婚纱生活的时尚与文化需求而成立。定位于高质量婚纱影像品牌，专业一对一根据顾客需求。量身拍摄每一位属于自己喜欢的珍品婚纱照 锦元映象婚纱摄影工作室是由一群热爱摄影并具有多年行业经验，有活力时尚的，年轻人组成。锦元映象摄影工作室以专业的拍摄水平，对时尚的敏锐触觉以及对艺术的鉴赏能力，保证引领最新的理念，抓住最IN的潮流脉搏。对锦元映象来讲，您的满意是唯一的标准，在对您的服务中我们将提供一对一的VIP精致服务，为每一对新人提供量身定做，独一无二的拍摄方案。在共同分享着每一对新人的愉悦同时，透过我们的镜头，把个性，自然，生动的瞬间变成您一张张此生难忘的记忆.提供最好的婚纱摄影服务，与您一起分享婚纱摄影中的方法和技巧，分享那些爱情的喜悦。更多信息敬请关注锦元映象官方网站http:///
第四篇：摄影工作室
工作室的话不追求性价比，只追求高端，这个是你必须清楚的一点。
比如你说的D7000，我去找你拍婚纱，光看一眼机子你就直接被我Pass了…
这不是说我崇尚设备，而是现在的人稍懂一点器材就都会这样，你既然靠它赚钱，那就不要用那种一般人俩月工资谁都买得起的机子。
如果真的打算开工作室，一次性上全幅相机才是最正确的选择，于省钱，于生意，以及于专业程度，全幅相机都是必不可少的选择。
5D2/D700是摄影工作室的入门选择，它很贵，但它仍旧是入门——
其实这种全幅机的定义也只是“准专业级135画幅单反”，摆脱不了“准专业”的，真正的大型工作室都会以佳能1D系列或是尼康D3系列相机作为主拍摄用机。
如果选择5D2/D700，或是最新的5D3/D800，请一定记得要配一个单反手柄，它的作用是忽悠“不懂行”的人士，好一些的副厂手柄才600块，却让你的“专业度”提升很多。
在国外（如美国），尼康品牌会叫摄影师看起来更专业，有点偏“摄影师中的高富帅”的感觉，但是在国内，几乎所有接触过单反的都一致认为佳能更适合拍人像，尼康更适合拍风景，而从我自身出发，我也是希望你可以选择佳能的，人像作品它会比尼康的色彩好上太多。
镜头方面，85mm定焦和135mm定焦是公认并列的“人像第一镜”，不过价格差别有些大…
如85定你只能选择85mm/f1.2，这颗镜头售价高达13600；相反135mm/f2则只需要7200。
一颗50mm定焦是必不可少的，你不需要选择昂贵的50mm/f1.2，仅需要一颗50mm/f1.4足矣。
广角也是需要的，但比起以上两类镜头，广角选择变焦足矣，如17-40mm/f4或16-35mm/f2.8。
三颗镜头，勤着点换，它可以带给你人像摄影的全部题材，不过你也可以不选择专业人像镜，如：给85定或是135定换成70-200mm/f2.8，这样你就拥有长焦镜头了…它也可以拿来拍人像，甚至有不少专业摄影师都在用70-200mm/f2.8 IS II来拍摄人像的，它也是个相当不错的选择；
当然也有喜欢拿100mm/f2.8 micro拍人像的…比如我自己，这样来讲则又拥有了一颗微距镜头。
当然还有比较另类的选择，如国内知名婚庆摄影工作室TangVision仅使用一颗广角定焦镜头，不过那些则是需要专业摄影师确认了自己最擅长的题材之后，才会去考虑的，现在不需要。
最后是灯…灯永远是最重要的。对于非另类的专业摄影师，灯就是摄影的生命，是必不可少的，你至少需要一盏大指数的专业闪光灯，如佳能EX580或者尼康SB910，它是作为主灯的，之后你需要一盏同样大指数的非专业闪光灯。它可以是手动灯，可以很廉价，如永诺YN560，有了灯你便需要灯架、柔光伞、柔光箱一类的设备，当然这些是极便宜的，甚至可忽略不计。
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北海摄影工作室实施方案
一、管理规定：
奖励制度：①自己联系客户，按营业净利润拿提成。②通过别人介绍前来，直接给予介绍人现金提成（与拍摄的价位达成比例），无论盈利多少。③客户通过宣传主动前来，所有人无业绩提成，如有指定找人，按净利润提成。
业绩制度：①采取单月规定数量，多月积累制度。本月没有完成，积累到下月，3个月为一个周期，如没完成，采取处罚。②全民皆为业务员，每个人下面都要有几个不需要发基本工资的业务人士，带来的业务也算本人（算业务总额，无业务提成）。
工作分工：①张健玉主要负责业务，拍摄、修片、制作、业余负责业务。②丁允龙、董凤良主要负责业务，自己给自己规定固定业务数量。
二、价格与系列定位：有形产品
产品组合套餐：全家福/个人照/情侣写真/亲子照/另类结婚照
室内个人艺术写真
室内情侣艺术写真
室内亲子艺术写真
室外外景地个人艺术写真
室外外景地情侣时尚写真
室外外景地亲子时尚写真
室内/外另类结婚艺术写真
价格定位：（具体套系与价格自己酌情安排）
其他可以根据客户的信息做开发。
附简单成本预算：人工费+材料费+机械磨损费+赠送费+提成+场地费（仔细核算）单位市场包括:广告.产品.地产.餐饮.汽车.杂志等等.无形产品：
服务
信息
品牌形象
商业信用
领先的创新实力
三、宣传与合作：
把传统推广和网络推广相互结合实施以至达到最佳宣传效果.同时结合工作室实际财务状况和所处发展阶段将宣传成本降至最低。前期将主要以网络推广为主、传统推广为辅.这样有利于降低成本投入。网络推广首先就是网站（博客）建设，让更多人知道这件事。
联合营销：也叫跨行营销，工作室可以与酒店，旅游公司等相关公司谈合作项目，具体谈判内容需要时，（我可以根据实际情况提供合作方向与设计协议）。
立体营销：长渠道和短渠道相结合，自销和经销相结合，短期利益和长期利益相结合。（此话与业绩第②条相对应）。自销：为自己所有人做业务、经销：为自己下属业务员代来客户。多维营销：传统门市营销+网络营销相结合。
（1）搜索引擎营销
在知名搜索引擎进行关键词竞价排名、及关键词广告,以争取到更多的潜在的顾客.每天各行各业的人使用搜索引擎搜索信息。通过搜索引擎营销能直接带来流量与终端客户。（建立博客占住关键词，如：北海、创新、等）
（2）电子邮件营销
以电子邮件为产品资料、刊物、介绍等方向发送到电子邮件广告等。基于用户许可的电子邮件营销的推广方式，此种方法对可以提醒用户对公司产品和服务的了解。我们将会以最简洁的内容突显出公司的产品和服务特色。（做一套电子宣传材料，通过各群、各级联系方式发放，采取群发邮件、信息交换等）。做好发我一份。
（3）资源合作营销
网站交换链接、交换广告、内容合作、信息推广、信息合作、用户资源合作等方式，正所谓“人人为我，我为人人”，合作共赢，利益共享，共同发展。工作室与在知名网站进行资源的合作,在其相关的版面中发布公司的最新产品服务和动态。（提供服务合作以“虚”为主、“实”为辅）。
（4）信息推广营销
把公司网站的信息发布相关行业网站中，利用用户在访问这些网站同时，了解你网站信息，达到凿壁借光，可以把信息推广发布到黄页、分类广告、论坛、博客网站、供求信息平台、行业网站等，这是免费网站推广的常用方法。
传统推广方法：
将尽可能多的产品和服务通过实体展示和体验提供给尽可能多的顾客。让消费者通过实体工作室实现交流,可以看到真实的服务和产品,感受到消费此产品的真实感受。（组织活动让组织人员去工作室体验不一样的状态与不一样的风格）
多媒体推广：
工作室发展初期将与一些公益单位签订合作合同，免费为其拍摄公益照片、视频、服务公益来宣传自己。与其建立长期合作关系,录制相关节目和采访活动以作推广。（闲时可以多参与这些活动）。
与一些广告宣传客户签订物物交换的合作，如与公交公司谈：由咱们提供给他们员工在咱们工作室拍摄5000元的摄影卡，他们在某条公交线路上放置我们的广告信息。（具体谈时，我可以辅助出材料与协议）。
组织团购：发起、运作、打价格战与心理战，网站多发帖子。
单页：针对不同的客户设计出单页，去繁华的地方投放，加强现实中宣传力度。（费用不会太高）。定位好客户群，分类设计、分类发放。
奖品附加服务
不是顾客贪小便宜，而是一种消费者心理效应，在价格，技术水平同等的情况下，谁能赠送一些小礼品，或是一些类似与免费送上门的服务，顾客必定会选择能送的。
创新体系：建立一套创新体系，由你们技术这块来针对设计。（必须要有，不求多、但求精；不求好、但求希）。
后期制作：后期制作这块，没有合适的人负责，暂时不需要做。我附一个报价清单。我简单给你预算一下。
我暂时就想到这些，最近脑子比较乱，希望这个方案的一些东西，可以帮到你们，你们要动起来。宣传不是只有钱可以做，没有钱也是可以做的。把闲余的时间多用于宣传，准备充足，低投入、高回报。可以把王建立、闫庆咱们济宁的同学充分利用起来，多交流，多沟通。这些都很实，只要用心都能做到，没有一点虚东西。
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