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第一篇：《国际营销实务》考核方案
《国际营销实务》考核方案
时事链接：
台湾塑化剂**正愈演愈烈,截止5月30日,受牵连的厂家已经达到206家,可能受到污染的产品是522项。许多知名品牌的运动饮料、果汁等食品被查出遭到污染,而且可能销往其他国家和地区。问题产品不仅涉及运动饮料、水果饮料、茶饮料,水果糖浆、儿童钙片、乳酸菌咀嚼片也被卷入其中。而且,由于连日来每天都有更多食品被检验出含有塑化剂,所以尚无法断定其影响范围究竟有多广。
一、命题
针对上述时事遭遇的尴尬局面从中选出一种产品（运动饮料、水果饮料、茶饮料,水果糖浆、儿童钙片、乳酸菌咀嚼片）设计并撰写营销策划书，并要注意在这种不良的市场气候下如何解决消费者的心理恐慌。
二、策划书的撰写要求
1、第一部分，应运用所学简明概要地说明进行国际营销调研活动的任务、目标和，必要时还应说明主要采用的营销战略。这是全部计划的搞要，它的目的是把营销计划的要点提出来，让决策者或执行人员快速阅读和了解，使最高层次的决策者或执行人员对策划的某一部分有疑问时，能通过翻阅该部分迅速了解细节，这部分内容不宜太长，以数百字为佳，所以有的广告策划书称这部分为执行摘要。
2、市场分析部分，一般包括四方面的内容：（1）企业经营情况分析；（2）产品分析；（3）、市场分析；（4）消费者研究；撰写时应根据产品分析的结果，说明广告产品自身所具备的特点和优点。再根据市场分析的情况，把广告产品与市场中各种同类商品进行比较，并指出消费者的爱好和偏向。如果有可能，也可提出广告产品的改进或开发建议。有的广告策划书称这部分为情况分析，简短地叙述广告主及广告产品的历史，对产品、消费者和竞争者进行评估。
3、营销策略的具体部分，一般应根据产品定位和市场研究结果，阐明策略的重点，说明用什么方法使产品在消费者心目中建立深刻的印象。用什么方法刺激消费者产生购买兴趣，用什么方法改变消费者的使用习惯，使消费者选购和使用产品。用什么方法扩大产品的销售对象范围。用什么方法使消费者形成新的购买习惯。有的策划书在这部分内容中增设促销活动计划，写明促销活动的目的、策略和设想。也有把促销活动计划作为单独文件分别处理的。
4、根据产品定位和市场研究来测算出针对的市场对象有多少人、多少户，列出有关人口的分析数据，概述潜在消费者的需求特征和心理特征、生活方式和消费方式等。
5、应确定目标市场，并说明选择此特定分布地区的理由。
撰写营销策划书一般要求简短。避免冗长。要简要、概述、分类，删除一切多余的文字，尽量避免再三再四地重复相同概念，力求简练、易读、易懂。不低于1500字。
三、评分标准
本次营销策划参照策划书的撰写要求，从五个方面分为五个等级分，每部分满分二十分，依次递减为十五分、十分、五分、零分，具体如下所示：
市场调研（20分）
产品设计及定位（20分）
营销策划及策略（20分）
方案的合理性及可行性（20分）
策划书的简洁性、严谨性、逻辑性（20分）
第二篇：会议运营实务 考核方案
《会议运营实务》实习考核方案
实习项目一
一、组织实施
结合教材第一、二章、五章，根据你所涉及的会议，初步掌握会议运营的筹备工作，能够拟定会议议程和日程，做好会议预算。
二、实习要求及考核标准：
1.针对某一会议，做好会议的前期筹备工作。（参与计划、组织、实施）（10分）
2.拟定的会议议程和日程要素要全。（10分）
3.用表格形式列出会议筹备中工作需要准备的资料。（10分）
4.预算计划要详细，并以表格形式列出。（10分）
实习项目二
一、组织实施
结合教材第三、四章，根据你所涉及的会议，初步掌握会中接待工作。
二、实习要求及考核标准：
1.针对某一会议，做好会中接待工作。（参与计划、组织、实施）（10分）
2.运用会中接待流程和基本方法，制订会中接待工作计划，要求内容完整、清晰。（10分）
3.了解突发事件处理的原则和注意事项。（10分）
实习项目三
一、组织实施
结合教材第六章，根据你所涉及的会议，做好会议评估和会后工作。
二、实习要求及考核标准：
1.针对某一会议，做好会议评估和会后工作。（参与计划、组织、实施）（10分）
2.撰写一篇会议评估报告，内容完整、格式清晰。（10分）
3.学会整理会议经费票据，做好会议结算，并以表格形式列出。（10分）
第三篇：房地产营销实务策划方案封面
张家口职业技术学院
《房地产营销实务》课程实训
课题名称：＿魅族公司营销策划方案＿ 指导教师：＿＿＿＿X X X＿＿＿＿＿专业班级：2025房地产经营与估价一班 姓名：＿＿XX＿＿＿＿＿
学号：＿ ＿1106331042＿ 日期：＿_2013年11月＿＿
第四篇：广成国际大酒店营销方案
广城国际大酒店营销方案
根据目前酒店情况，首先树立“以市场为先导，以销售为龙头”的思想；为了更好的开展销售工作，制定营销方案、市场推广计划，并在工作中逐步实施。
一、形势分析
1、市场形势
a、2025年全县酒店，襄城宾馆、名士大酒店、龙源酒店、以及大浪淘沙党校迎宾馆、君豪迎宾馆等客房约1000余间，预计今年还会增加1~2个酒店相继开业。
b、竞争形势会相当激烈，“僧多粥少”的现象不会有明显改善，削价竞争仍会持续。
c、今年与本店竞争团队市场的酒店有：襄城宾馆、党校迎宾馆、君豪迎宾馆等。
d、与本店竞争散客市场的有：东方之都商务会所、名士大酒店、大浪淘沙等。e、预测：新酒店相继开业团队竞争更加激烈；散客市场仍保持平衡；会议市场潜力很大。
2、竞争优、劣势
a、广城酒店地理位置好、有较大的停车场方便停车。
b、广城酒店知名度高、客房餐饮、会务设施全。
c、客房设施配备还有待提高。
d、员工定时要有专业技能培训。
二、市场定位
作为县内高档酒店，充分发挥酒店地理位置优势，餐饮、会务设施优势，瞄准高层次消费群体：（1）政府机构（2）事业单位（3）各大公司（4）各型会议。
1、客源市场分为：
a、团队-------舒莱、浩邦、精美鞋业、009、财政局、公路局b、散客--------城区及周边地区（平顶山、许昌、郑州）c、会议-------政府各职能部门、事业机构及商务公司
2、销售季节划分
a、旺季：1、2、3、4、5、10、11、12月份(其中黄金周月份：10、2、5，三个月)
b、平季：
7、8月份
c、淡季：
6、9月份
3、酒店推出特价房（10~20间）让客人有一种疯抢的状态，同时具有拉客源效应。
三、不同季节营销
根据淡旺季不同月份、各黄金周制定不同的价格，月度完成任务及各月份工作重点。
1、旺季：1、2、3、4、5、10、11、12月份
*2025年1月份工作重点：
a、加强对春节市场调查，制定春节促销方案和春节团、散预订。b、逐步实施年夜饭以及情人节活动准备调整房价配备礼物。
c、加强商务促销和协议签订。
d、加强婚宴、会务促销，陌拜三到四家企业。
*2025年3月份：
a、加强会务、商务客人促销陌拜三到四家企业。
b、加强婚宴促销，与各大婚庆公司签署协议。
c、“五一”黄金周--------客房销售3月中下旬完成促销及接待方案。
*2025年4月份：
a、加强会务、商务客人促销，陌拜三到四家企业。
b、加强婚宴促销，与各大婚庆公司签署协议。
c、加强对五一节市场调查，制定五一节促销方案和五一节团、散预订。d、制定“母亲节”活动方案并促销；母亲节------以“献给母亲的爱”为主题进行餐、房组合销售。
*2025年11月、12月份：
a、加强对春节市场调查，做好相对应的策略。
b、通过陌拜，与政府部门多多沟通让广城作为定点招待。
c、当月婚宴、订货会较多做好人员分配，确保一对一服务，增加回头客。d、制定圣诞节、年夜饭、情人节企划方案。
e、通过预约补签将要过期的协议。
其中黄金周月份：10、2、5，三个月
*2025年10月:本月工作重点：
a、同餐饮部拟定圣诞节促销方案。圣诞节----圣诞大餐。10月上旬餐饮部、销售部完成制作圣诞菜单、广告宣传促销及抽奖游戏设计方案及环境布置方案，各项工作逐步开展。
b、春节--------客房、家宴或年夜饭-------元宵节--------情人节
1、餐饮部10月下旬完成制作方案。
2、销售部、餐饮部10月下旬完成广告宣传促销方案及环境布置方案，由于春节、元宵节、情人节时间相近，可贯穿起来。
*2025年2月份本月工作重点：
a、房价上调、客房配备具有留念意义的物品，迎接情人节。
b、加强婚宴、会务、商务客人促销，陌拜三到四家企业。
c、推出本店情侣套餐。
*2025年5月份本月工作重点：
a、加强对六月份市场调查，六一儿童节------以“享受亲情、欢乐无限”为主题推出儿童欢乐节进行餐、娱乐组合销售。制定父亲节-------以“父亲也需要关怀” 为主题进行餐、房组合销售。（六月第三个星期天）
b、加强“六一”儿童节、父亲节活动促销。
平季：
7、8月份
*2025年7月，2025年8月各月工作重点：
七月份：
a、加强署期师生活动促销，加强商务散客促销。
b、制定“学生谢师宴”方案、中秋节活动方案和促销-------7月中旬餐饮部完成菜谱方案、销售部完成广告宣传促销方案、各项工作逐步开展。
c、中秋节----------月饼促销，7月中下旬餐饮部完成制作方案、销售部完成广告宣传促销方案、各项工作逐步开展。
八月份：
a、加强署期师生活动促销。加强“学生谢师宴”促销。
b、加强商务散客促销，制定出9月份团、散用房与月饼奖励促销方案。c、国庆节客房、节后婚宴-------8月下旬餐饮部完成制作圣诞菜单方案，餐饮、销售部完成接待及促销方案。
淡季：
6、9月份
*2025年6月，2025年9月：各月工作重点：
六月份：
a、加强学生们对高考结束后的放松。
b、加强师生宴促销。
c、加强商务促销。
*九月份：
a、拜访企事业单位加强会务促销。
b、针对各大品牌订货会陌拜加强商务促销。
c、加强对国庆节市场调查，制定国庆节促销方案和国庆节的团、散预订。
d、制定“圣诞”活动方案。
第五篇：颐和国际商务会所营销方案
颐和国际商务会所营销方案
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一、会所的经营理念。（酒店式的管理，KTV的服务。）
二、会所的服务理念。（跟踪式服务：体现我们会所的高档，让顾客感觉自己就是上帝，当然顾客感觉不
便，特殊情况特殊处理。）
三、核心竞争力。（也就是我们会所与别的会所的区别，我们会所的特点）
四、硬件设施的完备，专业服务的培训。（因为自面试哪天只给我两天时间来做这个方案，所以时间有些仓促，来不及更深入的去观察会所的整体状况和切身体验，所以没有准备这块的具体方案，但是我有很丰
厚的管理、培训和营销经验，只要给点时间我可以做的更具体更完善，望见谅。）
五、会所的氛围，也就是会所能带给客人什么气氛，是静雅，还是热闹，这一点非常关键，一个店是什么样的氛围就会带来什么样的客人，这就要针对我们的消费群体，是高级消费群体还是中低消费群体，还关键着客人的多少，直接关键着会所以后的月营业额。当然这取决与领导的决定和会所所有员工的不断努力。（好的氛围的取决条件：环境、背景音乐、配套设施、服务态度、服务项目、消费群体、客流量等、、、）
六、套餐。经过我在娱乐行业两年的营销管理来看，套餐是必不可少的，因为套餐能促使消费，诱导消费。VIP、会员卡、积分卡也是必不可少的，卡和套餐的内容我不能确定，因为我不了解会所的每月开支和硬件维护的资金是多少，还有会所每月的月赢利目标是多少所以我不能确定，但是我基本可以确定几个卡的套系！（说明：因为以上原因不能做出更具体的套餐和卡的具体项目，但是开业之前可以做一定数量的体验卡，开业之后可以做一个月的试营业，试营业期间必须保证会所不亏损的前提下适当的做一些优惠的套餐
以此来拉取客流量和扩大我们的客源和口碑宣传。）
七、软硬件设施完备、服务达标、服务项目的确定之后最重要的就是“宣传”。
1、媒体。
2、网络。
3、车视TV。
4、分众传媒***。
5、标语、广告牌。
6、口碑宣传。
7、活动、交友。
8、移动短信。
以上宣传方式可以根据会所经济状况进行选择。选择最有效的宣传方式。但是根据我在颐和国际客服部的调查我们那座大厦大概有300~400家大中小型的公司，不说别的宣传只要能拉取这300~400家公司中，每个公司中的一个客户我们的营业额也有所保证了，拉取这些客户就需要经理级以上的领导而且有能力、有魅力、有说服力、亲和力的去亲自登门拜访！（还有打个比方：就是本大厦所有员工到会所消费一律8折，夫妻消费在8折上再9折。当然没有必要用打折，而是可以直接写出我们的消费帐单，这样可以让客
户一目了然，通过口碑宣传也可以吸引本大厦以外的客户！）
因为时间仓促，没有准备的更完善，这份初步的方案是为了向领导证明我的营销管理能力，如果有机会合作，我再整理一份更完善更具体的方案！因为我本身对我们会所还不是很了解，就只是在会所走了一圈！
仓促之举望见谅！
李俊逸08/12/17
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