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第一篇：网络推广周计划工作计划时间：1月4日——1月14日1、熟悉公司产品:配料机、搅拌机、砌块成型机的工作流程2、熟悉砖块型号、尺寸和不同的砖机和模具出砖数量等内容3、整理企业信息，如视屏、图片、产品简介、公司发展历史、公司产品优势等4...
第一篇：网络推广周计划
工作计划
时间：1月4日——1月14日
1、熟悉公司产品:配料机、搅拌机、砌块成型机的工作流程
2、熟悉砖块型号、尺寸和不同的砖机和模具出砖数量等内容
3、整理企业信息，如视屏、图片、产品简介、公司发展历史、公司产品优势等
4、和李小姐联系，了解李小姐之前的工作
5、向同行业学习如何做网络宣传，了解其他企业的产品，跟我公司产品比较找出优势和不足
6、收集砖业广告用语
7、真理出主流网站，并分类，这周在大型搜索引擎上注册和发布企业信息（如百度、google等）
8、搜集目标企业，记录下他们的联系方式
第二篇：网络推广计划
网络推广计划
一、分析玉草百通茶和竞争对手
1)做推广首先要知道为什么要推广？
2)然后开始分析玉草百通茶的优势和哪方面不如竞争对手
3)竞争对手在做什么？那些可以效仿？那些可以创新？
4)下一步对手会做什么，我们可否在他们之前做出来？
5)现在我们着重点要做什么？
二、分析消费者
年龄大小，性别差异，数量多少，上网习惯，收入情况，学历等等。
三、用那些方法推广
根据分析，确定网络推广方法及策略，详细列出将使用哪些网络推广方法，如搜索引擎推广、博客推广、邮件群发营销、QQ群通讯、论坛社区发帖、攒写软文宣传、活动推广、网络广告投放等，对每一种网络推广方法的优劣及效果等做分析及具体如何实施。
四、确定推广标准
明确这一步做到什么地步，比如关键词搜录多少，网络推广实际转化多少等等。
五、安排 比如每天都要这么子做 百度1百度知道（每月做问答不少于10个）2百度贴吧（每月发帖不少于20篇）3百度文库（每月提交文章不少于5篇）4百度图片（在百度空间里上传各个关键词图片，每月上传不少于30张）新浪微博，微信公众平台的维护，业主QQ群的交流（定时更新，主要是 把客户引导到网站），展现品牌形象，让更多人知道华浔品味装饰。行业网站在各知名装修行业网站，社区论坛进行大批量的信息发布等。
六、预算和人员安排
好的方案还要有好的执行团队，依据方案制作详细的计划进度表，控制方案执行的进程，对推广活动进行详细罗列，安排具体的人员来负责落实，确保方案得到有效的执行。网络推广方案的实施，必然会有广告预算，要通过规划控制让广告费用发挥最大的网络推广效果，定期分析优化账户结构，减少资金浪费，让推广的效果达到最大化。
七、检测效果和预备方案
安装监控工具，对数据来源、点击等进行监测跟踪，帮助企业及时调整推广的策略。并对每一阶段进行效果评估。
提前制作风险预备方案，当市场变化时，才不致于手忙脚乱
第三篇：网络推广计划
网络推广计划
一、背景和计划
当前，信息无法精确的传播给目标受众，信息的二次传播不足，以及推广的内容转化率不足。初次尝试新媒体推广，网站和店铺销售品种与规格还不是非常完善，网站和店铺的知名度还不高。需要深入的概念诠释和传播是网络推广的关键。计划建立今日头条、新浪微博、营销微信公众号（订阅号、服务号）等，从不同的方向宣传网站的浏览量和店铺关注量，增加曝光度，提高用户的粘性，获取更大的转换量。
二、推广办法
平台：微信公众号（维护养成大号、腾讯粘性客户基数大、推到看一看）和今日头条（目前个人账号比较容易注册，文章比较容易推）
注册账号：微信公众号个人注册数量上限是2个；组织类主体注册公众号数量上限是5个。
头条号注册个人账号，需绑定已实名认证的手机号，一个手机号只能绑定一个帐号。
推广结构：内容推广、二维码推广、朋友圈扩散。可通过公众号进入店铺，查看产品信息介绍和购买的物流信息，以及与店主联系。
引流：发布与产品相关的内容，带上外链，到各大平台推广二维码吸引关注，利用在产品内容介绍的文章末尾加上（公众号，店铺）二维码引流。
内容：
1、公司的全面介绍，以及关于店铺的文章，推广品牌，提高曝光度。
2、产品外形性能等具体介绍和优势，文章末尾带上产品购买链接，或者店铺二维码，获得引流。
3、用户使用具体化的反馈，反馈包括产品质量、服务态度、产品包装、快递服务、售后服务等。
广告：外链、二维码
第四篇：网络推广计划
网络推广计划
通过3天2夜的网络营销课程学习以后，结合我公司实际情况。以后的网络营销工作做出如下计划。
一、强烈建议公司做一下B2B平台
学习中老师多次提到目标客户的调研和客户群的确认。找到公司目标客户群集中出现的地方，然后做集中的广告铺放，集中资源做最有效率的工作。我公司的产品特性决定了，我们的目标客户群的范围比较狭小而且分散，多是公司。（不同于大众消费类产品，目标客户群广泛），所以针对公司企业的B2B平台比较合适。公司以前的B2B平台失败经历，大部分原因应该是无专人管理的原因，希望公司再次考虑尝试。（具体做那个平台，需考察以后提交给公司决策）
二、调整和加强现有搜索引擎营销
a)对竞价模式的百度后台进行调整，提高关键词质量度，给每个关键词做着陆页，尽量规避恶意点击。谷歌的竞价平台也可以自己做（张月华负责）
b)免费模式的SEO优化，暂时需要做的，尽量调整公司网站的内部结构和内部链接建设，做网站地图，外部链接建设。（刘健负责）
三、博客营销和微博营销（刘健负责）
四、公司网站、博客的流量、关键词、客户来源统计，每月出统计报表（刘健负责）
五、各类推广手段获得的信息分类、跟踪和统计（张月华负责）
对每条获得的信息的来源（竞价，免费SEO，B2B）,信息的质量、业务员跟进情况做记录和统计，每月出报表，为调整公司推广重点做依据。
六、事件营销和网络炒作
这方面需要根据公司的情况，做具体策划和计划。需要有网络写手配合计划撰写人：刘健
2025年4月27日
第五篇：网络推广计划
网络推广营销计划
一、营销渠道的建立
（一）自有渠道
1.官网
2.直营店
3.移动互联网
4.社交媒体
（二）合作平台渠道
1.搜索引擎
2.社区论坛
3.行业相关网站
4.信息类网站
5.购物分销
6.行业链
二、营销推广
（一）搜索引擎
（二）社交推广
（三）微信公众号
（四）资源整合1.同业合作
2.异业合作
三、预计目标
四、费用预算
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