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第一篇：工业部门和农业部门总产出核算有何不同特点
工业部门和农业部门总产出核算有何不同特点？
答：在我国的专业经济统计和国民核算实践中，工业部门长期采用“工厂法(企业法)”计算工业总产出，其方法原理是：以单个的企业作为基本统计单位，按其生产经营活动的最终成果计算总产出：在同一企业内部(如各生产车间或各工序流程之间)不能重复计算被消耗品(中间投入或劳动对象)的转移价值，但在不同企业之间则允许类似的被消耗品转移价值的重复计算。依据工厂法计算的工业总产出主要包括：(1)企业的产成品和已出售的半成品价值；(2)已完成的工业性作业价值；(3)期末比期初增加的半成品和在制品价值(但生产周期较短的企业一般可忽略不计)。我国计算农业部门总产出采用的是另一种方法，即“产品法”。它要求以具体产品为统计对象，凡是某一生产过程的预期有效成果(通常就是统计目录中规定的产品)，无论是否属于有关经济单位的最终生产活动成果，均应计入该单位的总产出。采用何种方法核算总产出，这主要取决于有关生产过程在产出和投入方面的特点，以及与此相应的各种核算方法的适用性，但同时还涉及到国民经济及其各部门的核算基础条件，以及一国国民核算体制的传承和借鉴关系。首先，农业生产的产品种类相对较少(尤其基层农业生产单位的产品更为单纯)，其生产的周期较长，且季节性和连续性也很强。故农业生产的《产品目录》较易制定，按季节分期分批地计算或调查有关各种农产品的数量，并按相应的价格(不变价格或现行价格)计算农业总产出，是一种直截了当且相对简便的方法。有鉴于此，一般认为农业总产出适于采用“产品法”来进行核算。其次，工业生产的情况则大为不同，其产品种类繁多，质量等级差异大，产品的更新换代快(新产品层出不穷，老产品不断改进、升级或被淘汰、替代)，生产周期的长短参差不齐(甚至相差极为悬殊)，且半成品、在制品的数量规模和加工程度也各不相同，故很难制定完整、规范的《工业产品目录》，也很难调查和搜集其完整的产品数量资料。据此，一般认为工业总产出难以采用“产品法”核算，通常只能采用“工厂法”。
在我国的统计实践中，“工厂法”与“产品法”的区别主要表现为：依据工厂法，一个经济单位(企业)生产出来的产品如果是准备出售，就要作为该企业的最终成果计算总产出，而如果作为消耗品自用(自制设备除外)，则一般就不是企业的最终成果，也不能计入其总产出；但依据产品法，一个经济单位(企业)生产出来的产品只要是统计目录中规定了的，则无论出售还是自用，都要计入该单位的总产出。企业总产出不论采用上述的何种方法来核算，从全社会的角度看，其中都不可避免地包括了生产资料转移价值的重复计算；用“工厂法”有不同企业之间的重复计算，用“产品法”则兼有同一产品内部或不同产品之间以及同一企业内部或不同企业之间的重复计算。当然，由于实践中采用“工厂法”计算工业总产出而用“产品法”计算农业总产出，且现代经济条件下工业生产的社会分工和结构分化程度大大超过农业，故前者的重复计算一般也会大大超过后者。如果忽略不同领域、不同方法的重复计算程度的差异，可以认为，总产出只是一个衡量社会生产过程中“产品周转量”的指标，尽管从“企业”或“产品”的角度也可理解为某种“最终”生产成果，但从整个国民经济的角度看，并非整个社会生产的最终成果，也即不是宏观意义上的“社会最终产品”。现代国民核算和经济分析理论表明，“社会最终产品”的适当测度是国内生产总值(GDP)或国内生产净值(NDP)。所谓“社会最终产品”，不仅是指它们在全社会(国民经济总体)的范围内不再重新进入产品生产过程的内部周转，而且还指它们是由全社会(所有常住生产单位)共同创造的最终生产成果，个别生产单位或生产部门对于“社会最终产品”所做出的贡献份额的最佳度量就是增加值(或净增加值)。
第二篇：自荐信有何特点
自荐信的特点
（一）有的放矢
自荐的前提是求职者本人具备用人单位的需求条件，或具备从事某项工作的能力，或具备承担某项具体临时任务的资格。如果不符合这一起码条件，就失去了自荐的必要。
（二）自我“推销”
自荐信要理直气壮地表白自己的抱负、才能和工作业绩。用人单位要选能人，又不知道自荐者是能人，这要求自荐者当仁不让，在信中充分展示自己的优势条件和强项，以期引起月人单位的重视。
（三）坦诚务实
推销不等于造假，更不是自我吹嘘。自荐信在展示自己的才能和业绩的同时，必须坦诚务实，有勇气把自己的缺点和不足如实地告诉用人单位，这种做法往往更能提高自己的人格魅力。
第三篇：语言发展有何不同
男孩和女孩大脑从事语言加工的部位也不同。男孩的语言加工更多发生在大脑的听觉和视觉中枢,而女孩的语言加工更多发生在大脑的语言中枢。
专家说:男孩女孩的语言发展有一定差异
生活中出现像家兴这种情况的小男孩并不少见,尽管以前许多研究者都认为女孩在语言学习上比男孩更有优势,但是这种现象一直没有得到生理学上的证据。
男孩女孩的语言发展特点
·男孩——语言加工更为具体感性。
男孩在接受视觉语言任务时,大脑的视觉中枢变得活跃,接受听觉语言任务时,大脑的听觉中枢变得活跃,这与女孩的情况有很大的不同。当然,这种大脑语言加工的性别差异在进入成年后就消失了。
·女孩——语言加工更为抽象理性。
研究发现,无论呈现的是视觉语言任务还是听觉语言任务,女孩的大脑语言中枢都比男孩的大脑语言中枢更活跃,信息被准确传导到女孩的语言中枢,即靠近大脑抽象思维中枢的部位。
科学家的2种推测:  1.对上述现象的发生,科学家们的推测是,男孩的感觉加工过程存在着瓶颈,使得视觉和听觉信息受到阻塞,无法顺利传导到大脑语言中枢。
2.另一种推测是男孩只需要通过看到和听到r 词语,就能够在大脑中创造出其视觉和听觉的联想,并把其含意传递到大脑。这是远古人类适应自然环境,通过影像和声音迅速判断周围是否存在危险信息而进化出来的。
促进男孩女孩语言发展的不同建议
·对于男孩——
根据这样的实验结果,教育学家们建议在口语测试中,如果用听觉形式给男孩呈现内容,那么男孩的表现会更好。在书面测试中,如果用视觉形式给男孩呈现内容,那么男孩的表现也会更好。
·对于女孩——
由于其语言加工过程更为抽象理性,就没有必要在测试中采用不同的视觉或听觉呈现方式。
给父母的启示:  应用在宝贝的语言发展当中,爸爸妈妈又能得到什么样的启示呢?  对于小男孩,爸爸妈妈除了从听觉上培养小宝贝的耳朵,用丰富的语调去吸引宝贝的关注,激活宝贝的听觉中枢,同时还可以呈现一些视觉图像,让小宝贝不仅听到爸爸妈妈说r 话音,同时看到说的内容。通过多感官的激发,活跃宝贝的语言中枢,促进宝贝语言的发展。
这样的方法当然也同样适用于女孩,因为在生命的最初几年,大量视觉和听觉感性经验的积累,也同样是女孩们所需要的。日常生活中,爸爸妈妈不妨和小宝贝一起做些听觉和视觉语言游戏。
5个听觉语言游戏
听觉语言游戏1:慈母细语
·适合年龄:初生-3个月
·主要目的:母子亲密接触,加强亲子交流,促进宝贝早期听力发展。
·游戏方式:  刚出生的宝贝就有听觉,尤其是对妈咪的声音更为敏感。在宝贝醒的时候,将宝贝轻轻地抱起来,跟她面对面,温柔、亲切、细声地跟她讲话,内容可以十分广泛,说爸爸妈妈对宝贝健康的关怀、大家对她的喜欢、她给爸爸妈妈带来的喜悦、快乐和幸福。3个月之后,随着宝贝年龄增长,这个游戏依然可以继续,妈咪可以给宝贝念儿歌、讲故事,给宝贝提供丰富的听觉语言内容。听觉语言游戏2:铃儿叮当
·适合年龄:3-6个月
·活动用具:铃铛
·主要目的:让声音与宝贝的肢体部位名称联系在一起。
·游戏方式:
1、将小铃铛系在宝贝的小手、小脚上。当宝贝移动手脚时,铃铛就会随之发出响声。
2、妈咪可以根据发出响声的部位是宝贝的手或脚,用手握住这个部位,轻轻对宝贝说:“手——宝贝的手”,“脚——宝贝的脚”。时间一长,发现自己只要一动手脚就会有铃铛响,宝贝活动的兴趣就会提高,逐步学习用自己的力量去控制一些事物,甚至能够根据妈咪的语言指令,来活动相应的身体部位,让铃儿发出清脆的“叮当”声。听觉语言游戏3:自然之声
·适合年龄: 6个月~4岁
·活动用具:有关大自然声响的声带或cd盘
·主要目的:让宝贝了解自然界丰富的声音。
·游戏方式:
1、节假日带宝贝到公园或野外,让他接触大自然,聆听大自然丰富的声音,如风声、水声、虫鸣、鸟叫、狮吼、虎啸等。
2、购买或自己制作一些自然声响的音带或cd盘,有空时放给宝贝听,同时告诉宝贝这都是些什么声音。
视觉语言游戏4:辨认颜色
·适合年龄:12-18个月
·活动用具:纸盒一个;红、黄、蓝、绿等颜色的雪花片各几片
·主要目的:可提高宝贝的语言理解能力、语言表达能力,帮助其建立颜色概念。
·游戏方式:
1、妈咪让宝贝认识纸片的颜色:“今天,我们一起来认识几个颜色宝贝,它们的名字叫红色、黄色、蓝色、绿色。”
2、妈咪将准备好的各色雪花纸片放在盒子里。
3、妈咪从纸盒里任意取出一片雪花纸片,让宝贝说出其颜色。或者妈咪说出颜色的名称,让宝贝在纸盒里找出,并交给妈咪。
4、游戏可由两种颜色开始。刚开始玩游戏时,可以从两种颜色的雪花纸片认知开始,然后再适当增加难度,逐渐由两种颜色增加到四种颜色。另外,让宝贝认知颜色时,最好以红、黄、蓝、绿这四种基本颜色为主。
视觉语言游戏5:假装动物
·适合年龄:12-18个月
·主要目的:提高宝贝的视觉追视能力,加强对情境的理解力。
·游戏方式:
1、妈咪和宝贝坐在地上,然后妈咪对宝贝说:“我们一起来学小狗走路,好不好?”接着,妈咪四肢着地爬行,学小狗走路的样子,并引导宝贝模仿这个动作。
2、妈咪给宝贝示范小狗的叫声,让宝贝模仿。
3、妈咪和宝贝一起学小狗的动作从房间的一边爬到另一边,比赛看谁爬得快。
4、妈咪可以教宝贝不同动物的动作和叫声,比如小青蛙——模仿蛙跳的动作、小鸟——模仿鸟飞的动作、小鱼——模仿鱼游动的动作等,让宝贝加深视觉印象。
第四篇：茶叶专卖店有何不同？
茶叶专卖店有何不同？
常言道开门七件事：柴、米、油、盐、酱、醋、茶。由此可见，茶在生活中缺失的位置。因此，茶叶店在生活中总是随处可见。面对大大小小的茶叶店，茶叶专卖店又有何不同呢？
开茶叶专卖店，通常特指通过加盟渠道，加盟商和茶叶品牌总部签约后，缴纳加盟费、保证金后，加盟商在茶企总部的指导下进行店铺选址、茶叶专卖店设计装修、茶叶专卖店首批茶叶货品进货、店内设备采购和陈列，在店长和营业员招聘和培训后，张罗开业的品牌茶叶专卖店。
不同于自营的散茶店，茶叶专卖店拥有品牌支持，它的优势就在于具有品牌效应。随着人们生活水平的提高，人们对衣食住行的要求越来越苛刻。在面对生活用品的选择上，渐渐开始强调品牌，“品牌效应”一词由此产生。“品牌效应”是大家有目共睹的，茶叶也不例外。以前，大家都说去茶市场卖茶，如今都成了去茶叶专卖店。为什么？主要是因为茶叶专卖店的茶叶拥有绝对的品质保障，对不懂茶的小白来说，去茶叶专卖店购买茶叶至少不用担心上当受骗。
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第五篇：新西兰羊毛有何特点
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42提起进口的羊毛，多数人会想起产自澳大利亚的澳毛。由于羊毛品质特点的不同，澳大利亚羊毛更多地用于制作服装面料，而新西兰羊毛则是制作地毯和手编毛织物的理想原料。
前不久，新西兰羊毛局市场部经理AllanF.Ross先生来中国参加中国国际毛纺织会议，并在新西兰羊毛局北京代表处接受了记者的采访。早在1993年新西兰羊毛局北京代表处创立之初，Ross先生就来到中国工作。因为中国是新西兰羊毛的主要消费大国，在随后的几年里，他经常到中国做市场推广，因此对中国市场有了深入的了解。
提起《中国纺织报》，他一点也不陌生。会客室的桌边就放着一叠《中国纺织报》，当记者给他看第四届新西兰羊毛“启发”杯编织大赛的报道时，他欣喜地说，这是公司连续多年开辟中国市场的结果。于是，交谈就这样轻松地开始了。
记者：请问新西兰羊毛局主要有哪些职能？
Ross：新西兰羊毛局的主要职能是在全球范围内推广和使用新西兰羊毛。羊毛局的经费主要来自新西兰牧民的支持。目前，我们已经在中国、日本、印度、英国、德国、美国、澳大利亚等9个国家设立了办事机构。中国是新西兰羊毛的重要消费大国，在2025/2025，中国共进口新西兰羊毛3.4万吨，占新西兰羊毛总产量的22%。另外，中国的机织羊毛地毯行业近几年发展迅速，很多企业十分需要我们技术方面的支持。
记者：与澳洲羊毛相比，新西兰羊毛有哪些特点，为什么适宜制作地毯？
Ross：新西兰羊毛的纤维直径大多在31～40微米之间，纤维长度在100～300毫米之间，强度好，品质均匀，色泽洁白，不含黑色纤维，可以染成色谱中的所有颜色，这些特点使新西兰羊毛成为生产地毯的最理想原料。现在，新西兰已经成为国际上最大的地毯用羊毛生产国和贸易国。
据中国地毯专业委员会的统计，2025年，中国机织地毯中绝大多数是混纺地毯，由80%的羊毛和20%的尼龙混纺制成，此外还有丙纶、尼龙、腈纶、涤纶等纤维，纯羊毛地毯占地毯总量的约4%。
记者：羊毛地毯在人们的印象中意味着高档、华贵，却难以打理，这制约了它在消费者中的普及。那么羊毛地毯产品有什么样的优良性能？
Ross：羊毛是一种优良的天然纤维。它柔软、有弹性、强度高，而且有很好的回弹性。大自然赋予绵羊的基因特性，使羊毛地毯具有优异的回弹性、阻燃性和抗污性，并具有隔热、降低噪音和天然湿度调节功能。目前还有很多消费者对羊毛地毯有误解，认为羊毛地毯会使室内生成很多的螨虫。其实地毯通常铺设在有阳光照射的地方，不适宜螨虫生存。为了防止某些昆虫的幼虫损伤羊毛地毯，挂有新西兰羊毛标志的地毯和块毯都进行了防虫蛀处理，这种天然的杀虫剂对儿童和宠物都是无害的。
记者：您怎样看待羊毛地毯在中国的市场空间？
Ross：研究显示，羊毛地毯的总体维护费用要比硬质铺地材料低得多。在宾馆、饭店、商场等人口密集地区，我们推出不同级别的商用耐磨羊毛地毯，确保其耐用性的同时，还具有持久的外观保持性、低沾污性能、优良的日晒牢度、摩擦色牢度、水洗色牢度等各项指标，从而降低地毯的维护费用。
我对中国的地毯市场充满信心。2025年北京奥运会的举办将给我们带来很大的商机，许多4星级、5星级的高档酒店和宾馆将新建或重新装修，将对羊毛地毯有很大的需求量。另外，随着中国消费者对羊毛地毯的正确了解，家庭使用羊毛地毯的消费量也在增长。
记者：目前，新西兰羊毛局与中国地毯企业都有哪些合作？
Ross：我们向中国地毯企业提供广泛的服务项目，其中包括新产品和技术研发服务、地毯测试服务、教育培训和信息服务以及新产品市场推广服务。我们位于英国的研发中心每年年初推出下一的地毯色彩流行趋势。另外，我们自1995年推出的新西兰羊毛标志，自启用以来已经建立了“高质量、纯天然、技术先进、高品位”的独有的品牌价值。新西兰羊毛标志(WoolsofNewZealand)是由执照厂家生产的达到新西兰羊毛标志产品质量标准和纤维含量标准(至少含有80%新西兰羊毛)的产品标识。目前，中国已经有多家地毯企业的产品配挂了新西兰羊毛标志，这证明中国羊毛地毯的质量已有了很大的提高
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