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第一篇：大学生消费观念的调查策划书
一、主题
关于大学生消费观念的调查及分析
二、调查范围
以湖南大学为中心，涉及师大、中南等高校的本科生、研究生。
三、参与人员及分工
组长：李娟
采访：蒋继旭杨谦寅
问卷设计及分析：李娟马发义
背景资
料收集：罗佳高盼
执笔人：杨谦寅
四、活动进程及安排
1、准备阶段：确立活动主题，进行成员分工，初步确定采访范围，对选题进行大致了解，预计用时一周。
2、设计并发放问卷，对典型人物进行访谈，尽可能广地接触采访对象，深入开展调查活动，全面掌握已有背景资料，预计用时两周。
3、分析阶段：对问卷数据进行分析整理，对采访结果进行归纳总结。根据所得数据，形成一点的理论，各成员对本次活动形成系统的结论，此阶段预计用时一周。
4、成文阶段：各成员交流活动心得，依据前三阶段的成果确立报告内容及行文方式，预计用时一周。
五、资料获得方式
主要以问卷调查及当面访谈为主，背景资料由网络及书刊杂志获得。
六、组织方式
组长负责联络成员及进行分工，定时召开会议，组员民主进行讨论，分工合作，主要通过会议进行沟通。
七、预期效果
预期在4-5周内，对大学生消费观念进行详细调查，对整个大学生消费状况有所掌握，希望得出自己的结论，并能对其进行论证及分析。通过本次活动，锻炼本组成员的实践能力、交流合作能力、采访能力。预期在本次活动中会出现一些困难最后结论也可能有很多差错，但我们相信重要的是过程，我们积极的参与就是我们期待的结果。
根据*区人民政府《关于我区开展第六次人口普查的通知》和《*市第六次人口普查实施方案》《*区第六次人口普查实施方案》，结合本街实际，制定本实施方案。
一、普查目的和意义
人口普查是一项重大的国情国力调查。摸清以来我街人口数量、结构、分布和居住环境等方面的变化情况;为深入贯彻落实科学发展观，进一步了解完善我街人口、就业、教育等结构，科学制定我街“十二五”时期的经济社会发展规划，统筹安排人民物质文化生活，实现可持续发展战略，构建社会主义和谐社会，提供科学准确的统计信息支持。
二、组织领导与职责
人口普查工作按照“全街统一领导、科室分工协作、每组各负其责、各方共同参与”的原则，在街办事处统一领导下进行。
*街道办事处设置人口普查领导小组和办公室;居(村)委会设置人口普查小组，分别负责辖区内人口普查的组织和具体实施工作。
*街道普查办公室及居(村)普查小组本着精干、高效的原则，抽调有关人员做好人口普查工作。
1、街人口普查领导小组办公室是全街人口普查工作的具体组织实施机构，负责全街人口普查工作的组织协调与推动;
2、具体的工作，按街普查办公室统一分工执行;
3、分局*派出所负责组织户口整顿工作，协助、配合人口普查的摸底、登记阶段相关工作，做好普查中的治安管理等工作;
三、普查经费
人口普查所需经费，在保证高质量完成普查任务和厉行节约的原则下，按照区街两级人民政府共同负担文件规定，列入今年度的财政预算，按时拨付、确保到位。
四、人口普查的标准时间、对象和内容
(一)人口普查的标准时间是今年11月1日零时。
(二)人口普查的对象是居住在我区所辖区域内的自然人。
人口普查采用按现住地登记的原则。每个人必须在现住地进行登记。普查对象不在户口登记地居住的，户口登记地要登记相关信息。
(三)人口普查以户为单位进行登记，户分为家庭户和集体户。
以家庭成员关系为主、居住一处共同生活的人口，作为一个家庭户;单身居住独自生活的，也作为一个家庭户。
相互之间没有家庭成员关系、集体居住共同生活的人口，作为集体户。
(四)人口普查登记的主要内容包括：姓名、性别、年龄、民族、户口登记状况、受教育程度、行业、职业、迁移流动、社会保障、婚姻、生育、死亡、住房情况等。
(五)人口普查表分为《第六次全国人口普查表短表》和《第六次全国人口普查表长表》。普查表长表抽取百分之十的户填报;普查表短表由其余的户填报。
(六)11月1日至今年10月31日期间有死亡人口的户，同时填报《第六次全国人口普查死亡人口调查表》。
五、人口普查的方式
人口普查登记采用普查员入户查点询问、当场填报的方式进行。
普查员应当按照普查表列出的项目逐户逐人询问清楚，逐项进行填写，做好不重不漏、准确无误。普查员调查完一户，应将填写的内容，向本户申报人当面宣读，进行核对。
六、区域划分与户口整顿
普查区域的划分坚持地域的原则。以居(村)委会所辖地区为基础划分普查区。每个普查区划分若干普查小区，每个普查小区原则上按照约300人划分。各普查小区在地域上不能交叉、重叠和遗漏，所有普查小区连接起来，要完整覆盖全街。
第二篇：关于大学生消费观念调查策划书
关于大学生消费情况调查策划书
一、调查背景
随着社会经济的发展，大学生作为社会特殊的消费群体正受到越来越多的关注，由于大学生年龄较轻，群体叫特别，他们有着不同于社会其他消费群体的消费心理和行为。大学生的多姿多彩，社会环境的诱惑性等无一不在影响着大学生的消费方式，他们的消费观念的塑造和培养更为突出的影响着他们的世界观的形成和发展。了解大学生消费多少，如何消费，其消费是否合理等问题就显得尤为重要。培养正确的消费观念，成为我们当代大学生应该关注的话题，因此针对这一话题，我们小组进行了大学生消费观念的调查和研究。
二、调查的目的1、为了真实的了解当代大学生的消费情况，及时把握大学生消费的最新动向和消费心理。
2、引导大学生树立正确的理性的消费观念。
3、分析其中的消费差异并提出合理的建议。
三、调查范围
本次调查以发放调查问卷的形式进行，采用随机抽样的方式选取调查对象，范围设置在泸州医学院在校大学生。同学们填完后收回并且进行统计数据。此次调查共发放35份问卷，回收32份，回收率为91.4%，其中男生12人，女生20人。调查对象多为18至24岁的大学生，性别和年龄为随机的。家庭状况也是随机的四、调查的内容
大学生的资金情况，消费情况，消费观念。
五、调查方法
本次调查采取的调查方法是问卷调查。
六调查的程序安排
第一阶段：制定策划书。
第二阶段：设计问卷和修改问卷。
第三阶段：打印问卷。
第四阶段：问卷调查。
第五阶段：数据录入，分析问卷。
第六阶段：撰写调查报告。
编号:
大学生消费情况问卷调查
亲爱的同学：
你好！我们是泸州医学院公共卫生学院的学生，为了解当代大学生的消费能力、消费习惯以及消费趋向，我们组织了本次问卷调查，请您给予支持。我们承诺：所有涉及您的个人
资料绝对保密，我们仅采用统计处理后的综合数据。您的答案是对我们最大的支持，谢谢合作！
要求：请将你所选择的答案填写在括号内。
一基本情况（1-5题共5个小题）
1、姓名
2、性别
3、年龄
4、你的年级
5、你的家庭居住地（）A城市B农村C城镇
二 消费情况（6-15题共10题）
6、你每月生活费是否固定？（）
A是B否
7、你的月生活费（）
A500元以下B500元-1000元
C1000元-1500元D1500元以上
8、你的月生活费来源（）
A父母给予B勤工俭学C兼职
D奖/助学金E其他
9、你认为你每月的生活费（）
A 刚好够用B不够用C有剩余
10、你对现在的衣食住行的生活状况是否满意（）
A满意B一般C不满意
11、你的消费主要用于（可多选）（）
A学习B伙食C化妆品/游戏D服饰
E恋爱F通讯（电话、上网）G 其他
12、你现在每月的通讯费用是多少（）
A20元以下B20元-40元C40元-60元D60元以上
13、你每月用于伙食的费用是多少（）
A200元以下B200-300元C300-400元D400元以上
14.您买一件衣服一般要多少元（）
A100元以下B100-200元C200-300元D300元以上、如果你现在有恋人，你每个月花在情侣身上的费用是多（）
A还是单身B100元以下C100元-200元
D200元-400元E400元以上
三 消费观念、你的消费方式是（）
A.事先做好消费计划再花钱B.能省则省
C.毫不在乎肆意挥霍D.其他
17、当你每次花父母的钱的时候会有何感想（）
A 理所当然B 能省则省
C 愧疚，但是没办法D没什么感觉
18、你目前的消费状态（）
A有计划B一般会有计划C很少有计划D随意
19、每月的消费是否透支（）
A 经常会B偶尔会C很少会D从不会
20、当你拿到一个月的生活费时，你基本上会有怎样的安排（）
A先存一部分，剩余的当做本月的花销
B进行该月的预算，做好消费的打算
C马上去买或马上想买自己需要的东西
D没有什么安排，想到用什么就用什么
21、你是否攒过钱（）
A以前有过B刚刚开始积累C一直都在D从来没有
22、你觉得自己是否能够做到理性消费（）
A总是可以做到B有时候做到
C 很难做到D不知道
23、你对所有消费的第一要求是（）
A 质量B 名牌C价格D感觉喜好
24、你倾向于哪里购物（）
A网购B实体店
C大部分为实体店D大部分为网购
25、关于大学生的频繁聚餐你是怎样的态度？（）
A太贵，不愿意去B偶尔可以接受
C大家一起凑热闹，多少钱无所谓
26、当你想买东西时发现钱不够，那你会（）
A向父母要钱B自己存钱C向朋友借钱
D放弃购买E其他
27、您如何看待大学生购买奢侈品（）
A不应该购买，超出了大学生购买能力，毕竟大学生自身还没有完全独立的经济
B家庭经济条件许可下，可以适当考虑
C钟爱奢侈品，可以节衣缩食存钱去购买奢侈品
D想各种办法去买到喜欢的奢侈品
28、你和朋友出去玩，需要付钱时，你会选择（）
AAA制B你一个人付
C等你的朋友付D看情况而定
29、您觉得大学生应树立怎样的消费观念
调查员：调查日期：
关于大学生消费情况的调查报告
一、调查背景
随着社会经济的发展，大学生作为社会特殊的消费群体正受到越来越多的关注，由于大学
生年龄较轻，群体叫特别，他们有着不同于社会其他消费群体的消费心理和行为。大学生的多姿多彩，社会环境的诱惑性等无一不在影响着大学生的消费方式，他们的消费观念的塑造
和培养更为突出的影响着他们的世界观的形成和发展。了解大学生消费多少，如何消费，其
消费是否合理等问题就显得尤为重要。培养正确的消费观念，成为我们当代大学生应该关注的话题，因此针对这一话题，我们小组进行了大学生消费观念的调查和研究。
二、调查的目的1、为了真实的了解当代大学生的消费情况，及时把握大学生消费的最新动向和消费心理。
2、引导大学生树立正确的理性的消费观念。
3、分析其中的消费差异并提出合理的建议。
三、调查对象
本次调查以发放调查问卷的形式进行，采用随机抽样的方式选取调查对象，范围设置在泸州医学院在校大学生。同学们填完后收回并且进行统计数据。此次
调查共发放35份问卷，回收32份，回收率为91.4%。其中男生12人，女生20
人。调查对象多为18至24岁的大学生，性别和年龄为随机的。家庭状况也是随
机的四、调查结果分析
（一）、问卷情况本问卷共发放35份，收回有效问卷32份。发放以我们周围的同学为主，基本上做到了随
机发放。
（二）、关于大学生消费总体情况
1、总消费额
统计结果表明，学生月消费额主要集中在500元—1000元（占40.625%），500元以下（占
37.5%）也是很大一部分群体。而1000元-1500元（21.875%）。对于一个基本上的纯消费
群体，这种消费动态基本上还是合理的，合适的人数分布峰值应该出现在500——800区间。
但是从其他消费区间分析：500元以下和1000元以上，造就了严重的两极分化。学生主要的消费在伙食、学习、服饰和通讯。
2．饮食消费
由统计数据可看出，饮食方面支出居于300元-400元的人数最多，“吃饭消费”占总消费一
般比例的1/2，符合这一群体的特点。虽然考虑到，这一数据受限于我们学校的物价水平，并且与个人饭量的关系较大，但还是可以反映泸州地区大学生消费支出的大概情况。
3、通讯开支
在拥有手机的群体中，月花费高于60元的占到3.125%，大多集中在20-40元（62.5%），20元以下占6.25%，40元-60元占28.125%。以上反映出，在通讯方面我校学生还是比较
理性的。据分析调查，我校学生使用201电话卡相当普及，而且电话卡相当便宜（长途0.08
元，宿舍对宿舍为0.05元），这是使我们的通讯费用有比较合理的一面。
4、交际费用
我校大学生中关于出去玩的交际费用选择AA制的占50%，看情况而定的占50%。交际方
面的费用支出还比较合理，这也是跟我们的生活费来源有一定关系的，毕竟处于学生阶段
我们的生活费都是父母给予。
4、恋爱支出情况
在调查上我们发现，一部分谈恋爱的大学生每月大约花费在情侣身上200-400元以上的占
6.25%，100元-200元的占15.625%，100元的占21.875%，目前处于单身状态的占53.125%。
这些情况都反映出与大学生的实际生活情况相符合。
5、透支情况
根据调查结果可以看出50%的大学生月生活费偶尔会透支，产生透支的原因可能是恋爱，服饰等等，余下的基本上不会这么透支，可以看出他们的消费是有计划的。
6、服饰开销
通过调查结果显示大部分学生在买一件衣服的花销在100元-200元，极少部分的人花销在300元以上（占6.25%）,从这里可以看出大部分大学生的在服饰方面的花销还是挺符合现状的，毕竟大学生都还处于学生阶段，没有多少的经济收入，只有少部分的人比较在意名牌产品，那些可能是来自城市中比较富裕的家庭。
7、关于理性消费
通过调查结果显示，71.875%的大学生有时候可以做到理性消费，15.625%的大学生总是可以做到理性消费，这说明他们在自己的消费上能够持之以恒的支配自己的费用，知道金钱来之不易，有计划不浪费，9.375%的大学生很难做到理性消费，这说明他们多自己的消费完全没有概念，想到怎样花销就怎样花销，完全没有计划，根本没有考虑到这些钱是怎么来的，太铺张浪费了。
四、大学生消费行为建议
建议一：加强学生的理财理念
作为医学院校，我觉得有必要向大学生传授理财理念，这不仅会引导学生在大学阶段合理消费，也会影响到学生走进社会后的理财消费习惯，从而引领大学生从踏入社会就知道该怎样做到合理消费以致不会造成铺张浪费的情况出现。
建议二：加强关于合理消费的宣传，引导同学们自觉合理消费
学校可以开展一些理财投资的活动，并倡导同学们积极参加，让同学们在活动的过程中养成合理的消费习惯和正确的消费观念。组织活动这种方法，既能调动学生的主动性，又可以让同学们在亲身实践中掌握知识，为自己将来的理财打下坚实的基础。在参加活动的过程中，同学们必定会从自身消费行为开始，并查阅大量的资料了解如何合理消费理财，这必定会在在很大程度上帮助同学们改善不良的消费习惯，而且也会在一定程度上影响参赛者周围的人的消费行为。
建议三：开展社会实践活动，让同学们体会到赚钱并不容易，以此来避免同学们过度消费和浪费
在被调查者中，一部分同学来自城镇，但其中大部分同学并不能体会到挣钱不容易，造成盲目消费。因此，学校可以开展一些社会实践活动，让同学们投入实践工作之中，体验一下自己赚钱的日子。当同学们感受到工作辛苦的时候，也许就不会再像以前那样毫无计划、过度的消费了。例如，各学院可以组织乡村之行，可以深入城市中一些低收入群体体会一下他们的生活，相信这会在一定程度上帮助同学们改善以前不合理的消费行为，养成良好的消费习惯。而且，同学们看到一些生活条件不好的群体后，也许会拿出部分资金来帮助他们，这还能够让同学们体会到助人的乐趣。
通过此次调查，对大学生这个消费群体我们有了更深刻的认识。如何规范大学生的消费行为，帮助大学生培养良好的消费习惯是我们个人及学校必须予以重视的问题。我们应该从自身做起，养成一个健康、合理的消费观念：不盲目、不攀比、不浪费。
第三篇：大学生消费观念的调查策划书
活动策划书
一、主题
关于大学生消费观念的调查及分析
二、调查范围
以湖南大学为中心，涉及师大、中南等高校的本科生、研究生。
三、参与人员及分工
组长：李娟
采访：蒋继旭杨谦寅
问卷设计及分析：李娟马发义
背景资
料收集：罗佳高盼
执笔人：杨谦寅
四、活动进程及安排
1、准备阶段：确立活动主题，进行成员分工，初步确定采访范围，对选题进行大致了解，预计用时一周。
2、设计并发放问卷，对典型人物进行访谈，尽可能广地接触采访对象，深入开展调查活动，全面掌握已有背景资料，预计用时两周。
3、分析阶段：对问卷数据进行分析整理，对采访结果进行归纳总结。根据所得数据，形成一点的理论，各成员对本次活动形成系统的结论，此阶段预计用时一周。
4、成文阶段：各成员交流活动心得，依据前三阶段的成果确立报告内容及行文方式，预计用时一周。
五、资料获得方式
主要以问卷调查及当面访谈为主，背景资料由网络及书刊杂志获得。
六、组织方式
组长负责联络成员及进行分工，定时召开会议，组员民主进行讨论，分工合作，主要通过会议进行沟通。
七、预期效果
预期在4-5周内，对大学生消费观念进行详细调查，对整个大学生消费状况有所掌握，希望得出自己的结论，并能对其进行论证及分析。通过本次活动，锻炼本组成员的实践能力、交流合作能力、采访能力。预期在本次活动中会出现一些困难最后结论也可能有很多差错，但我们相信重要的是过程，我们积极的参与就是我们期待的结果。
第四篇：大学生消费观念调查活动策划书
文章标题：大学生消费观念调查活动策划书
活动策划书
一、主题
关于大学生消费观念的调查及分析
二、调查范围
以湖南大学为中心，涉及师大、中南等高校的本科生、研究生。
三、参与人员及分工
组长：李娟
采访：蒋继旭杨谦寅
问卷设计及分析：李娟马发义
背景资料收集：罗佳高盼
执
笔人：杨谦寅
四、活动进程及安排
1、准备阶段：确立活动主题，进行成员分工，初步确定采访范围，对选题进行大致了解，预计用时一周。
2、设计并发放问卷，对典型人物进行访谈，尽可能广地接触采访对象，深入开展调查活动，全面掌握已有背景资料，预计用时两周。
3、分析阶段：对问卷数据进行分析整理，对采访结果进行归纳总结。根据所得数据，形成一点的理论，各成员对本次活动形成系统的结论，此阶段预计用时一周。
4、成文阶段：各成员交流活动心得，依据前三阶段的成果确立报告内容及行文方式，预计用时一周。
五、资料获得方式
主要以问卷调查及当面访谈为主，背景资料由网络及书刊杂志获得。
六、组织方式
组长负责联络成员及进行分工，定时召开会议，组员民主进行讨论，分工合作，主要通过会议进行沟通。
七、预期效果
预期在4-5周内，对大学生消费观念进行详细调查，对整个大学生消费状况有所掌握，希望得出自己的结论，并能对其进行论证及分析。通过本次活动，锻炼本组成员的实践能力、交流合作能力、采访能力。预期在本次活动中会出现一些困难最后结论也可能有很多差错，但我们相信重要的是过程，我们积极的参与就是我们期待的结果。
《大学生消费观念调查活动策划书》来源于feisuxs，欢迎阅读大学生消费观念调查活动策划书。
第五篇：大学生消费观念调查策划
大学生消费观念调查策划
一、主题
关于大学生消费观念的调查及分析
二、调查范围
以湖南理工职业技术学院在校的所有大二，大三的所有学生。
三、参与人员及分工
组长：孙荣
采访：市场经济协会所有成员
问卷设计及分析：孙荣
背景资料收集： 孙荣
执笔人：孙荣，谢凯，唐福成四、活动进程及安排
1、准备阶段：确立活动主题，进行成员分工，初步确定采访范围，对选题进行大致了解，预计用时一周。
2、设计并发放问卷，对典型人物进行访谈，尽可能广地接触采访对象，深入开展调查活动，全面掌握已有背景资料，预计用时两周。
3、分析阶段：对问卷数据进行分析整理，对采访结果进行归纳总结。根据所得数据，形成一点的理论，各成员对本次活动形成系统的结论，此阶段预计用时一周。
4、成文阶段：各成员交流活动心得，依据前三阶段的成果确立 报告内容及行文方式，预计用时一周。
五、资料获得方式
主要以问卷调查及当面访谈为主，背景资料由网络及书刊杂志获得。
六、组织方式
组长负责联络成员及进行分工，定时召开会议，组员民主进行讨论，分工合作，主要通过会议进行沟通。
七、预期效果
预期在4-5周内，对大学生消费观念进行详细调查，对整个大学生消费状况有所掌握，希望得出自己的结论，并能对其进行论证及分析。通过本次活动，锻炼本组成员的实践能力、交流合作能力、采访能力。预期在本次活动中会出现一些困难最后结论也可能有很多差错，但我们相信重要的是过程，我们积极的参与就是我们期待的结果。
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