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深圳珍华婚庆礼品推广策划方案
一、婚庆市场分析：
婚庆产业作为正在成长中的“朝阳产业”，孕育着巨大商机。来自民政部等部门的统计显示，中国每年有近1000万人喜结良缘，全国每年因结婚产生的狭义消费总额达到了3000亿元，占国民生产总值的2.5% 以上。而2025年无疑成为了中国婚庆市场的又一个春天，全年有1800万对左右新人结婚，婚庆消费突破2万亿元。以床上用品、礼品、糖果、酒类等为代表的轻工类产品则在婚庆消费中占到30% 左右的份额，达6000亿元。
婚庆礼品市场前景广阔，厂家也各出奇招，以“喜庆”、“时尚”、“高档”、“品位”为关键词，推出各色婚庆产品抢夺市场。但总的来说，目前市场上产品趋于雷同，品牌特色不明显，个性与内涵并具的婚庆礼品并不多见。综上所述，深圳珍华应从以下两个方面努力打造自身品牌：
1、强化产品的个性色彩，使之在同类产品中具有不可取代性；
2、挖掘产品的文化内涵，用华丽而低调的传统元素提升产品的品位，增进产品的市场知名度。
二、产品主题推广：
现代社会物欲横流，诱惑丛生，婚姻面临着来自外界的各种考验，纯洁忠贞、一生不渝的情感显得尤为珍贵难得。而贵公司代理的福建手工类纯银器皿，如S990高纯度纯银龙凤酒杯、龙凤碗等，以元代宫廷金银文化为底蕴，以福建民间传统手工艺为特色，正好可与人们“向往忠贞不渝的古典爱情”这一心理期待联系起来。
（一）产品价值提炼：
深圳珍华手工纯银器皿不仅是简单的婚庆礼品，更是一份珍贵的爱情契约，它象征着夫妻白首同心的忠贞；此生不变的相守，它时刻提醒夫妻双方履行自己的责任，忠诚于自己的伴侣；它凝聚着“执子之手，与子偕老”的古典纯爱，告诉新人们相守一生的爱情在
1这个浮躁的社会里是多么稀缺与宝贵！
主广告语：相守一生，见证俗世红尘中的古典纯爱！
（二）产品文化内蕴：
既然是以元代宫廷金银文化为背景，那么贵公司的产品完全可以与同样出自元代的一部经典爱情名著联系起来——即：元代王实甫的《西厢记》。《西厢记》中莺莺与张生的爱情流传千古，若将这段爱情佳话加入贵公司的品牌故事里，必能为贵公司的产品锦上添花，从而起到极好的宣传效果（若有需要，我愿为贵公司做这方面的工作）。
（三）产品宣传文案：
三、产品市场拓展：
（一）传统营销方式：
1、招商加盟：寻找加盟代理商，建设各地珍华手工纯银器皿专卖店。
2、媒体广告：如愿意投入较大成本，可选择赞助电视台的知名婚恋节目；如目前经济实力有限，可考虑在报刊、杂志上发布特色软文、通稿及婚恋唯美短文等。
3、户外广告：利用城市灯箱、电梯广告、移动电视等进行产品宣传。
4、合作推广：与影楼、婚纱店、旅行社、婚介中心、百货公司、婚礼策划公司等合作进行产品的营销推广，利用他方的市场资源来宣传珍华的手工纯银器皿。
5、促销宣传：在“五一”、“十一”、春节等婚庆礼品的市场旺季，推出以“守望古典爱情”等为主题的市场促销活动。
6、活动营销：组织开展一些有影响力的大型婚恋活动，如：大型复古集体婚礼、“寻找古典爱情”之全国十大恩爱夫妻评选、“这个时代还有古典爱情吗”之大型婚恋论坛等。
7、事件行销：利用社会热点事件进行新闻炒作。如：对一方身患重病，另一方仍不离不弃的恋人（夫妻）予以资助和产品捐赠；对目前中国最长寿的夫妻颁发特制的珍华手工纯银器皿及金婚纪念章；借一些社会上吵得沸沸扬扬的婚恋事件（如去年的姜岩、王菲事
3件）予以炒作，发出“这个时代还需要古典爱情吗”的追问，号召社会重建古典纯爱，树立并加强珍华手工纯银器皿是21世纪“爱情契约”的独特品牌形象，等等。
（二）网络营销方式：
1、网站SEO优化。
2、网络软文、通稿。
3、论坛发帖（要有争议性，并与社会热点问题相联系），提升人气。
4、开设各种网店。
5、与网络婚恋、交友网站联合开展相关活动。
6、组织网上“古典爱情”大讨论、相关网上婚恋论坛等。
7、利用某些网络事件进行炒作宣传。
PS：用心之作，希望对您有所帮助。
若有任何问题，可随时与我联系。
QQ：49570089
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第二篇：礼品推广方案
礼品品牌推广策划方案
一、品牌之路
产品 → 品牌名 → 货真价实的标志及满意的保证 → 社会性的品牌价值 → 品牌再保证 → 品牌经验相对于产品经验 → 品牌个性 → 完整的品牌
二、对礼品市场的研究与分析
1.关于礼品
在人际交流层面，礼品承载了人们深深浅浅的文化表达和情感寓意，礼品是一种无声的宣言。它清清楚楚地宣告了赠礼者与受礼者的关系：是普通朋友、邻居亲戚、商业伙伴、上司下属还是亲密爱人„„
同时，受赠者可以从礼品中衡量出赠礼者的品味兴趣，甚至包括赠礼者的智慧、才干、情感、气质。在这个意义上，礼品承载着人们的性情品质，俨然成为一种特殊的社会艺术形态。
在个体与集体，集体与集体之间礼品扮演更为重要的角色，尤其是国宾礼品、商务礼品、收藏礼品，形式用意都更上一个层面。礼品是国家文化的桥梁，文化失和的弥合剂，好的国宾礼品和商务礼品往往能够起到意想不到的效果，拉紧国家之间、企业单位之间的距离，消除误会和隔阂。2.关于礼品市场现状
（1）送礼意识较强，但礼品大众化
年年如此送礼，送的人觉得缺乏新意，很难尽心意；受礼者在时觉得礼品太俗，但又不好拒绝别人的心意，所以弄得双方心里都很尴尬。
（2）礼品知识缺乏，送礼随波逐流
遇到需要送礼的时候，大家都随大流，广告上今年送礼送什么，往往过一次生日、或春节，相同的礼品收一大堆。（3）礼品市场散乱，称心礼品难寻
什么都可以成为礼品，但适合的礼品，个性的礼品、称心如意的礼品很难寻找，不知道到哪里去买。（4）缺乏品牌经营，专业度不高
目前，中国已有的礼品公司绝大多数局限于广告礼品，另有极少数的商务礼品公司，婚庆礼品公司，但婚庆礼品公司以活动策划为主，礼品仅为附带业务，可以这样说，中国现在没有一家多方位经营的综合礼品公司，更没有大众礼品品牌。3.关于礼品市场潜力
（1）生日礼品市场，有多少人过生日，就有多大市场
中国是世界上人口最多的国家之一，每年都不知道有多少人过生日？而每一天又有很多新出生的婴儿，因此生日礼品这个市场也是值得大家去开发的。
（2）节庆礼品市场，有多少节日，就有多大市场
传统节日：春节、元宵、清明、端午、七夕、中秋、重阳、冬至、腊八等数。
西方节日：西方情人节父亲节、母亲节、愚人节、感恩节、圣诞节等。法定节日：元旦、三八国际妇女节、五一国际劳动节、五四青年节、六一儿童节、七一共产党生日、八一建军节、教师节、十一国庆节等。
（3）商务礼品市场，有多少机遇，就有多大市场
竞争加剧，合作的重要性必然加剧，市场化的中国，人际交往、公共关系作为纽带，在发展人脉、扩展社会资源、市场资源方面起到不可替代的作用，对商务合作伙伴、目标客户、顾客、资源控制者进行感情投入不可避免，这就开创出一个全新而巨大的市场——商务礼品市场。4.综上所述可以得出以下观点：
整个礼品市场目前还不成熟；礼品市场的前景广阔、市场巨大；亟需体系完整的礼品品牌出现；礼品市场无淡季；礼品需要个性化；
三、竞争品牌的分析结果
发挥00礼品的独特卖点，进一步扩大市场规模和典型。建立独特的品牌个性与品牌形象。一个鲜明的核心概念是一个品牌突围而出的关键。品牌概念贯穿所有传播活动。抢占成熟礼品市场份额。迅速建立行业权威形象，与跟进品牌拉大距离。
四、对消费者的分析
1.普通消费群体
逢年过节送礼的普通老百姓，不管他们是谁：学生、白领、大夫还是长辈„„在节假日人人都会送礼。
他们送礼更注重礼品的实用价值，不需要太奢侈，能够代表一定的意义即可，目的在于维系感情。2.中高端消费群体（商务用途）
他们是这个城市、这个社会、这个行业里的特殊份子，正过着别人眼中的美好生活，他们或许是政府部门工作者、或者是私企领导者，一定的财富与名望使他们更追求一种品味，对礼品的档次也追求较高。
他们送礼的目的，则更加明确，希望通过礼品发展人脉、扩展社会资源，获得更多的商业机会。3.政府、企业、汽车4S店等
政府机关、企业等作为福利发放礼品给员工，逢节庆假日时礼品的团购在所难免，目的在于鼓励员工。注重礼品的象征性意义和纪念价值。
汽车4S店为了增加销售，每个季度都会做一些自驾游，店头活动等吸引客户，聚集人气或维系老客户，活动现场的礼品赠送也是一大亮点，所以比较注意礼品的采购，他们是不可忽视的消费群体。
五、面对的机会和挑战
1.机会
（1）品牌策略后的品牌偏好。（2）送礼的理性诉求逐渐增强。（3）礼品市场潜力巨大。
（4）区域性唯一的礼品团购批发中心。
（5）先于同和行推出“售会员卡带动销售”的营销模式。2.挑战
（1）进入市场的时间较短，知名度不高。
（2）礼品品牌鱼龙混杂，消费者难以选择。（3）产品暂无品牌意识。（4）产品的同质化程度高。
（5）功能相同的产品多而杂，消费者选择机会多。
六、品牌策略
1.品牌愿景
通过对礼品品牌的整合推广，尤其是对其会员卡的推广过程，逐步建立品牌知名度、品牌美誉度，以期带动销售，最终将该品牌打造成为国内礼品行业中的知名品牌。2.品牌核心信息
优质的一站式服务。区域性唯一的团购批发中心。专人导购。温情路线，人性化关怀。3.品牌传播主题：
00礼品，您身边的礼品管家
七、创意表现
创意表现为广告投放的平面设计效果图等，待提案确定后后期跟进。
八、推广策略
1.传播目标
（1）市场策略：协助达到20113000张的会员卡销售指标，扩大市场占有率。
（2）广告目标：建立独具竞争力的品牌形象，稳固品牌地位。加强产品功能诉求，保留现有消费，扩大新的消费群
（3）传播时间：2025年6月——2025年12月。
第一阶段（进入期）2025年06月—2025年09月；第二阶段（巩固期）2025年09月—2025年11月；第三阶段（加强期）2025年11月—2025年12月
2.推广促销策略
（1）节假日、周末日、促销活动策划、推广。（2）户外活动：到写字楼上门推销，办理贵宾卡等
（3）DM单（传单、小张等打响知名度）：在人流量大的区域散发，以扩大知名度。
（4）国庆节、中秋节、春节等主题活动策划、推广策略。
如：“喜迎国庆、00有礼”、“共庆佳节，豪礼迎宾”等为主题，进行主题促销活动，主要方式是以“会员卡”为载体，将礼品与会员卡绑定促销；中秋节以月饼等元素为出发点宣传促销，吸引群众。（5）网络营销
建议到各个分类信息门户网站上添加分类信息，增强媒体曝光率，并优化搜索引擎，做百度推广，采取竟价排名的方式获得竞争优势。3.会员卡推广策略
（1）打造专业的销售团队
组建8—10人的专业销售团队，利用一个月的时间覆盖各大写字楼、银行、汽车经销商等，主动推销，在促进会员卡销售的同时扩大知名度。
具体事项：人员招聘、销售团队组建、销售人员培训、绩效考核体系建立等。（2）电话营销
以电话为载体，通过电话营销的方式，推销会员卡，主要对象为有送礼需求的企事业单位，大件物品经销商，如汽车经销商，庆典活动策划公司等。
具体事项：人员培训、消极考核体系建立等。（3）节庆户外定点营销
逢节庆时，到人流量大的户外场地，在居民小区设点进行营销，以散发传单、办卡送礼等形式带动会员卡的销售，扩大品牌知名度。
具体事项：物料设计、人员分工等。（4）捆绑式营销
与其他单位合作，互惠互利，以变相赠送的方式推销会员卡。（5）与媒体合作
与电台合作，冠名或协办互动性的栏目，并提供奖品，奖品可以是实物，也可以是会员卡，一箭双雕，既扩大品牌知名度又促进消费。（6）公关策略
与活动策划公司合作，举办公关活动，比如路演、赞助小型的活动等，以奖品或赠品的形式推广会员卡。4.媒体传播
（1）主流报刊、杂志介绍“00礼品”品牌概念
（2）短信（获取市内各大企事业单位老总信息，采用群发形式突出自身优势）。
（3）店铺彩旗宣传（周边商圈氛围提升）
（4）写字楼电梯平面广告（突出00礼品品牌概念）
（5）广播电台媒体宣传：以“会员卡”为载体在电台推广，扩大知名度，脚本示例：还在为送礼而烦恼，来00礼品团购批发中心吧！轻松拥有会员卡人人都是VIP，一件也批发。
（6）公交媒体形象宣传：选用车身和新式站牌为载体投放广告。
九、经费预算
各类媒体传播所需经费约为15000元
第三篇：婚庆公司推广方案
北京幸福家婚庆连锁机构德州工作室推广方案（初稿）
针对目前婚庆行业的客户，主要集中在80后和部分90后之间，该客户群特别是80后客户群，经历了改革开放不断摸索创新的过程，他们对新鲜事物有着强烈的尝试欲，敢于创新。有着不拘一格的行为方式。80一代有着创新拼搏的胆量，亦有着前辈不会像也不敢想的特例思维，因为，他们在童年、少年时期经历的国家大的经济形势的变化，和生活的日新月异，而使得该人群敢于挑战，又因网络的不断发展，使得80一代对信息的掌握渠道多来自网络，他们生活节奏快，喜欢麦当劳、KFC等快餐，无心浏览纷繁的电视广告，而乐于通过搜索引擎直击信息。他们无心在商场中细心挑选，而是更乐于网络淘宝、团购等新的消费形势。因此，目前推广婚庆产业，应注意传统媒介和新生媒介相结合。
首先,传统的媒体发布，传统媒体无外乎报纸、电视、户外广告等，针对我公司实际情况，特作如下规划：
1、电视游动字幕10天，内容：北京幸福家婚庆连锁机构德州工作室承接
中高档婚礼，电话*******，4元每字，约30个字，卫视和地方台，约14个频道滚动播出，每天约120元，10天共计1200元；
2、单页发放：印制单张彩页2万份，0.075元/份，计1500元，以高端婚
庆公司登陆德州，前100对新人抢订有礼为主题，进行开放式宣传。
3、祥瑞广告1/2版投放3期，主题配合单页内容。1/2版2500元每期，（还可以优惠，见面后详谈），计7500元。
其次，网络信息传播
1、要优化网站关键字，或者说企业、产品的关键字，和网站内容 提高网站的排名。
2、通过问答营销和论坛帖、新闻提高企业、产品的口碑和知名度。
3、可以通过事件营销或者炒作，来吸引媒体的关注，再次高度的提高知名度。
有了口碑和知名度，再加上网站的排名靠前，相信公司业务量也会很快的增高，突破行业竞争的。
4、博客营销。在各大知名博客建立自己的相关博客，每天坚持更新数篇文章，写一些原创性文章，这样可以通过大型站点的搜索排名比较高的特点来带上自己站的知名度。
5、E-mail营销。用E-mail发邮件时，首先要确定目标客户邮件列表，发送的邮件内容必须是能为对方提供他的需要的。这样才能吸引住你的客户。另外如果用户留下姓名和邮件地址，会立即收到一批免费电子书。开展Email营销需要解决三个基本问题，向哪些用户发送电子邮件、发送什么内容的电子邮件，以及如何发送这些邮件。这三个基本问题进一步归纳为Email营销的三大基础，即：Email营销的内容、用户的Email地址资源、Email营销的技术基础。
6、百度贴吧，QQ群。这是一个较长的过程。建立围绕自己站点的QQ群，和贴吧。这需要经过一段时间的经营。
7、行业论坛的利用。在知名度、流量比较高的行业论坛（如天涯论坛）混人脉，发贴。以提高自己网站在行业内的知名度。
再次，就是阶段性宣传促销，针对不同的婚礼旺季，推出阶段性的优惠方案，具体执行可结合婚纱店促销方案。
总之，宣传无处不在，我们应根据公司的发展现状和市场的需求情况，适时做出宣传调整，注重宣传效果和成本相结合，分步骤、分阶段进行推广，该推广方案只使用于当前一段时期，今后幸福家如何推广有待做出市场分析和行业竟品分析后而定。
第四篇：婚庆策划方案
一、婚礼日期、地点
1.吉日：2025年4月27日(古历3月25)2.地点：洛南县华阳大酒店 信合大酒店
二、确定伴郎、伴娘
伴郎： 伴娘： 婚礼总顾问：
四、确定主婚人、证婚人
主婚人： 证婚人：
五、发布结婚通知及发放喜糖
1.发喜贴给亲友
2.电话通知外地亲友
3.委托亲友通知
4.及时反馈亲友受邀信息
5.对于重要亲友再次确认
六、准备新郎新娘婚纱礼服(化妆 负责)
七、准备婚礼用品
1.自备物品：
(1)结婚戒指
(2)糖
(3)红包
(4)烟、打火机
(5)白酒、饮料、啤酒、香槟酒
2.酒店提供
A、婚宴场地布置(.)
(1)背景、拱门、红毯、喜字、彩带、拉花
(2)鲜花(新娘手捧、花童各一)
(3)主桌鲜花2桌
(5)糖、烟、饮料
(6)结婚蛋糕塔
(7)香槟塔一座，香槟一支
(8)礼炮6支
(9)40个粉红气球
(10)鲜花
(11)托盘
(12)主婚人、证婚人、新娘、新郎胸花各一
(13)新郎新娘敬酒2瓶
(14)贵宾签到处布置(笔、本、台、花)
(15)迎宾牌、迎宾小姐
(16)婚宴现场音响效果
(17)新娘房一间
(18)婚车一辆，提供花车装饰
(19)车辆停放
(21)棋牌娱乐、茶水、麻将8副
(22)早餐 晚餐
其他：(1)司仪
(2)摄像
(3)记录刻录光盘
(4)双方父母、伴娘、伴郎、贵宾、新郎、新娘、主婚、证婚胸花(14套)
八、婚宴预约
1.估计来宾人数(共计*人)
2.估计酒席数量(预定*桌，备*桌)
3.婚宴地点(大堂 包房 间)
4.确认中、晚餐酒席菜单、价格(个菜，单价 元/桌，晚餐 个菜，单价 元/桌)
九、婚礼化妆预约月—日—上午—，影楼(陪伴)
十、婚庆车辆安排
1.预约扎彩车时间地点
2.确定婚礼当天婚车行进路线及所需时间 3.预约婚车辆
十一、确认帮忙的亲友，并明确分工(名单另附)
总管： 负责总体指挥协调及指导各项工作
总协调： 负责总体现场协调、布置现场、接待工作、负责联络、沟通各项工作。
司仪： 负责主持结婚典礼及指导各项工作。
证婚人： 负责宣读结婚证书并致词。
行程总管： 负责全程迎亲引导、迎亲主持，带领新人在宴会上敬酒。
车辆总管： 负责全程车辆指挥，协调物品还送，新人家属接送，司仪及客人接送。
物品主管： 负责工作人员用餐，和喜字婚纱海报管理。
鞭炮主管： 负责放炮，彩带工作，协调联络两方燃放时间及补缺工作。
酒店主管： 负责协助做好酒店布置，协调工作与物品主管协作摆放烟酒等工作。
接待工作： 负责桌位的摆布，客人的入席分布及接待工作，父母讲话的发言稿。
迎亲线路： 负责人： 头车司机：
全天工作准备工作：吹气球、贴室内及户外喜字(席卡、布置新房、司仪礼品的分装、厨师、礼仪人员礼品包准备)
十二、确认婚礼当天要发言人的准备情况
1.主、证婚人发言准备情况
2.新人发言
十三、最后检查所有物品并交于专人保管
1.新衣、新鞋
2.结婚证书
3.戒指
4.红包
5.要佩戴的首饰
婚礼当天流程
6：00 起床
6：30-7.30
7：30-8：30新娘化妆
9：00-10：30 迎亲
10：00 将糖、烟、酒、茶、饮料等带至酒店(负责人：XXX)
10：10 最后检查酒席安排、音响、签到处等细节(负责人：XXX XXX)
10：30 准备好新郎新娘迎宾用的香烟、打火机、糖(负责人：XX)
11:00 主持人准备，伴郎、伴娘、，音响准备，结婚证书、戒指准备，气球、彩带到位
11:10
(1)新人入场，追光，奏乐，彩带、抛气球、放礼炮
(2)主持人介绍
(3)主婚人致辞
(4)证婚人颁发结婚证书并致辞
(5)新人父母上台
(6)新郎新娘交换戒指，三鞠躬
(7)新人给父母敬茶
(9)双方父母退场
(10)同学、朋友代表发言
(11)新人答谢辞
(12)新人开香槟、切蛋糕、喝交杯酒
12：00 婚宴正式开始新郎新娘退场、速食，新娘换礼服
12：15 新郎新娘逐桌敬酒
14：00 宴席结束，宾客与新人合影
14：00 宾客离开或到棋牌室娱乐
14：30 统计晚餐人数
17：00 通知晚餐准备数量
18：00 请宾客进晚餐 留宿人员安排
第五篇：婚庆策划方案
一、婚礼日期、地点
1.吉日：XX年4月27日(古历3月25)2.地点：洛南县华阳大酒店 信合大酒店
二、确定伴郎、伴娘
伴郎： 伴娘： 婚礼总顾问：
四、确定主婚人、证婚人
主婚人： 证婚人：
五、发布结婚通知及发放喜糖
1.发喜贴给亲友
2.电话通知外地亲友
3.委托亲友通知
4.及时反馈亲友受邀信息
5.对于重要亲友再次确认
六、准备新郎新娘婚纱礼服(化妆 负责)
七、准备婚礼用品
1.自备物品：
(1)结婚戒指
(2)糖
(3)红包
(4)烟、打火机
(5)白酒、饮料、啤酒、香槟酒
2.酒店提供
a、婚宴场地布置(.)
(1)背景、拱门、红毯、喜字、彩带、拉花
(2)鲜花(新娘手捧、花童各一)
(3)主桌鲜花2桌
(5)糖、烟、饮料
(6)结婚蛋糕塔
(7)香槟塔一座，香槟一支
(8)礼炮6支
(9)40个粉红气球
(10)鲜花
(11)托盘
(12)主婚人、证婚人、新娘、新郎胸花各一
(13)新郎新娘敬酒2瓶
(14)贵宾签到处布置(笔、本、台、花)
(15)迎宾牌、迎宾小姐
(16)婚宴现场音响效果
(17)新娘房一间
(18)婚车一辆，提供花车装饰
(19)车辆停放
(21)棋牌娱乐、茶水、麻将8副
(22)早餐 晚餐
其他：(1)司仪
(2)摄像
(3)记录刻录光盘
(4)双方父母、伴娘、伴郎、贵宾、新郎、新娘、主婚、证婚胸花(14套)
八、婚宴预约
1.估计来宾人数(共计*人)
2.估计酒席数量(预定*桌，备*桌)
3.婚宴地点(大堂 包房 间)
4.确认中、晚餐酒席菜单、价格(个菜，单价 元/桌，晚餐 个菜，单价 元/桌)
九、婚礼化妆预约月—日—上午—，影楼(陪伴)
十、婚庆车辆安排
1.预约扎彩车时间地点
2.确定婚礼当天婚车行进路线及所需时间 3.预约婚车辆
十一、确认帮忙的亲友，并明确分工(名单另附)
总管： 负责总体指挥协调及指导各项工作
总协调： 负责总体现场协调、布置现场、接待工作、负责联络、沟通各项工作。
司仪： 负责主持结婚典礼及指导各项工作。
证婚人： 负责宣读结婚证书并致词。
行程总管： 负责全程迎亲引导、迎亲主持，带领新人在宴会上敬酒。
车辆总管： 负责全程车辆指挥，协调物品还送，新人家属接送，司仪及客人接送。
物品主管： 负责工作人员用餐，和喜字婚纱海报管理。
鞭炮主管： 负责放炮，彩带工作，协调联络两方燃放时间及补缺工作。
酒店主管： 负责协助做好酒店布置，协调工作与物品主管协作摆放烟酒等工作。
接待工作： 负责桌位的摆布，客人的入席分布及接待工作，父母讲话的发言稿。
迎亲线路： 负责人： 头车司机：
全天工作准备工作：吹气球、贴室内及户外喜字(席卡、布置新房、司仪礼品的分装、厨师、礼仪人员礼品包准备)
十二、确认婚礼当天要发言人的准备情况
1.主、证婚人发言准备情况
2.新人发言
十三、最后检查所有物品并交于专人保管
1.新衣、新鞋
2.结婚证书
3.戒指
4.红包
5.要佩戴的首饰
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