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第一篇：专业版项目商业计划书目录（共）
专业版项目商业计划书目录
第一章 公司基本情况
一、项目公司与关联公司
二、公司组织结构
三、公司管理层构成四、历史财务经营状况
五、历史管理与营销基础
六、公司地理位置
七、公司发展战略
八、公司内部控制管理
第二章 产品介绍
一、产品/服务描述（分类、名称、规格、型号、产量、价格等）
二、产品特性
三、产品商标注册情况
四、产品更新换代周期
五、产品标准
六、产品生产原料
七、产品加工工艺
八、生产线主要设备
九、核心生产设备
十、研究与开发
1.正在开发/待开发产品简介
2.公司已往的研究与开发成果及其技术先进性
3.研发计划及时间表
4.知识产权策略
5.公司现有技术开发资源以及技术储备情况
6.无形资产（商标知识产权专利等）
十一、产品的售后服务网络和用户技术支持
十二、项目地理位置与背景
十三、项目建设基本方案
第三章 行业及产品市场分析
一、行业情况（行业发展历史及趋势，哪些行业的变化对产品利润、利润率影响较大，进入该行业的技术
壁垒、贸易壁垒。政策限制等，行业市场前景分析与预测）
二、产品原料市场分析
三、目标区域产品供需现状与预测（目标市场分析）
四、产品市场供给状况分析
五、产品市场需求状况分析
六、产品市场平衡性分析
七、产品销售渠道分析
八、竞争对手情况与分析
1.竞争对手情况
2.本公司与行业内五个主要竞争对手的比较
九、行业准入与政策环境分析
十、产品市场预测
第四章 产品生产发展战略与营销实施计划
一、项目执行战略
二、项目合作方案
三、公司发展战略
四、市场快速反应系统（IIS）建设
五、企业安全管理系统（SHE）建设
六、产品销售成本的构成及销售价格制订的依据
七、产品市场营销策略
1.在建立销售网络、销售渠道、设立代理商、分销商方面的策略与实施
2.在广告促销方面的策略与实施
3.在产品销售价格方面的策略与实施
4.在建立良好销售队伍方面的策略与实施
七、产品销售代理系统
八、产品销售计划
九、产品售后服务方面的策略与实施
第五章 产品生产及SWOT综合分析
一、项目产品制造情况
1.产品生产厂房情况
2.现有生产设备情况
3.产品的生产制造过程、工艺流程
4.主要原材料供应商情况
二、项目优势分析
三、项目弱势分析
四、项目机会分析
五、项目威胁分析
六、SWOT综合分析
第六章 管理与人员计划
一、组织结构
二、管理团队介绍
三、管理团队建设与完善
1.公司对管理层及关键人员将采取怎样的激励机制
2.是否考虑管理层持股问题
四、人员招聘与培训计划
五、人员管理制度与激励机制
六、成本控制管理
七、项目实施进度计划
第七章 风险分析与规避对策
一、经营管理风险及其规避
二、技术人才风险及其规避
三、安全、污染风险及控制
四、产品市场开拓风险及其规避
五、政策风险及其规避
六、中小企业融资风险与对策
七、对公司关键人员依赖的风险
第八章 投入估算与融资说明
一、项目中小企业融资需求与贷款方式
二、项目资金使用计划
三、中小企业融资资金使用计划
四、贷款方式及还款保证
五、投资方可享有哪些监督和管理权力
六、投资方以何种方式收回投资，具体方式和执行时间
第九章 财务预算及财务计划
（每一项财务数据要有依据，要进行财务数据说明）
一、财务分析说明
二、财务资料预测（未来3-5年）
1、销售收入明细表
2、成本费用明细表
3、薪金水平明细表
4、固定资产明细表
5、资产负债表
6、利润及利润分配明细表
7、现金流量表
8、财务收益能力分析
(1)财务盈利能力分析
(2)项目清偿能力分析
第十章 公司无形资产价值分析
一、分析方法的选择
二、收益年限的确定
三、基本数据
四、无形资产价值的确定 附件
：
附件I：
项目实施进度
附件II：其它补充内容
第二篇：商业计划书 目录
商业计划书
目录
第一章项目概述及商业模式设计
一、项目简况
二、商业模式设计：围绕直销行业专业多元化服务
三、核心竞争力（不可复制性）分析
四、业务模式及流程
第二章产品及服务
一、预定服务目录
二、产品定位及目标客户群
三、产品平台的技术说明
四、技术平台认证、许可及认证情况
第三章 市场营销及推广策略
一、互联网推广策略
二、市场推广传播策略：商务拓展
三、活动策划推广
第四章 项目营运及业务支撑
一、营运策略
二、会员制及积分反馈策略
三、资源互换的营运捆绑销售策略
四、餐饮预订网的业务营运支撑系统
五、客户服务
第三篇：商业计划书目录
商业计划书目录
摘要
第一章 企业概况
一、基本情况
二、公司结构
第二章项目
一、项目名称
二、项目概述
三、SWOT分析
四、PEST分析
五、项目成功的关键分析
第三章公司发展及规模
一、企业经营模式
二、企业主要服务产品结构
三、企业分公司设立
四、增值服务错误！未定义书签。
五、服务质量控制
第四章行业与市场分析
一、行业现状及发展前景
二、客源市场分析 错误！未定义书签。
三、市场竞争及对策
四、政府产业政策
第五章营销战略和CIS计划
一、目标市场
二、经营原则
三、营销策略
四、CIS计划
第六章 项目建设计划
一、项目建设内容与规模
二、项目选址及项目地区概况
三、项目建设计划
第七章发展战略与目标
一、公司长期发展战略
二、战略发展目标
三、企业经营发展战略
第八章公司的管理
一、公司管理组织结构
二、管理机制
五、项目管理组织
六、工作业绩考核
第九章 财务分析
一、财务预测基本假设
二、营业收入预测
三、营业成本与费用规划
四、流动资金
五、损益表和现金流量表
六、财务分析结论
第十章 融资要求及说明
一、资金需求及使用计划
二、投资建议及股本结构
三、投资者权力的安排
四、投资者介入公司业务的程度建议
五、风险投资退出方式
第十一章 风险及对策
一、行业风险及对策
二、市场风险及对策
三、经营管理风险及对策 错误！未定义书签。
四、政策风险及对策
第四篇：商业计划书(目录)
陕西华悦酒店管理
咨询文化有限责任公司
商
业
计
划
书
2025年5,25日
目录
一：公司的创始人及股东出资情况说明
二：公司的主营业务模式，市场定位，盈利模式说明
三: 公司的企业文化系统及发展愿景
四：公司（3—5年内）经营战略目标
五：公司（内部）管理体制及人员组织架构六: 公司（内部）管理系统及业务运作流程七：公司（外部）经营体制及运营管理系统八：公司（外部）运营及业务操作流程
九：公司（内外部）人力资源管理系统
十：公司（内外部）工资，福利，绩效奖金系
统
十一: 公司财务运营管理系统
十二：公司的品牌，VI系统
十三：公司（内外部）学习培训系统
十四：公司（内外部）市场营销系统
十五：公司的办公，固定资产投资，注册，运
营，工资等成本费用预算
十六：公司章程及制度（含合同，协议）系统十七：合作酒店调研分析与盈利风险评估系统十八:“海纳时代”酒店餐饮管理的专业模式
（A：市场调研B:客户定位C:酒店选址，D:品牌塑造E：VI设计F：文化理念G：流程设计H：管理模式
I：营销模式G：服务模式K：菜品研发L：成本控制 M：厨房管理N：利润增长O:培训系统P：绩效系统 Q：沟通机制R:价值诉求
第五篇：奥美项目商业计划书目录
奥美·东方普罗旺斯风情小镇开发项目商业计划书
1.0 项目概要
1.1 项目公司
1.2 项目简介
1.3 客户基础
1.4 市场机遇
1.5 项目投资价值
1.6 项目资金及合作
1.7 项目成功关键
1.8 公司使命
1.9 经济目标
2.0 公司介绍
2.1 控股公司与关联公司
2.2 公司组织结构
2.3 财务经营状况
2.4 管理与营销基础
2.5 公司地理位置
2.6 公司发展战略
2.7 公司内部控制管理
3.0 项目介绍
3.1 项目开发目标
3.2 项目综合开发思路
3.3 项目开发的资源状况
3.4 项目地理位置与背景
3.5 项目总体建设方案
3.5.1 规划建设年限与阶段
3.5.2 项目规划建设依据
3.5.3 基础设施建设内容
3.6 项目功能分区及产品组合3.7 重点建设项目介绍
3.7.1 薰衣草公园（含葵花园柠檬园）
3.7.2 普罗旺斯风情主题广场
3.7.3 赛尔湖(暂定名)
3.7.4老年康乐养身中心
3.7.5铂金五星级主题酒店
3.7.6至尊度假居屋(独立别墅)
3.7.7香波堡(尊爵城堡)
3.7.8乐活洋房
4.0 项目市场分析
4.1 项目宏观市场环境分析
4.1.1国家宏观政策研研究
4.1.1.1 国家农业产业政策导向研究
4.1.1.2 国家房地产业政策导向研究
4.1.1.3 国家旅游产业政策导向研究
4.1.2 国家宏观经济研判
4.1.2.1 国家宏观经济形势对房地产业的影响
4.1.2.2 国家宏观经济形势对综合农业发展的影响
4.1.2.3 国家宏观经济形势对旅游业的影响
4.1.2.4 国家宏观经济形势对居民消费行为的影响
4.2 区域市场环境研究
4.2.1 区域房地产市场发展现状及趋势研判
4.2.2 区域旅游市场发展现状及趋势研判
4.2.3 区域竞争市场(旅游市场和房地产市场)研究
4.2.4 居民消费需求(旅游和置业)研究
4.3 项目客源市场分析
4.3.1项目旅游客源市场分析
4.3.2项目置业客源市场分析
4.4 环境容量分析
4.5 竞争对手分析
5.0 项目发展战略与实施计划
5.1 执行战略
5.2 竞争策略
5.3 营销策略
5.3.1 客源市场定位
5.3.2 定价策略
5.3.3 宣传促销策略
5.3.4 整合传播策略与措施
5.4 战略合作伙伴
5.5 项目实施进度
6.0 项目SWOT综合分析
6.1 优势分析
6.2 弱势分析
6.3 机会分析
6.4 威胁分析
6.5 SWOT综合分析
7.0 项目管理计划
7.1 项目管理
7.2 质量控制系统
7.3 项目工程开发进度管理体系
7.3.1 开发分期
7.3.2 项目开发进度计划表
7.4 项目人员和组织机构配置管理
7.5 定价策略
7.5.1 旅游产品销售定价策略
7.5.2 房产销售定价策略
7.6 销售策略
7.6.1旅游产品销售策略
7.6.2 房地产销售策略
7.6项目市场整合营销策略与措施 8.0 项目风险分析与规避对策
8.1 项目市场风险分析
8.2 项目工程风险分析
8.3 项目风险的防范对策
8.3.1 市场风险规避对策
8.3.2 工程风险的防范对策
8.3.3 安全风险控制措施 9.0 投入估算与资金筹措
9.1 项目融资需求与贷款方式
9.2 项目资金使用计划
9.3 贷款方式及还款保证 10.0 财务预算
10.1 收入预测
10.2 财务假设与条件
10.3 项目总成本与盈利估算
10.4 项目现金流量 10.5 项目重要财务指标 10.6 盈亏平衡分析 10.7 敏感性分析
11.0 公司无形资产价值分析 11.1 分析方法的选择 11.2 收益年限的确定 11.3 基本数据
11.4 无形资产价值的确定 11.5 结论
11.5.1 项目投资决策结论11.5.2 项目总体效益评价
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