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文案，原指放书的桌子，后来指在桌子上写字的人。现在指的是公司或企业中从事文字工作的职位，就是以文字来表现已经制定的创意策略。以下是小编收集整理的广告文案策划书范文(通用4篇)，仅供参考，希望能够帮助到大家。第一篇: 广告文案策划书一、前言本...
文案，原指放书的桌子，后来指在桌子上写字的人。现在指的是公司或企业中从事文字工作的职位，就是以文字来表现已经制定的创意策略。以下是小编收集整理的广告文案策划书范文(通用4篇)，仅供参考，希望能够帮助到大家。
第一篇: 广告文案策划书
一、前言
本公司自从代理____平板液晶电视的广告作业之后，即为该系列产品的市场行销及广告策略等做进取的策划。
液晶平板电视从20____年开始慢慢成为热点之后，此类产品以其惊人的发展速度和受大众的关注程度迅速提高从而为有实力的大电子产品商家供给了广阔的竞争市场。____作为中国家电企业的第一品牌虽然在很多领域都处于地位，然而，根据分析，____平板液晶电视的市场虽然较大，但因竞争品牌众多，广告投资量大，所以本公司会尽努力来为____平板液晶创造更大的商机。
二、广告商品
____平板液晶电视
三、广告目的
1、促进指名购买。
2、强化商品特性。
3、传播影响程度：知名D了解D信服D行动。
四、市场背景分析
（一）目标市场：普通工薪家庭及追求时尚的年轻消费者，老少皆宜，满足了城市中人们的精神需求和追求现代化追求时尚的心理。
（二）消费偏好：本产品针对人们喜爱物美价廉的心理，采取以很高的性价比来吸引人们，与国内外同类产品竞争。
（三）购买模式：购买的频率、价格、场所和购买时最看中的品质。
（四）信息渠道：人们获得信息的渠道主要是经过电视广告，广播广告以及商场张贴的海报等。而人们最依靠的媒体应当是前两者。
（五）竞争状况：目前市场上欢迎的该类产品品牌国外主要有SONY，三星，LG等知名品牌，国内品牌主要有海信，长虹，夏新创维等老电视品牌。国外品牌主要是以先进过硬的技术为优势但价格较高，国内品牌主要是以价格低廉功能齐全为优势。销售状况则是国外品牌略占优势。
（六）结论：虽然暂时处于略势，但发展前景广阔，机遇与挑战并存。仅有不断创新才能立于不败。
五、广告期间
20____年7月—20____年7月
六、广告区域
全国各大城市
七、广告对象
一般大众家庭
八、市场策略（沿市场背景分析的思路，阐述该产品的市场策略）
（一）市场营销目标：根据市场背景分析的结果设立该产品的市场营销活动中所要到达的目标。目标应当具体，并可测量。例如：在多长时间内销售额力求到达￥____万元，市场占有率力求到达____%。
（二）产品定位：
（三）产品分析：
（四）竞争对象：竞争对手是谁？具有的优、劣势？广告宣传情景？
九、广告策略
针对消费者方面：
1、针对各阶层消费者，运用不一样媒体作宣传____平板液晶电视。
2、针对目前公交车将普及IVTV电视（公交巴士在线），在节目中间插播____平板液晶电视的广告，以此弥补大众传播媒体之不足，并具有公益作用。
3、除正式大篇幅的广告外，在报纸杂志上不定期刊登小广告，一则省钱，二则可弥补大广告出现频次不够多的缺失。只要设计得简明、醒目，依旧有很大的效果。
十、广告主题表现及媒体运用
（一）广告牌的广告资料
广告语：____平板液晶电视
广告牌：
（二）电视广告策划
在电视台的黄金时间播出：
画面：
（三）广播形式
广播资料就是介绍____平板液晶电视，请____集团的经理，做一个____平板液晶电视专题采访。
第二篇: 广告文案策划书
一、活动名称
端午节热庆活动。
二、活动前言
端午节当天，超市将以全新的活动版块及其内容，为您及家人提供一个温馨的购物场所，让您感受一个难忘的端午佳节。
三、活动内容
1、超市的播音室于当天将适时推出为亲友送歌的免费业务，以带去您对身边亲友的祝福与节日的问候，让舒适的购物场所更添温馨的氛围。
2、超市将设立“老公寄存处”，不爱逛街的老公被老婆“寄存”此处，看书、喝喝咖啡、吸吸烟，逃却逛街之苦，不亦乐乎。
3、当天购物金额数每满15元可获赠超市提供的优质粽子一个，依此类推，多买多送。
4、推出“六六顺金球制胜法”的摸奖活动。
细则如下：消费者凭__元以上的购物小票即可参与摸奖。摸奖时，每次只能摸出一球，购物额每__元可摸奖一次。
摸奖箱内将设有__个白色乒乓球与1个黄色乒乓球，其中，黄色球为中奖球，奖金值为每球__元。
超市每隔一小时将取出一个白色球，并再放进一个黄色球，直至有黄色球被消费者摸出为止。
参与摸奖的消费者，只要能摸出箱内的任一黄色球，则箱内所已经投放的黄色球一并视为归其中得，并可当场兑换与黄色球数相应的奖金额。
四、活动评估
此端午节热庆活动，既体现了超市的人文关怀，也同时以巧具匠心的独特摸奖形式，而给消费者一个全新的感受，即：新颖、刺激、吸引力强。
通过此次活动，将有利于树立超市在消费群体中的良好形象，并最终服务于超市销售额的增长与延续。
第三篇: 广告文案策划书
一、广告目的
宣传____集团，推广其品牌形象，使其深入人心，大家都来购买，提高经济效益。
二、广告特点与主题
广告上映时间为6月份。
主要针对人群：育才学院的全体师生及工作人员。
主题：青春活力。
三、广告拍摄的分镜头脚本
场景百川广场
第一部分：画面呈灰黄色调：背景音是知了的叫声。
镜头一：中景
太阳火辣辣的炙烤着百川广场，有零零散散的几个人无精打采的打着太阳伞走着；路边的树木花草都被晒得干黄。
镜头二：近景——全景：摇
一只小狗张着嘴趴在一张木椅底下，舌头伸在外面，哈哈哈的。
一个穿着破旧鞋拖的脚从前面经过。
镜头摇至一个收垃圾的老头，背有点驼，正拖着一个大大的垃圾袋往前走。
镜头三：特写
老头的嘴唇已经起皮，满头大汗，抬头看了看炙热的太阳，眼睛被刺眼的光照的睁不开。
镜头四：中近景
老头走到一个垃圾箱旁，伸手在里面掏出几个瓶子；其中一个还有一点水；老头晃了晃有水的瓶子，拧开盖子，尝了一小口，突然冲向了天空。
第二部分：画面色彩鲜艳
镜头五：中景
老头从天而降，摇身变成了年轻的小伙子穿一身彩色的沙滩衣裤。
镜头六：特写
周围的花草树木都变得有生机起来。
镜头七：中近景
周围路人衣服的颜色很艳丽，看着周围的变化很惊讶的表情。
镜头八：中近景
小伙子开始跳起江南style（相同背景音乐）
镜头九：全景
周围的人扔掉太阳伞，跟随小伙子一齐跳，旁边的小狗也跑来一齐跳____饮料的瓶子从天而降，被小伙子接住。
镜头十：近景小伙子拧开盖子继续喝
广告词出来：____带你绿动整个夏天。
四、效果预估与社会效益
经过该广告，____集团将对自我的品牌进行强有力的宣传；例如育才TV，育才月报，育才，育才贴吧等媒介。经过这些媒体网络等大幅度宣传，扩大了____品牌在人们心中的知名度及信任感。
五、广告预算方案
拍摄器材设备都由天籁影视集团免费供给及其后期制作，广告由育才TV，育才月报，育才，育才贴吧各大媒体网络进行免费宣传，盒饭：100元。
六、播出媒介
育才TV，育才校内各大网站。
七、集团冠名及赞助商荣誉
冠名：西南大学育才学院。
赞助商：天籁影视艺术学院。
赞助单位指定的品牌标志将在育才TV，育才月报，育才，育才贴吧等各类媒介中获得曝光机会。
八、其他类型回报
购买本产品的对象可参加推出抽奖活动，例如买一赠一，买一瓶赠纸巾活动。
第四篇: 广告文案策划书
一、活动主题
端午购物嘉年华送礼献真情
二、活动时间
20____年____月____日——____月____日
三、活动内容
1、端午节当天，前____名持会员卡的顾客在超市一次购物满____元，即送粽子一个。
2、投色子、赢鸡蛋。
活动期间，超市一次购物满38元，可到投色子一次，并根据所投的点数，获得与点数相同的鸡蛋。
准备大色子一个，直径800____800（白色红字）。
准备好鸡蛋票，鸡蛋票种类分别是1个，2个，3个，4个，5个，6个各印刷。
时间安排表：
项目负责部门要求时间
生鲜、外租区特价商品门店不低于30种，每天至少2种排队惊爆价商品____月____日前
其他特价商品采配：
1、采配与各店部组长沟通，联系适合各店且有力度的特价商品
2、各店特价不低于____种，每天至少____种排队惊爆价商品____月____日前
3、赠品各门店配合活动使用____月____日前
4、拍照营运部____月____-____日
5、DM单页制作营运部____月____日-____月____日
6、喷绘、写真制作营运部____月____日前
7、DM单页发放门店____月____日
宣传方式：
1、DM广告：
____超市______
____超市______
____超市______
费用共计：______
2、喷绘写真：
____超市______写真版____个费用______元
____超市______喷绘____个费用______元
____超市______写真____个费用____元
费用共计：______元
3、店外：各店联系供应商进行场外演出、产品展示。
店内：dm单页宣传、堆头、海报宣传活动期间。
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