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奶油销售合同范本1为构建和雅校园，树文明形象，德育处发出争创文明诚信班级的`倡议。请同学们自觉履行以下承诺：远离摊点，遵规守纪；拒绝零食，从我做起；关爱健康，严格自律；净化校园，不丢垃圾；言行文明，服从管理；情趣高雅，知书达理；茁壮成长，一...
奶油销售合同范本1
为构建和雅校园，树文明形象，德育处发出争创文明诚信班级的`倡议。请同学们自觉履行以下承诺：
远离摊点，遵规守纪；
拒绝零食，从我做起；
关爱健康，严格自律；
净化校园，不丢垃圾；
言行文明，服从管理；
情趣高雅，知书达理；
茁壮成长，一身正气；
和雅校园，共同努力！
年级班班**签字：
学生签字：
20xx年12月3日
零食食品供货合同范本 (菁选2篇)（扩展9）
——拒绝零食倡议书
拒绝零食倡议书
奶油销售合同范本2
为确保同学们身心健康和校园环境卫生，我校区自20xx年12月3日起杜绝学生在校期间食用零食。本班作出如下承诺：
一、坚持拒绝零食。
二、禁止学生在校园内吃零食。
三、不在上学、放学途中及学校门前购买和食用各类零食，彻底远离不健康的食品。
四、坚持每天自带饮用水，不喝可乐、雪碧等各类碳酸饮料。
五、养成良好的卫生习惯，不随地扔垃圾；将垃圾放入垃圾桶里。
特此承诺。
承诺人：20xx年12月3日
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尊敬的家长先生(女士):
结合中小学生行为规范和中小学生公民道德建设的要求，我校目前正在开展\"关爱健康，拒绝零食和白色垃圾进入校园\"的活动，但是很多孩子还在拿着家长给的零用钱在流动摊点、商铺等地买零食吃，并且将零食包装袋随意丢弃。长此以往，不但影响校内外的环境卫生，增加家长的经济负担，而且很不利于孩子的身体健康。所以，现将有关情况与您沟通，希望您与学校密切配合，共同对孩子的健康负责。
一、吃零食的危害:
(1)小学生正处于长身体的特殊时期，吃零食，虽然满足了\"嘴\"的要求，但到吃饭时却吃不下去了，造成主次颠倒，影响食欲，妨碍消化系统功能，结果损害了身体健康。整天零食不离口，对正餐不感兴趣，结果必需的营养素得不到保证，热量摄入也不够，必然影响健康。
(2)吃零食也容易引起感染。吃零食时，往往是\"随手拈来\"，最容易由于手不干净或食品不洁而致肝炎、腹泻等疾病。特别是小学生长期食用含有过量色素(添加剂)的食品,容易引起情绪不稳,***不集中,自制力差,行为怪癖,食欲减退等症状。
(3)农村摊点多是\"三无\"产品，吃了之后，孩子的身体安全没有保障，轻则头昏腹痛，重则有生命危险。
二、学校开展\"校园拒绝零食\"活动的要求:
十月份开始，学校已重点进行这方面的教育和检查力度，在学生中开展\"关爱健康，拒绝零食，和白色垃圾进入校园\"的主题教育活动，并在学校发放了倡议书，学生**在宣传横幅上签了字。同时学校制定了相应的惩戒**，对**学生将进行一定的处罚。因此，希望家长和学校共同做好学生的工作，在家，要求学生做到:
1、要养成节俭的好习惯，不乱要和乱花零用钱。
2、要尽量从一日三餐中摄取成长所需的营养，不要随意吃零食，如确需身体特殊需要，应从正规商场购买合格食品，确保安全进食。
3、不在校园内外吃零食。不以零食充当午餐、晚餐,不在就餐时购买和食用各类零食。不要随地丢弃果皮纸屑，要讲究卫生，爱护校内外环境，做文明小公民。
4、坚持每天为孩子提供营养、卫生的早餐。
希望通过\"校园拒绝零食\"活动，家校共同培养同学们\"不买\"、\"不带\"、\"不吃\"零食的习惯，家校共同为孩子的身体健康负责，为孩子美好的明天打好身体基础。
20xx年xx月xx日
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1、注意保持实木家具处于合适的湿度。实木家具在较干燥的环境下使用时，需采用人工加湿措施。如：定期用软布沾水擦拭家具或使用室内加湿器；
2、使用软布清洁实木家具。经常用软布顺着木面的纹理，为家具去尘，去尘之前，应在软布上沾点清水，勿多感觉潮气即可，不要用化学制剂，以免损伤漆面。木制家具为天然材质较易受损，使用时应避免碰撞及冲击，使用时应避免将文件或任何物品放置放木制品表面拖曳或磨滑，以及长期放置重物，以免产生磨痕或压痕；
3、衣柜、书柜等较高柜体的柜类，其柜顶不要压放重物，以免柜体受力过重以致变形或倾斜，以致柜体衔接处出现裂缝或门关不严。
4、为实木家具打蜡。定期打蜡，每隔6-12个月，用膏状蜡为家具上一层蜡。上蜡之前，应先用较温和的非碱性肥皂水将旧蜡抹除；
5、餐桌尽可能用垫子垫在热盘子下，以免食物汤料外溢和温度骤高，沾污或损坏桌面；
6、尽量避免让家具面接触到腐蚀性液体、酒精、指甲油等；
7、远离阳光。切忌放在强阳光下暴晒，也不能放在过分干燥处，以防木料豁裂变形；
8、注意保持室内干燥，以免家具受潮霉变。
——实木家具配什么颜色地板最好3篇
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一天，我正在做作业。忽然，桌上的扑克牌飞了起来，我吓呆了，它放出了刺眼的光芒，我连忙用手遮住眼睛。过了一会儿，我慢慢睁开眼睛，真是令人难以置信！那张奇怪的扑克牌竟变成了一扇门！上面有几个金色的字：“零食世界”不知什么时候旁边放了一把金钥匙。我用钥匙打开了门，走了进去……
我睁开眼睛时，我的周围超多糖果，我的口水都快流成河了。“小心，这里是糖果瀑布！”小精灵的话还没说完，我掉进了河里。我不小心吞了一口河水。哇！好甜！原来这条河是“果粒多”河！我随手抓了一条河里的鱼，咬了一口，原来是火龙果鱼。“这里的鱼我们煮熟了才能吃，你干嘛生吃？”“因为这里的鱼是我们人类世界火龙果的味道。”说完，我又大口大口地吃起来。小精灵大喊：“别吃了！否则，你会被水晶鸟送回去的！”话音刚落，一只水晶鸟把我叼住，送回了家。
零食世界真奇妙！
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你相信吗？在这世上，有一种比佳肴还美味的“零食”。知道是什么吗？那就是书。
我把书比作“零食”，觉得十分亲切，因为我在看书时，那种感觉就像在吃零食一样。
因此，我爱**图书馆，因为那里有“吃”不完的“零食”。在图书馆里，我知道了很多原先不知道的名字，有老舍、巴金、尼古拉·奥斯托罗夫斯基、莎士比亚……
我感觉，“可以看的‘零食’”比可以吃的零食更加有吸引力。
有一本我最喜爱的“零食”，叫《钢铁是怎样炼成的》。小说描写了保尔从小在悲惨的生活中长大，对剥削阶级具有自发的反抗精神。后来他参加了**，在与敌人的\'激战中，他两次身负重伤，转到后方以后，他又参加修建一条窄轨铁路。长期的战争环境、艰苦的生活和紧张的劳动使保尔积劳成疾，他因此患**伤寒病而瘫痪了，双目失明，但他并没有放弃，与疾病进行着顽强的**。
“可以看的‘零食’”真好，不仅能够让我们获得知识，还能够让我们深刻地体会到知识的意义！我愿与你一起，遨游于书的海洋。
零食食品供货合同范本 (菁选2篇)（扩展6）
——直播带货详细脚本零食 (菁选2篇)
奶油销售合同范本7
亲爱的同学们：
面对喷香的烧烤、油炸食品，面对小摊上花花**的串串香、辣条你是不是经常驻足观望，垂涎欲滴?是不是经常掏出口袋里的零花钱买一些解解馋瘾?殊不知，在你享受着这些“美味”的同时，一些有害物质也悄悄地潜入你的身体，危害着你的健康。首先，这些零食大都是些非法地下作坊生产出来的“三无”食品。曾有**在这些地下作坊里看到盐、味精、辣椒粉等作料随处摆放在又脏又湿的地上，还有很多发霉的豆筋，旁边有一桶豆制品烂得发臭，而这些腐烂发臭的东西，在处理后就有可能成了货摊上的零食!你们说，吃这样的“三无”食品我们的健康有保障吗?在学习的时候能安心吗?
其次，常吃零食还会给同学们带来潜移默化的身体伤害。因为常吃零食，你的胃得不到应有的休息，日子长了，“少年胃病”也就多了;因为常吃零食，牙齿得不到应有的清洁，时间长了，蛀牙的也增多了;因为常吃零食，一日三餐吃不饱吃不好，时间长了，营养不良的“干瘪枣子”“瘦黄瓜”也变多了。身体是**的本钱，没有健康的身体，你的任何理想也都很难实现!另外，有的同学因为看到别人在吃零食自己**不了也想过一把瘾,为了吃零食跟你的父母长辈无理取闹,为了吃零食而偷偷地把家里的零钱带来用光,为了吃零食而花掉了捡到的钱或者拿了同学的钱。常吃零食还给校园环境带来了很多废纸、果皮，与我们干净、漂亮的校园极不相称。有的同学吃过零食后包装纸或果皮随处扔，有的同学吃过零食后把“残余物”扔进了教室的垃圾桶，却引来了一只只大头苍蝇，我们忍心看到这样的校园吗?愿意在这样的环境中学习吗?
所以学校少先队大队部特向全体师生倡议：
一、彻底杜绝零食，把父母给我们的血汗钱多用在学**。
二、不允许把吃早点产生的垃圾随便乱扔，要丢到垃圾箱里。
三、彻底远离油炸食品及小摊小贩上的烧烤等不卫生的食品。
四、全校施行“见了废纸垃圾弯弯腰”活动。地上的脏东西你捡一个，我捡一个，都扔进垃圾箱里，学校的垃圾就会越来越少，校园环境也会越来越好。
五、勤俭节约，提倡省下一份零花钱，为父母或同学在必要时奉献一颗爱心。
六、为了维护校园卫生和你的个人形象，要做到三禁：
(1)禁止买零食，
(2)禁止带零食到学校里，
(3)禁止在校园里吃零食，
同学们，行动起来，和零食说再见吧!这样，我们的校园会更加清洁美丽，我们的身体也将更加健康强壮!
倡议人：xxx
时间：xxxx年xx月xx日
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>一、策划背景
(1)超市里薯片、虾条、雪饼、果脯、话梅、花生、松子、杏仁、开心果、鱼片、肉干等休闲食品琳琅满目，这些休闲食品的包装新颖、时尚，成为了年轻、时尚类人群的消费新宠。
据统计20_年的数字统计，我国休闲食品市场容量已达到亿元。*的人口多、消费层次丰富，休闲食品将营造出许多新的市场机会，消费潜力巨大。南瓜籽、杏仁、果蔬脆片类产品等，现在是*的消费者食用最多的休闲食品，表明*消费者的休闲食品观念还停留在发展的初期，没有**品牌，远未形成像方便面，食用油和饮料等食品品类垄断竞争的市场格局。
(2)由于休闲食品制造业属于开放程度较高的行业，外资企业数量虽然不多，却占据我国休闲食品市场超过半数的销售收入和利润总额。许多内资企业在庞大市场机会面前却发展的举步维艰，为什么呢?因为他们缺少的主要不是资金，不是设备，也不是市场，而是对整合营销的全面掌控能力。这对众多生产休闲食品的企业来说，市场机会均等，能否快速做大市场规模，主要取决于对该市场领域的理解和把握。
(3)由此对于我们来说，当前的市场形式为我们造就了大好机遇，只要我们精准定位，靶向营销，稳、准、快地参入市场，我们将成为这一行业的的主导品牌，坐上“行业**”的宝座。
>二、市场情况
1、市场容量
据统计20_年我国休闲食品市场容量已达到亿元。虽然市场增长迅速，但我国*均每人消费量仅为克，远低于发达国家人均消费千克的消费水*。由于*的人口多、消费层次丰富，休闲食品将营造出更多新的市场机会，消费潜力巨大。
尽管休闲食品的价格大多只有几元钱，但在全球零食市场的品牌中已经产生了三个销量达到10亿美元的休闲食品品牌——立体脆、乐事和品客。在*休闲食品市场也培育出了上好佳、喜之郎、可比克、旺旺、徐福记、洽洽等众多知名品牌。
2、竞品情况
>三、消费者分析
1、消费人群
不同品类不同价位的产品所针对的目标消费人群存在明显的差异。如：与薯片、瓜子、膨化食品的目标消费群体虽然有交叉，但差异更明显。开心果的目标消费者更多是年轻女性中的白领;薯片的目标消费者更多是少年儿童和学生群体。休闲食品市场除了按年龄、性别细分外，更多还会按消费者的职业、收入、**、消费需求、消费心理等多种方式进行市场细分。比如，按消费需求细分，休闲食品又可以分为基本型、风味型、营养型、价值型、享受型等等。
由于我们的产品定位为**产品，需采用高价高促销方式。所以我们的产品主要消费人群为中高档消费的女性，主要集中在20——30岁人群，另外一部分为30——45岁的家庭妇女。产品定位为享受型。
2、购买目的
时尚女性：这一类消费人群主要是未婚或没有孩子的女性，她们的消费目的及心里主要是突出她们的时尚、新潮、高档、健康的心里个性。
家庭妇女：这一类消费人群主要为30——45岁的结婚女性，她们的消费目的主要是突显高档、健康和招待客人、休闲食用、送礼等需要。
3、购买渠道
时尚女性：K/A类商超、酒吧、迪吧、KTV吧、炼歌房、电影院、歌剧院、休闲场所、俱乐部、写字楼、餐厅、健身中心、饭店、宾馆、景点、公园、车站、马头、飞机场。
家庭妇女：休闲场所、餐厅、健身中心、饭店、宾馆、茶楼、景点、公园、车站、马头、飞机场。
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