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【论文摘要】 近年来中国汽车产业发展迅速，出口也不断增长。虽然目前中日韩三国的汽车出口企业在世界汽车市场上并不存在明显的竞争关系，但未来将会如何呢？本文研究三国汽车产品出口的显示比较优势(RCA)指数及其变化的原因，得出了竞争将会不断加大的...
【论文摘要】 近年来中国汽车产业发展迅速，出口也不断增长。虽然目前中日韩三国的汽车出口企业在世界汽车市场上并不存在明显的竞争关系，但未来将会如何呢？本文研究三国汽车产品出口的显示比较优势(RCA)指数及其变化的原因，得出了竞争将会不断加大的结论。
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一、中日韩汽车产品出口的显示比较优势指数分析 显性比较优势(revealed comparative advantage)指数（RCA）是在国际贸易研究中一种最普遍应用的方法。本文利用RCA指数显示一国在某种汽车产品具有的竞争力。
计算方法如下： 在国际研究中认为，若RCA>2.5，表明一国该出口汽车产品具有极强的竞争力；若1.25 1.中国汽车产品比较优势指数及其变化的原因 从计算结果(表)来看，中国机动小客车(870
3)、中国载货汽车(870
4)和中国运输货物机动车(870
9)在国际市场上都有逐渐上升的趋势;只有专用汽车(870
5)在国际市场上有下降的趋势。总体来看，所有中国汽车产品类型(除了摩托车和零部件以外)
(8
7)在国际市场上都有上升的趋势，然而202_年至202_年所有中国汽车产品的比较优势指数(RCA)却反映出中国汽车产品的竞争力是较弱的(RCA<0.
8)。 国产汽车性价比的优势来自于中国汽车出口企业日益强大的制造能力和低廉的劳动力成本。
目前中国汽车工业在小型乘用车领域已经基本形成了较为完整的研发和生产体系，具有了强大的与汽车产品相关的钢铁、机械产品、纺织材料、加工设备、零部件和电子元器件等制造业配套能力，中国正在成为世界汽车的制造中心。汽车的机械制造技术已经接近于完全成熟。
这对于中国汽车企业来讲，可以说是一个有利因素。再看劳动力成本，中国汽车装配工人的工资仅为每小时2美元。
这些原因都导致中国机动小客车(870
3)和中国挂车及半挂车(87
1
6)具有上升的趋势。 2.日本汽车产品比较优势指数及其变化的原因 根据表，日本机动小客车(870
3)、载货车(870
4)和运输货物机动车(870
9)是日本汽车产品中比较优势指数(RCA)最突出的，在中日韩汽车产品的比较优势指数表中表现为与其他国差距最大。日本汽车产品的比较优势指数在三国中为最高，同时该国大部分汽车类型都具有较强(1.252.
5)的竞争力。 202_年以来，日本耗油低的小型车销售顺风顺水，得益于三个方面:一是耗油低;二是市场需求量大;三是日元贬值，占有价格优势。
其中最主要的是耗油量低。日本汽车业在美国汽车业追求高雅豪华的时候，率先占领轻便实用车市场。
另外，在美国汽车业由于高油价的威胁重视开发小型车的时候，又及时推出了混合动力车，始终在技术开发上领先一步，同时日本政府也已经把汽车工业定为国家支柱产业，把鼓励汽车产品及零部件出口定为汽车工业的重点发展方向。这些原因导致日本机动小客车(870
3)与客车(10座以上)(870
2)具有上升的趋势。 3.韩国汽车产品比较优势指数及其变化的原因 根据表，202_年至202_年所有韩国汽车产品类型(除了摩托车和零部件以外)
(8
7)的比较优势指数(RCA)逐渐上升。韩国客车(10座以上)(870
2)在几年间却快速下降。韩国机动小客车(870
3)在世界市场上具有较强竞争力(1.25 在韩元持续升值的情况下，韩国汽车产业在出口方面仍能取得如此显著的成绩，是韩国汽车企业提高产品质量和全球竞争力增强的结果。韩国政府也把汽车工业定为国家支柱产业，鼓励汽车产品及零部件出口定为汽车工业的重点发展方向。
一些韩国汽车产品占世界市场的份额有所上升，如：机动小客车(870
3)与载货汽车(870
4)等。此外，由于外国车商不断在运动型多功能⑾车(SUV)、多功能车(MPV)和混合动力车领域推出有价格竞争力的新车型，也导致韩国客车(10座以上)(870
2)原有份额快速下降。 4.小结 从生产要素禀赋理论的角度来看，虽然中日韩的汽车产品同样是技术密集型出口产品和资本密集型产品，但相比较而言日本出口汽车产品更具有多样化优势，如：客车(10座以上)(870
2)、机动小客车(870
3)、载货汽车(870
4)、特殊用途机动车(870
5)和运输货物机动车(870
9)等；而韩国的主要出口汽车产品只集中在客车(10座以上)(870
2)与机动小客车(870
3)上;与之相比，中国的主要出口汽车产品仅有挂车及半挂车(87
1
6)。总体来看，虽然中韩的出口汽车产品不能比日本的具有多样化，但从表来看，202_年的中日韩的汽车产品的比较优势指数(RCA)越来越接近，这意味着中韩的汽车出口企业不断提高各方面的竞争力，如：质量的提升、价格的减低、核心技术、生产要素、售后服务等。
二、结论 中日韩汽车出口产品彼此间的竞争并不太激烈。从中日韩的出口概况比较来看，目前虽然中日韩的汽车出口企业都集中在资本密集型产品和技术密集型产品方面，但目前大部分中日韩的汽车出口结构却并不相同。
但三者的汽车出口产品占世界出口份额的竞争会一步一步的激烈起来，这是由于中日韩汽车产品显示比较优势（RCA）指数202_年以来节节上升，而三者该数据的差距渐渐缩小。这表明未来中日韩对汽车出口发展战略、核心技术、市场价格、生产要素、售后服务等方面的竞争会进一步激烈。
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