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【论文摘要】 随着经济全球化趋势的加强，国际分工、国际贸易发生了深刻的变化，生产过程、消费环节、分配环节、交换过程的范围拓展，现代世界市场出现了新的变化与特征。尚处于初级阶段的中国特色的社会主义市场经济必须成为与现代世界市场接轨的市场经济，...
【论文摘要】 随着经济全球化趋势的加强，国际分工、国际贸易发生了深刻的变化，生产过程、消费环节、分配环节、交换过程的范围拓展，现代世界市场出现了新的变化与特征。尚处于初级阶段的中国特色的社会主义市场经济必须成为与现代世界市场接轨的市场经济，以促进自身发展。
【论文关键词】 经济全球化 世界市场 新发展 马克思站在历史唯物主义的高度考察了世界市场的历史意义，《共产党宣言》系统阐述了以世界市场为特征的近代资本主义经济全球化。马克思和恩格斯指出，不断扩大产品销路的需要，驱使资产阶级奔走于全球各地。
他们到处落户，到处开发，到处建立联系，不断开拓国际市场，使生产、交换和消费在世界范围内展开。“资产阶级，由于开拓了世界市场，使一切国家的生产和消费都成为世界性的了……”。
当前，随着经济全球化趋势的加强，国际分工、世界市场和国际贸易也都发生了深刻的变化，世界市场出现了新的变化与特征。
一、生产过程的范围拓展 在世界市场总体的发展初期，资本仅在个别国家出现，资本主义生产还处于较低级阶段。建立世界市场，以及与此相应的世界性生产体系以获取更多的超过国际价值以上的超额利润的动机驱使资本越出国界，这样，资本主义生产方式便以充分发展的形式表现出来。
资本主义生产成为了统一的资本主义世界生产体系获得世界范围的整体存在，形成了生产过程的国际化，建立起了“以国际分工为基础的商品生产” 。新的国际分工使生产成为了专为对外贸易而进行的生产，分工的大规模发展使大工业脱离了本国基地，完全依赖于世界市场与国际交换。
随着经济全球一体化的发展，全球生产已经发生了深刻的变化， 经济全球化促进了生产全球化，国内生产在空间上全方位突破国界，生产活动由本国市场自发机制力量主导而转变为企业(主要指跨国公司)主导，国际分工的形式由垂直分工逐步转向水平分工。因此，传统的生产概念在延伸，既包括有形产品的制造，也包括无形产品(服务)的形成过程；生产过程的范围也在扩展，从单一厂点生产到多厂点生产。
在经济全球化下，传统意义上的“国家经济”、“本国产品”、“本国就业市场”等概念发生了革命性的变迁，资本按照利益最大化的逻辑形成了全球的产品利益链条，每个链条上的企业、地区和国家都是跨国公司全球超级生产机器上的一个个环节。产品已经不再是单纯的某个民族国家的工业产品，其中的各个生产过程却可能是在全球不同区域完成的，在某一个特定的民族国家完成的只是整个产业链条的一部分，各国之间在生产上的联系和相互依赖达到前所未有的程度，过去主要是不同产品在不同国家中分工，而20世纪60年代以后，特别是美国在上世纪60年代初实行一个促进外包的9810关税条款之后，变成了不同工序在不同国家中分工。
也就是说，贸易、投资的全球化正在被生产的全球化所取代。
二、消费环节的范围扩展 生产决定消费。生产的国际化使消费也呈现国际化趋势。
一个国家所生产的产品不仅供应本国的消费，而且供应世界各地的消费，从而引起消费需求的多样化。列宁指出:“生产规模越大，它所依靠的消费者范围越广。
”不仅奢侈品，一些生活用品、工业品的生产也是为了供其他国家和地区的消费，形成了范围广泛的需求。 随着世界经济全球化，世界各国经济在消费环节也出现了全球一体化趋势 。
经济不仅由市场来决定，而且在很大程度上也由消费来决定。也就是说，生产经营过程中的生产环节与消费环节同样是重要的。
只管生产而不重视消费的时代已不复存在。与此同时，发达的电信网络、电子商务和网络经济活动，更是导致了消费等经济活动的范围被扩展到全球规模的水平上。
电子商务化可以提高消费效率，点对点的消费将会取缔现在的传统销售，以及直销。消费者可以透过互联网直接与生产商交易，生产商也透过网络物流直接把交易商品送到消费者手上。
更重要的是，消费者不必要出门也能轻松地购物，实现足不出门万事可成。在这个过程中，消费品的不必要消费减免了，消费者的购物便利了，从一定程度上消费的效率也会随之提高。
三、分配环节的范围拓展 分配是生产和消费的中间环节，生产的国际化也引起分配的国际化。在马克思时代，世界市场的生产结构是发达国家的工业生产和落后地区的农业生产，它所决定的分配就是发达国家对落后国家的奴役。
马克思指出：“正像它使乡村依赖于城市一样，它使野蛮的和半开化的国家依赖于文明的国家，使农民的民族依赖于资产阶级的民族，使东方依赖于西方。” 当前的新技术革命逐步改变传统的经济形态，促使产业链不断延伸，增值环节和利润分配发生转移。
财富分配已经从按劳分配向要素分配过渡，知识、技术、管理等生产要素参与分配，而资本和技术已经成为这种分配方式的最大赢家。同时，电子商务和数字贸易给了消费者参与利润分配的机会，互联网最大限度地减小了个体和法人公司之间的差距，企业可以在网上做生意，消费者一样可以通过低廉的互联网信息费用参与到网络贸易里来。
贸易公司在自身的数字化平台上拥有了大量的消费者群体，形成在某一个区域内对商品流通终端的掌握，以这种资源来和想要进入这个市场的生产商、中间商合作，然后在公司提供的平台上进行大量的商品交换，在商家对商家的合作中进一步减少中间环节，在大范围的商品交换中创造出流通过程的财富，也在大范围的资源调配中重新分配这部分流通环节的财富。与此同时，每一个消费者所消费的金额公司都会有所记录，那么在大范围的资源调整中，公司留住了一部分原本属于中间商的利润，再把这部分利润分批按照消费的比例返回给相应的消费者。
对于消费者而言，单个的个体消费依然按照价格支付货币，一如原来的消费方式，但是其背后大量个体的联合就可以让公司作为这个群体的代言人而获得与中间商相对等的地位，甚至可以直接和生产厂商合作，减少中间环节，每个单个的消费者在享受到越来越低的商品价格的同时，还可以因为有这样一个群体的力量而获得进入商品流通财富分配之门的钥匙。
四、交换过程的范围拓展 近代一些国家和地区在追求财富的驱使下，改进航海技术，发展跨海贸易，创新生产技术，提高生产效率，最终确立起交换关系在社会生活中的主导地位。随着大工业的发展，“大工业造成的新的世界市场关系也引起产品的精致和多样化。
不仅有更多的外国消费品同本国的产品相交换，而且还有更多的外国原料、材料、半成品等作为生产资料进入本国工业。随着这种世界市场关系的发展，运输业对劳动的需求增加了，而且运输业又分成许多新的下属部门。
” 在经济全球化下，国际交换过程不断深化与细化，跨国公司直接组织公司内部的全球生产配置和贸易交换。国际间的分工与协作，在一定程度上转变为企业内部的分工与协作，使国际生产和交换关系绕过市场机制的作用，从而减少了各种壁垒和障碍对国际分工的阻碍。
随着国际互联网和信息技术的飞速发展，电子商务突破了时间和空间的限制，拓展了交易范围，使得交易活动可以在任何时间、任何地点进行。电子商务改变着工业化社会传统的、物化的营销模式，缩短了生产与消费之间的距离，减少了商品在流通中经历的诸多环节。
置身于世界市场的新发展和跨国公司为标志的当代经济全球化浪潮，中国市场经济必须成为与世界市场接轨的市场经济，才能实现市场经济要求的普遍性交往和世界性联系，突破民族界限和区域界限，使各种生产要素、商品和服务在世界范围内流动与组合。马克思早在《给维·伊·查苏利奇的复信草稿》中就已指明了进行社会革命的落后国家应当通过与世界市场的联系吸收资本主义的一切积极成果。
中国特色的初级阶段的社会主义不仅要与市场经济相结合，而且要与世界经济、世界市场相结合。其目的是通过与世界市场的联系，加快吸收和占有资本主义创造出来的一切积极成果，借以促进自身发展，全面建设小康社会。
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