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众所周知,文学从其起源和本质来看并不具有直接的经济动机,它只是人的精神和情感的承载体,只是人类宣泄情感、传达智慧以求得心理平衡和想象性满足的语言符号体系。今天范文网小编要与大家分享的是：西湖经济价值探析相关论文。具体内容如下，欢迎阅读： ...
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论文正文：
西湖经济价值探析
一、底蕴丰厚的西湖文学资源
西湖是一座自然之湖,更是一座人文之湖。它三面环山,中涵碧水。湖上画桥烟柳,亭台楼阁;山间林木茂盛,洞窟幽然;湖光山色,相得益彰。历代文人墨客,官宦平民,或泛舟湖上,或登临山间,吟诗赋词,勒石题刻,描摩景致,指点江山,抒发一得之见,为西湖也为后人留下了底蕴丰厚的文学资源。按文学体裁可分为以下四大类。
1.诗词。
西湖诗词是伴随着西湖的形成而出现,伴随着西湖景点的增加和景色的日渐丰美而不断发展的。西湖在盛唐时,仍默默无闻,直到长庆二年(822年),大诗人白居易任杭州刺史时,对西湖进行了大规模的整治,给西湖增添了许多景观,同时也留下了大量吟诵西湖的诗篇,未能抛得杭州去,一半勾留是此湖,江南忆,最忆是杭州：山寺月中寻桂子,郡亭枕上看潮头,何日更重游?等,为西湖名声的远播起了很大作用。宋代大文豪苏东坡也如白居易一样,为西湖留下了大量的诗词,他的水光潋滟睛方好,山色空濛雨亦奇。
欲把西湖比西子,淡妆浓抹总相宜成了西湖的千古绝唱,从此西湖就有了西子湖的美称。历史上凡是到过杭州的政治家和文学家,如梅询、柳永、潘阆、范仲淹、欧阳修、王安石、曾巩等等,无不留下吟颂西湖的自然风光和繁华景象的诗词,如柳永的《望海潮》极写了当时杭州的繁华景象,潘阆的《酒泉子》中云：长忆钱塘,不是人寰是天上。
后来杭州就被誉为天堂了。还有隐居在孤山的梅妻鹤子的林逋及他的《山园小梅》,杨万里的《晓出净慈寺送林子方》,孙锐的《平湖秋月》,董嗣杲的《长桥晚步》,王洧的《断桥残雪》《、花港观鱼》《、曲院风荷》,宋孝宗赵眘的《聚景园》,林景熙的《拜岳王墓》等,都是对新景点的吟诵。南宋后期词人张矩所作的《西湖十景》词,更开创了以诗词吟唱西湖十景的先河。晚清后,山河残破,西湖也呈现一片衰败景象,这一时期虽有郭沫若、徐志摩、朱自清、俞平伯等人,也都留下了吟诵西湖的新体诗,但名篇并不多。真是国兴湖兴,湖兴诗兴;国衰湖衰,湖衰诗也衰!
2.游记。
西湖秀山丽水有诗词描述也有游记记之。自古至今的西湖游记作品,如同一幅幅千姿百态,色彩缤纷的画卷,生动形象地描绘了西湖的锦绣山河,使读者如临其境,美不胜收。西湖游记作品浩如烟海,是发展西湖旅游业的一大资源。游记作品模山范水,栩栩如生,更是一种很好的神游载体,使读者在阅读游记的美妙想象中领略西湖山水的人文之美。
西湖游记从内容上来看,取材广泛,凡是人们旅游途中所见所闻所历,如山川景物、风土人情、名胜古迹、故事传说、饮食起居、交通行途以及途中的人际交往等等,都一一诉诸笔端,既描写了自然景观,也描述了人文景观。古代的游记篇幅都比较短小,写法上也灵活多变,既有对眼前所见进行实记实写,也有借助于回忆和想象对以往的经历加以追述;既有极貌写物,也有借景抒情、借物述怀,还有通过自然景物为载体来阐述某种哲理的。
它们大多按游踪来叙写,也有综合介绍描写,然后集中介绍某一富有特色的景或物的。在表达上或写景,或抒情,或议论;或先叙后议,或先议后叙,或夹叙夹议,应有尽有。游记作品不仅是优秀的文学作品,同时还有丰富而详尽的历史、地理知识,旅游者能从中获得诸如古今历史沿革、各地风土人情、山川地理形势等丰富的知识,如晚明小品文大家张岱(15971689)就是一位描写山水的游记好手,他在《西湖七月半》中,记述了明末杭州人七月半游览西湖的盛况,从中不但可以了解当时杭州的风土人情,还可了解当时社会的某些侧面。在《陶庵梦忆》一书中,他还有一篇写西湖下雪天前往观赏西湖湖心亭雪景的文字《湖心亭看雪》,写出了西湖雪天神奇的美,故有西湖晴湖不如雨湖,雨湖不如月湖,月湖不如雪湖之说。
3.传说故事。
自古以来,历代文人学士遍访西湖名胜,不仅留下了他们的足迹,也留下了许多名人趣事,如徐渭、袁枚、林逋等,这些故事因名人而天下流传,西湖风景名胜也因此以名人故事和文学艺术作品而名扬四海,对旅游者产生了巨大的吸引力。西湖从诞生开始,传说不断,故事不绝,一代代人或口传心授,或著文立说,演绎附会,以至每一景点每一物产,每一著名人物都有故事,真是满湖的故事。
这些故事如果从内容上来分,大致可以分为以下几类：
一是风景名胜由来的故事,很多带有神话色彩,神仙下凡或显灵,造福百姓或除暴安良的故事,如明珠西湖、柳浪闻莺、花港观鱼等。
二是风物的传说,杭州的一些特产、名店都有它们美丽的故事,如张小泉剪刀、庆余堂、朱养心、奎元馆、边福茂等。
三是艺文传说,主要是一些名人雅士的故事,如苏东坡画扇判案、玲珑赛歌、林和靖游湖见鹤归、于谦闯道、袁枚湖上赛诗文、徐文长孤山吟雪诗和西湖救渔人、乾隆夜游湖心亭等等,表现他们的奇才雅趣。当然也有歌颂善良,讽刺贪婪,揭露残暴的,如贾似道葛岭遇诗僧。
四是英雄故事,他们是岳飞尽忠报国,还有于谦、张煌言以及秋瑾的故事,他们都是真正的民族英雄,他们身后都被埋在西湖边,他们是民族魂,他们的爱国主义精神鼓舞着后人。五是传奇故事,其中人物可能是人们根据自己的良好愿望编织的,如苏小小、白娘子、梁祝等的爱情故事。其间被誉为中国四大民间故事之一的《白蛇传》更是家喻户晓的民间传奇。白娘子断桥搭舟借伞,演绎出曲折离奇的爱情故事,最后被法海和尚镇压在雷峰塔下。
鲁迅小时候就是从外婆讲的故事里知道白娘娘,知道西湖,知道雷峰塔的,后来见到了雷峰塔,再后来又听说塔倒了,他还为此写了两篇著名的论塔倒的文章。《梁山伯与祝英台》的爱情悲喜剧也发生在西湖边的万松书院,十八里相送大概就在西湖的长堤上吧。今天万松书院成了杭州青年男女寻求幸福爱情和喜结良缘的处所。
4.题刻、楹联。
西湖题刻的形式很多,常见的有碑石、摩崖、匾额等。不少景观因有名人题刻而名声远扬,而且它与书法、建筑相融。西湖题刻主要分布在西湖的群山里,如飞来峰、三生石、宝石山、葛岭、黄龙洞、紫云洞、孤山、吴山、云居山、七宝山、大麦岭、慈云岭、丁家山、石室洞、水乐洞、烟霞洞、南高峰、南屏山、将台山、凤凰山、紫阳山、龙井、九溪、云栖等地,其中以飞来峰至三生石一带数量最多。
这些题刻内容上主要是古代诗词、古代文献、官府牒文、佛经及与佛教、道教有关的内容、重要记事,此外还有各景区景点的题名,真是比比皆是。题刻是研究杭州和西湖历史的实物资料,不仅具有很高的文学价值,也具有很高的历史、艺术和科学价值。楹联是悬挂于建筑物楹柱上的,它是对联中的一种,源于古典诗文中的对句,是汉民族所特有的国粹艺术。它具有很高很浓的文学性,可以叙事、抒情、写景、说理,已成为一种独立发展的文学体裁。它具有艺术性,与书法、篆刻结下不解之缘,相映生辉。
它为自然景观和人文景观画龙点睛,无论古今雅俗,各有妙用。杭州是两朝古都,文物之邦,魏一媚：论西湖文学资源的经济价值人文荟萃,文采风流,楹联作品极为丰富,可是说西湖就是一座楹联的大观园。如中山公园西湖天下景亭前有水水山山处处明明秀秀,晴晴雨雨时时好好奇奇,这副叠字回文联极写西湖的美丽。
西湖现存的楹联,多为明、清及近、现代之作,但在元代以前,已有许多吟咏西湖的诗词成为西湖楹联的先驱,初唐诗人宋之问《灵隐寺》诗中楼观沧海日,门对浙江潮与桂子月中落,天香云外飘二联,以其开张的格局、开阔的视野、奇特的想象、工整的对仗,为后来西湖楹联的繁荣发展奠定了基石。此后的诗人如白居易、林逋、苏轼、杨万里、陆游、赵孟頫、董其昌、张岱的名诗佳句都已成为西湖楹联中的名作。这些楹联往往处于西湖名胜最显眼的地方,不仅其本身具有很高的艺术观赏价值,而且因其精辟深邃、富于哲理,往往能起到画龙点睛、引人深思的作用,能有效地引导游人理解风景名胜的审美价值。
二、西湖文学资源具有的直接经济价值
众所周知,文学从其起源和本质来看并不具有直接的经济动机,它只是人的精神和情感的承载体,只是人类宣泄情感、传达智慧以求得心理平衡和想象性满足的语言符号体系。但是这种符号体系一旦成文、发表就会被转化为具有经济因子的商品。西湖文学资源的直接经济价值就是经由这种精神性商品表现出来的,具体可概括为以下几方面。
1.收集、整理并出版有关西湖文学书籍。这可以是全面的西湖旅游文学,也可以是专题性的,还可以是名家名篇精选,甚至可以是名景名家名篇鉴赏或评注。形式不拘,只要能达到宣传西湖,美化西湖,为西湖旅游服务之目的便可。如已被列为十一五国家古籍整理重点出版图书的《西湖文献集成》,全书分18个专辑,共30册,计2100万字,由杭州出版社出版。这套书目前已经完成出版19册,尚余11册正在紧张地组织编篡之中,将在202_年底全部完成。《西湖文献集成》记录了几千年来西湖形成历史和发展变迁的全面记录,又是世世代代西湖人文建设和文化发展的忠实描述,更是展示西湖景色的美丽画卷,而其发行也必然会产生一定的经济效益。不仅出版大规模的作品,专题性的小册子也可发行,向国内外发行,在各地书店发售,在西湖各景点都应有售。沿线书报亭要像杭州地图、西湖导游图一样,保障供应,随处能买到。
2.巡回放映演出。将反映西湖的戏剧、电影等进行巡回播映,如将《白蛇传》《、梁山伯与祝英台》《、苏小小》《、红梅阁》等影视、剧作进行更广泛的巡回展映,让西湖之名远播,更加深入人心。如杭州将进行印象西湖实景拍摄,想必到时当在央视作专场演播,对西湖的宣传肯定很有力度。我们还可将杭州电视台已制作的《风雅钱塘》中的西湖篇章也像《话说长江》《、话说运河》《、丝绸之路》一样在央视强档连播或播出。
3.举办西湖旅游文学会展。杭州的会展业正欣欣向荣地发展着,西湖旅游文学也可来个专题会展,既可组织旅游类学生参观学习,也可组织游客参观游览。既可将优美的西湖旅游文学编辑出版,也可在展会上销售,还可制作成一系列图文并茂影像作品,在展览会上宣传,当然也可进行销售。总之,展会上可以调动一切现代声光电技术,将西湖旅游文学生动形象地展示出来。
4.组织西湖旅游文学的专题研讨会。如举办像白居易、苏东坡、张岱等写西湖的文学作品研究会,可以是某一人的,也可以是一群人的,向海内外各旅游组织、旅游院校及各阶层的研究人员广发邀请,让世界各地的人来西湖聚会,一边研讨,一边旅游,也可为西湖的更加美丽群策群力。
5.举办西湖旅游文学节。杭州围绕西湖已有很多节庆活动,著名的有西博会、休博会,还有西湖龙井开茶节、西湖国际桂花节、西湖国际烟花大会等等,影响十分广泛,兴游促游,推动经济发展功不可没,如第五届西博会拉动杭州GDP增长0.67个百分点。我们不妨也来一个西湖旅游文学节,召集国内外有关人士齐聚西湖,可以一年一次,也可以几年一次,在聚会上发售西湖旅游文学的书籍及各种影像制品,也可进行西湖旅游文学的创作,对创作作品进行评选并结集出版。让西湖一年到头节庆不断,十二个月,月月有专题旅游活动,做好做足西湖旅游这篇大文章。
三、西湖文学资源对西湖旅游具有兴游促游的作用
旅游不仅是一种物质生活,更主要的是一种精神文化活动。人们在旅游活动中,通过对自然美和社会美的亲身感受,达到陶冶情操、愉悦精神的目的。由于旅游审美活动要受到人的审美意识的影响,而旅游文学正是旅游活动中人的审美意识对于审美客体的诉诸文字的反映,所以,旅游文学与旅游应是结伴而行的,旅游产生旅游文学,旅游文学促进旅游的发展,二者之间具有互动与互补的关系。西湖文学资源也是因旅游而生,因旅游的兴盛而日渐繁荣。因此,其经济价值也是通过与旅游捆绑在一起的方式间接实现的,具体表现在以下几个方面。
1.从西湖文学资源所承载的内涵看,其本身就带有旅游资源的属性,而且是一种鲜活的充满魅力的旅游资源。
众所周知,旅游资源包括自然资源和人文资源两大类,而每一大类又包罗了许多子资源类别,它们都是以其客观存在的景物特色来吸引游人的。旅游者通过户外观赏、浏览及旅游指南、导游介绍来了解景观的艺术特色、历史文化和科学研究价值。但是旅游活动是一种高质量生活和高标准的人类活动,为使旅游者获得物质与精神的双重愉悦,就不得不借助其它载体来承载更为丰富的内涵,而文学形式则在这方面具有先天的优势。
它能将作为资源的景和旅游者的情融成一体,能将丰富多彩、千姿百态的自然美和更为绚丽多彩的艺术想象力结合在一起,真正实现旅游与文学、自然与艺术的高度融合,从而形成一种经人类加工的文学旅游资源,以增强观赏对象对旅游者的吸引功能。西湖文学资源既是一种立体、鲜活和感兴的审美对象,同时又承载着极为丰厚的人文蕴涵,旅游者在浏览西湖时就能同时获得自然与人文的双重美感享受,这对于提升西湖旅游资源的品质,促进西湖旅游的健康持续发展,无疑具有不可限量的社会与经济价值。
2.西湖文学资源对于西湖具有兴游、促游、导游的作用。旅游活动是捕捉美感的高级精神活动,而美是一种气象万千的诗意、画意和理想交融的境界。
美感的捕获又主要靠山水名胜的优美度,同时也要靠文学对这些山水名胜的诗情画意的描写。西湖文学不受时空影响,具有极强的神游功能。岁月沧桑,有些名胜已名存实亡,然而通过文学作品中的一些记载和描述,可以想象当年的盛况,发一番思古之幽情,也令人兴味盎然。如骆宾王的楼观沧海日,门对浙江潮,白居易的山寺月中寻桂子,郡亭枕上看潮头。还有曾经繁华的南宋皇城,现只有废墟一片,都可以进行想象式神游。
3.西湖文学资源有助于旅游者陶冶情操,提高素养,激发爱国热情,进行精神文明建设。
如游览岳王庙,当游客驻足于岳飞的塑像前,瞻仰这位抗金名将的威仪,缅怀他一生的事迹时,不免吟咏起他那阙慷慨激昂的《满江红》,每每能产生令人激情澎湃、热血沸腾的效果,而指点那副青山有幸埋忠骨,白铁无辜铸佞臣的楹联,又会使人热泪盈眶,感慨万千,心中充满对民族英雄的崇敬和对卖国贼的憎恨,爱国主义情感十分自然地在游客的心中萌生滋长。在游览于谦祠和张苍水墓时同样会有这种作用。
4.西湖文学描写的西湖自然美,能陶冶旅游者的性情,培养和提高旅游者的旅游审美能力。
游客愿意来西湖旅游,就是为了追求西湖山水景观和人文景观的美。因而,越是秀美壮丽的山川景观和人文景观,人们越是乐于游览观光。自古以来,西湖文学作品的作者们正是发现并激动于西湖的美,所以才把自己观察、体验、探索到的这种美感诉诸于文字。阅读这些优秀的西湖旅游文学艺术作品,游者不但直接感受到这种美,而且潜移默化地受到这类真善美情操的陶冶,并不知不觉地培养提高自己的旅游审美能力。西湖文学常常借助于西湖山水来发表议论,探讨人生价值,给人以至高的哲理启迪。如王安石的不畏浮云遮望眼,只缘身在最高层(《登飞来峰》),既为游客勾画出一位置身高处看透脚下浮云的极目远眺者形象,也以情景交融的方式阐发了站得高看得远的人生哲理,与苏东坡的不识庐山真面目,只缘身在此山中具有异曲同工之妙。
5.西湖文学是传播文化知识的重要途径。旅游活动从本质上来说,就是一种综合性的文化性活动。
食、住、行、游、购五个环节是物质的消费,但本质还是文化消费。人们通过旅游这种特殊的生活方式,满足自己求新、求知、求乐、求美的欲望。由此而形成了综合性现代文化现象和大规模的文化交流活动。可见文化对旅游业的发展起着重要的作用。游客不仅吸收游览地的文化,同时把所在国所在地的文化带来,形成了相互交流和渗透的局面。这种文化交流除了直接观察了解外,还要借助一些书籍加以实现。其中大量的描写旅游资源的文学作品,就有着独特的作用了。
如张岱的《西湖七月半》,使人们了解杭州的风俗习惯。西湖旅游文学是一种人文旅游资源,它是人类在长期的生产实践和社会生活中所创造的艺术成就和文化结晶,是能激发旅游者旅游动机的物质财富和精神财富的总和。旅游业是杭州经济发展的支柱性产业之一,西湖文学资源必将会对兴游促游导游起到更大的作用,也会为杭州的旅游业带来更多的经济效益。
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